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诗意在数字空间的流转：
华夏诗词传播路径研究

郑平熹

摘  要  目的：文化数字化已经成为推动文化遗产保护和传播的重要手段，面对这一趋势，作为

华夏文明瑰宝之一的诗词，通过将传统文化艺术与现代数字媒介相结合的传播路径不仅能够为华夏

诗词的传承提供新的动力，还能激发公众尤其是年轻一代对传统诗词的兴趣。方法：研究通过内容

分析法以诗词类短视频、流行音乐、影视剧模态进行分析，研究诗词在当下主流媒体形式中是如何

开展实践的。结果：研究发现，这些创新传播方式能够增强文化的吸引力和教育意义，进而提升诗

词文化的社会影响力。结论：通过这样的研究，能够更好地把握数字技术与传统文化相结合的潜力，

为文化遗产的创新性传承作出一定的启示。
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0  引言
如今数字空间的即时性与全球连通性打破了传

统诗词传播的地域限制，借助社交媒体平台如抖音，

古诗词得以迅速扩散，跨越时空界限，触及世界各

地的受众数字空间的存档功能确保了诗词的持久传

承。在线诗词库不仅保存了海量诗词作品，还通过

智能推荐算法，帮助用户发现和学习新的诗词 ，推

动诗词文化的持续繁荣。它既是诗词传播的催化剂，

又是文化创新的温床。在这一新潮之中，诗词的韵

味与数字的灵动交织，共同谱写了华夏文化传承的

新篇章。

因此，在数字空间背景下，本文旨在解答的问

题是： 华夏诗词传播是如何在数字媒介时代开展实

践？华夏诗词传播与传承在数字化技术加持下的传

播效果如何？传统诗词的数字媒介实践给华夏文化

传播与传承带来什么样的启发与反思？

1  研究设计
通过如图 1 所示的三个模态分别从不同方面进

行讨论和研究，使得研究更加全面和丰富。

图1  传播路径框架图（作者自制）

1.1  建立诗词类音乐数据库

选择网易云音乐作为本次研究的抓取对象，针

对“诗词”“诗词改编”及“诗词歌曲”等关键词

进行了系统的检索。借助八爪鱼这一高效的数据抓

取工具，成功获取了 491 个网易云歌单文本数据。

随后，通过严格的预处理和清洗流程，包括停用词

剔除、繁简体转换以及文本信息去噪等，最终筛选

出 292 个高质量的网易云歌单文本及 172 个评论 

文本。
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1.2  诗词类短视化和影视化研究

关注诗词在短视频和影视化表达中所展现的细

微之处与特色所在，进而揭示其背后所蕴含的文化

深意与社会价值。

2  研究发现
2.1  诗音和鸣：古诗词音乐化之路与流行音律的

和谐共鸣

在中国古代文化中，“音乐入诗”是个热门话题；

大量诗歌也以音乐传唱的方式得以记载、流传、普

及。《诗经》和歌而唱；汉乐府以诗配乐；宋词元

曲为韵填词 [1] ；诗词与音乐的结合不仅是中国传统

文化中的重要特色，更是艺术表达的一种独特形式。

它们相互渗透、相互影响，共同构成了中国文化的

瑰丽篇章。

研究的过程中发现，播放量在 1 万～ 10 万的

共计 123 占样本总量的 42.1%，播放量 100 万以上

的一共有 13 个歌单占总样本播放量的 4.5%（图 2）。

播放量的高低直接说明了歌单的受欢迎程度。

图2  诗词歌单播放量统计表（数据来源：网易云音乐）

观察发现歌单中位居前列的歌曲均拥有广泛的

受众基础，如王菲深情演绎的《但愿人长久》，沈

谧仁的《赤壁赋》，以及邓丽君经典传唱的《清平

调》。这些歌曲的共同点在于，它们均是以古诗词

为蓝本，创作出新的旋律，进而以流行音乐的形式

进行演唱，充分展现了诗词与流行音乐完美融合的

艺术魅力。再进一步观察这些歌曲的评论时，发现

听众对诗词歌曲表达出了多元化的情感。为了更直

观地展现这些情绪，选取了王菲《但愿人长久》这

首歌中点赞量最高的部分评论作为样本，以期能够

反映出广大听众对这类诗词歌曲的独特情感。这些

评论（表 1）不仅表达了对歌曲本身的喜爱 ，更体

现了对诗词所蕴含情感的共鸣与感悟。

经过对这些文本的细致剖析，将其归纳为五种

类型，每一种类型都独特地反映了听众对诗词歌曲

的不同态度。有的评论者通过聆听歌曲进行学习，

如“我的《水调歌头》就是这么背下来的”，这显

示出诗词与流行音乐结合后，在学习记忆方面所展

现出的独特优势。同时，也有评论者表达了对诗词

的高度欣赏，如“东坡先生大概是我最崇拜的文人，

其人品学识，锦绣文华，穿越千年耀烁古今 ，实为

吾辈之楷模！”这体现了诗词歌曲在传递文化价值、

塑造人格典范方面的积极作用。从古至今，音乐符

号在人类的文化世界中一直扮演着重要角色，丰富

了人们的精神生活。音乐符号具有文化意义，其以

特殊形式传递感情，满足人们的心灵需求 [2]。

除此以外，通过歌单评论生成的语义网络分析

指标并生成文件，鉴于指标数量庞大，仅选取了前

15 个最具代表性的指标进行展示（表 2）。“推荐” 

“谢谢”“不错”“加油”“喜欢”等词汇频繁出现。

这些词汇不仅频次高，而且在语义网络（图 3）中

占据了中心位置，显示出网友对流行音乐与传统诗

词结合的音乐形式持有积极和欢迎的态度。

西方哲学家毕达哥拉斯的“美在和谐”“同声

相应”理论和亚里士多德的“音乐是最易于模仿的

艺术”的理论，可知音乐是一门最直接的艺术 [3]。

这种结合不仅丰富了音乐的表现力，也让传统诗词

得以在现代社会中焕发新的活力。因此，可以认为，

流行音乐与传统诗词的结合是一种具有广阔前景和

深远意义的音乐创新形式。

深入洞察音乐的本质——它是一门具有直接性

的艺术形式。正因为音乐的模仿性质显著，它便拥

有了极强的传播能力。道金斯在其著作《自私的基

因》中提出的摹媒论，深入剖析了文化选择与传播

的本质，即文化的传播实则是不断模仿的过程 [4]。

更何况，诗词本身既是文字的艺术，又富含韵律之

美，其传播力更是不可小觑。

表1  诗词歌单代表性评论统计表（数据来源：网易云音乐诗词类歌单评论）

评论分类 精彩评论代表

学习 爱哭的糖糖：我的水调歌头就这么背下来的

怀念
@-和你：我记得小时候语文老师说过一句话，他说有些诗你只需要记忆就好，会在你长大的某个时刻突然醒悟理解到

它的意思

树洞

我真想有一个昵称：今天中秋出了车祸，在地上滑了五米左右。所幸的事只是擦了点皮外伤。不愿和家里人说，怕他

们担心。回到住的地方，擦洗伤口，突然落泪，不是伤口疼。可能一个诉说的人都没有，放心里又会压抑，总想说出

来发泄一下情绪

共鸣 是于嘉兴呀：明月依旧高悬，千年前的清辉也是这般皎洁吧！

欣赏
账号已注销：东坡先生大概是我最崇拜的文人，其人品学识，锦绣文华，穿越千年耀烁古今，实为吾辈之楷模！ 

单作词人就已经秒杀所有了
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表2  诗词歌单高频词节点表（使用DiVoMiner®统计生成）

“名称” 词频 TF-IDF 节点度

古诗 18 7.98 8

推荐 14 6.88 7

忆江南 9 5.39 3

谢谢 9 5.26 9

不错 6 4.05 5

加油 8 3.92 5

喜欢 11 3.83 10

歌单 16 3.76 18

孩子 6 3.06 6

谢谢您 3 2.66 1

山居 4 2.53 3

大笑 4 2.46 3

哈哈哈 4 2.42 2

真的 5 2.11 4

老师 3 2.01 1

2.2  诗意短映：短视频的诗词演绎与视听艺术的

创新融合

随着短视频用户规模的扩大，传统文化如文物、

技艺、诗词、歌舞等乘借短视频的风口重返日常表

达 ，唤醒了中国人的集体记忆和民族情感 [5]。短

视频作为一种新兴的媒介形式，其“浅出”“深入”

的视听符号和“共享”“共情”的互动仪式能够有

效唤醒古诗词的认知和情感 [6]。这充分展现了短

视频作为一种高效工具在促进古诗词文化传播与普

及方面的巨大潜力。使得古典诗歌以更加生动、直

观的方式呈现给公众，这不仅得益于二者间的“契

合”，还体现在短视频对古典诗歌表征策略的运用

上，如语象直译、意象迁移、情景建构等 [7]。例如，

抖音平台上的“戴建业”“栗子熟了”等解说类视频，

通过运用专业的叙事内容和独特的叙事风格，深入

剖析古诗词的内在价值。成功地将生涩难懂的古诗

词进行重新解码和编码，使之更加贴近大众，从而

进一步推动了古诗词的传播与普及。

结合流行的背景音乐以及符合情景的画面加上

深情的朗诵，达到一个很好的情感上的渲染。短视

频中的音乐不仅是为了烘托画面，也是连接用户的

重要中介，由文化元素改编的音乐成为用户之间感

情联系与意义联结的纽带 [8]。如“陆羽鸿渐” “落卿”

等。是以一种场景上的还原，音频上的渲染以震动

受众的内心。诗词吟诵短视频采用高燃的视频混剪

和多元的音乐元素环环相扣，烘托氛围 ，营造沉浸

感，实现情感的互动 ，加深用户对古诗词的认知理

解（表 3）。短视频正是通过这一种视听艺术营造情

感氛围以激活用户的情感能量和文化记忆。
表3  诗词短视化实践路径

特征 描述 影响

超常记忆力量 经典诗词文本的选择 强化文化基因

生活化叙事 结合日常生活情境 激发个体共鸣

共情传播 多元主体参与 建构共享记忆

动态记忆实践 记忆意义的流动与实践 增强文化认同

图3  诗词歌单评论语义网络分析（使用DiVoMiner®制作）
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正是诗词短视频呈现出“经典化”特征，这符

合扬·阿斯曼提出文化记忆建构的策略——“文本

和仪式的经典化”。正如李普曼所说，一眼就能认

出早已定义好的自己的文化，而也倾向于按照文化

所给定的、所熟悉的方式去理解 [9]。借助名家名作

来打开“流量阀门”，而热门古诗词短视频又再次

巩固了古诗词的“经典”地位。

2.3  诗境影绘：诗词影视化探索历史文化内涵的

视听呈现

电影天生拥有一种以机械复制的方式来重塑时

空关系的能力，再加上对其他感官的刺激 ，它能够创

造出一种替代现实的独特的媒介时空。这种媒介时空

可以促成自我意识的消解和认同感的诞生 ，以此增强

观众的沉浸体验”[10]。诗歌与影视相结合把大众脑

海中作为文本的诗歌影像形象化 ，立体化。这种结合

方式在叙事手法上与其他传播模态有着显著的不同，

诗词不再是作为点缀或附加元素出现在影视作品中，

而是成为创作的核心与灵魂。围绕诗词本身展开创作，

这样的创作方式不仅展现了诗词本身的历史厚重感，

更深入挖掘了其丰富的文化内涵。

在影视作品《长安三万里》中，影片展现了 48

首古典诗歌，其数量之多、阐释之深在以往电影中

都极为少见。“长安”是其烘托的核心主题，动画

是其依赖的核心技术，而“唐诗”则是其着力展现

的文本形式。运用数字化的影视技术结合诗词中的

历史文本进行创作也提升了动画电影的美学意蕴。

中国诗词本身就讲究意境，意境的营造赋予了诗词

不一样的内涵。但是意境很难直观地被触达，用诗

歌与影视相结合的创新手法，跨越时空的限制去激

发观众的情感共鸣，唤醒观众对于诗词的记忆，为

传统文化的传承和传播注入了新的活力，成为有力

的文化传播载体 [11]。除此以外还有许多诗歌影视化

的作品。如《妖猫传》则是另一部将文学与电影叙

事融合与互动的例子，其中《长恨歌》作为背景文

本，其诗歌意象的电影表现能越过影像本身的叙事

性－诗性之争，引领观众深入探讨电影诗的可能性。

此外，《大明风华》这部古装剧引用了大量古诗词，

展现了复杂历史情境下的各种哀愁与离别。古典诗

词在影视作品中的应用不仅限于直接改编，还包括

对诗歌意象的借鉴和引用。所以说这种诗词影视化，

是诗词传播的一大趋势，也是诗词更好地接触大众

日常生活的一种方式。

在这种深度体验中去感受诗词的魅力可以加深

世人对历史的理解程度，通过这种方式消解由于教

育、时空问题带来的解码难题。诗歌与电影在影片

中获得了一种交互共生的存在方式：“电影赋予诗

歌以影像本体，电影镜头语言本身就可以是一种对

诗歌文本的跨媒介翻译，诗歌也是影像画面的异质

表达。”[12]

3  讨论
3.1  诗词如何漫步数字长廊

数字空间为古诗词的传播提供了新的平台和方

式。互联网和新媒体的发展 ，使得古诗词能够以更

加多样化和互动化的方式呈现给公众 [13]。抖音短

视频等社交平台以其即时性、互动性和广泛的受众

基础 ，为古诗词的传播提供了前所未有的可能性。

传统诗词的流行音乐创作与尝试为诗词的传播提供

了更加便捷的方式，借助于旋律进行了广泛的媒介 

传播。

电子阅读器、在线文学社区应用，与前面所提

到的媒介一起构成了诗词传播的多元矩阵。专业诗

词 App 如“诗词大会”则利用智能推荐算法，根据

用户的兴趣和行为习惯推送相应的诗词内容这种个

性化服务使得诗词学习和欣赏变得轻松愉快，极大

地拓宽了受众群体。同时，这些平台上的互动功能，

如评论、分享和创作 ，促进了用户之间的交流与共

创，诗词由此成为连接个体情感与集体记忆的桥梁。

数字图书馆和在线数据库则扮演了诗词典藏的角

色，它们以数字化的形式保存了海量诗词资源，便

于学者研究和公众检索。这些平台的出现，使得诗

词的传播不再受地域限制，全球用户都能随时随地

沉浸在华夏诗词的海洋中。

然而，尽管数字渠道为诗词传播带来了诸多便

利，但亦需警惕碎片化阅读可能带来的浅尝辄止，

以及过度娱乐化可能对诗词内涵的稀释。因此，未

来的诗词传播策略应注重深度与广度的平衡，既要

保持诗词的艺术魅力，又要激发公众的深度参与和

理解。

3.2  谁在数字世界倾听诗语

传统诗词并非一个封闭的系统，而是随着时代

的发展不断演进和发展的 [14]。这意味着，传统诗词

与当代受众之间的衔接，并不意味着简单地将古典

诗词原封不动地传递给现代人，而是需要在保持其

精神内核的同时，进行适当的创新和转化，使之更

加符合当代人的审美习惯和文化需求。

诗歌自媒体能够迅速地将信息传播到受众中，

受众也可以迅速地对信息传播的效果进行反馈这种

快速、高效的传播方式，这种融合不仅赋予了古典

诗词新的生命力，也使得诗词能够更好地融入现代

人的生活之中，满足了当下人们的审美需求。网络

广播和音乐 App 的使用已变得相当常见，并且这也

逐渐转变为许多青少年接受广播的全新方式 [15]，通

过电视节目、网络平台等形式，传统诗词能够以更

加生动、互动的方式呈现给公众 [16] 使得诗歌能够

更加广泛地触及潜在的受众，尤其是年轻一代，从
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而吸引更多的年轻人参与到诗词的学习和欣赏中 

来 [17]。此外，社交媒体时代的到来，使得文化传播

的渠道更加多元化 ，受众角色也发生了巨大变化，

他们不仅是信息的接受者，同时也是内容的创作者

和传播者年轻一代成为诗词数字传播的主要受众。

这种现象不仅反映了诗词传播路径的创新，也揭示

了数字技术如何重塑传统文化的传播格局，为华夏

诗词的传承与发展开辟了新的可能。

3.3  诗意激起大众情感涟漪

诗词不仅是文学艺术的重要组成部分，也是情

感表达和传递的重要媒介。《经典咏流传》等节目

的成功，展示了通过现代媒介传播传统诗词，能够

激发观众的情感共鸣，增强民族文化自信。这种情

感共鸣不仅体现在对传统文化的认同上，也体现在

对诗歌本身情感美的感悟上，其价值在于能够触动

人心，引发情感共鸣。亚里士多德关于情感的“陶冶”

观点认为，文艺作品能够影响人的情感 ，使自然情

感转变为理性的伦理情感 [18]。品读诗词，感悟诗人

的情感，从而达到情感教育的目的。此外，古诗词

中的情感美是其核心美之一，真情是诗词不朽的生

命力所在。

数字空间中的诗词传播呈现出大众参与的互动

性。用户不仅可以观看诗词视频，还可以通过评论、

点赞和分享等方式积极参与，形成一种集体记忆的

共创过程。这种现象在文化记忆理论框架下尤为显

著 ，诗词成为连接过去与现在的桥梁，共同构成了

动态的文化记忆网络。

诗词的数字传播促进了文化认同的深化。经典

诗词文本的选择与日常生活场景的融合，使得诗词

不再局限于历史的象牙塔，而是渗透到人们的日常

生活中，成为民族身份认同的标志。这种现象在《中

国诗词大会》等节目中得到了充分展现，强化了民

族文化的凝聚力。

4  总结
目前正在经历一场前所未有的技术革命，它正

在重塑华夏诗词的传播路径。随着互联网的普及和

数字技术的飞速进步，诗词的传播不再局限于传统

的纸墨之间，而是跨越时空 ，以全新的形态展现在

世人面前。这种转变不仅拓宽了诗词的受众群体，

也赋予了古老的艺术形式以现代生命力。

通过多模态形式构建、中西方相关诗词对比分

析与同步出版等方式，为中国古典诗词走出跨文化

传播困境提供新的思路。这种方法有助于克服传统

翻译和传播方式的局限性，拓宽传播渠道。这些数

字技术的应用，如社交媒体的广泛渗透，使得诗词

能够迅速触及全球华人。然而，技术的革新并非没

有挑战。在享受数字技术带来的便利时，也需警惕

其可能引发的“浅阅读”现象，以及诗词内涵的流失。

因此，未来的诗词传播创新应兼顾技术的利用与文

化的深度挖掘，以保持诗词的精髓与魅力。
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