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中文摘要 

乡村振兴战略的实施为农民群体提供了巨大的发展机遇。农民群体的发展借

此机遇势如破，在数字和政策红利的双重加持下，逐渐演变出了“新农人”群体。

在新闻传播领域，各大媒体关于“新农人”的报道在近几年也逐渐丰富起来，主流

媒体报道对“新农人”的报道是研究“新农人”媒介形象呈现与建构的有力途径。

CCTV-17 农业农村频道是我国首个面向“三农”的国家级全媒体频道，其对于“三

农”领域相关群体的报道具有权威性和导向性。因此本研究将作为主流媒体的

CCTV-17 中的涉农专题栏目作为研究对象，对“新农人”媒介形象的呈现特征、建

构模式和建构成因等进行分析，有利于更具准确地探析媒体在报道中应如何对“新

农人”媒介形象进行建构。 

本研究选定 CCTV-17 农业农村频道中的《致富经》《三农群英汇》《遍地英

雄》三档涉农专题栏目，从栏目形式、主题类型、表现风格各方面展开对它们进行

内容分析。通过对栏目的具体分析发现，涉农专题栏目主要呈现了客观身份形象多

样，主观素质形象提升、职位定位形象多元的“新农人”媒介形象。在通过对“新

农人”媒介形象类型分析的基础上，进一步探析了媒体建构“新农人”媒介形象的

模式。并进一步得出“新农人”媒介形象建构受政策引导、媒体把关、社会需求多

方面的影响，并在目前的建构中还存在创新力欠缺、融媒化不足和报道倾向片面的

问题。面对问题和不足，本研究积极探寻媒体建构“新农人”媒介形象的提升策略。

为此提出媒体应积极在内容方面做到拓宽议题，增加深度报道和丰富报道倾向；在

形式方面重视栏目创新，更新播出时间，加强技术使用来美化场景；在传播方面要

丰富传播渠道，重视与受众的互动，并积极打造特色栏目，从而更好地建构“新农

人”媒介形象。 

 

关键词：“新农人”；乡村振兴；媒介形象；CCTV-17 涉农专题栏目 
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Abstract 

The implementation of rural revitalization policies and the development of the online 

society have provided enormous development opportunities for the farmers' group, 

making their development unstoppable. With the dual support of digital and policy 

dividends, the "new farmers" group has gradually evolved. In the field of news 

communication, the coverage of "New Farmers" by major media has gradually enriched 

in recent years. Mainstream media coverage of "New Farmers" is a powerful way to study 

the presentation and construction of the media image of "New Farmers". CCTV-17 

Agriculture and Rural Channel is China's first national level all media channel targeting 

agriculture, rural areas, and farmers. Its coverage of relevant groups in the field of 

agriculture, rural areas, and farmers is authoritative and directional. Therefore, this study 

will use the special columns related to agriculture in CCTV-17 as the basic material for 

the mainstream media to analyze the presentation characteristics, construction modes, and 

construction causes of the media image of "New Farmers", which is conducive to a more 

accurate analysis of how the media should construct the media image of "New Farmers" 

in their reports. 

This study conducted a sampling study on three special columns related to 

agriculture on CCTV-17's agricultural and rural channels, including "Getting Rich", 

"Gathering of Heroes in Agriculture, Rural Areas," "Heroes Everywhere." Through 

analysis of column form, theme types, and performance styles, it was found that CCTV-

17's agricultural related columns mainly present a media image of "new farmers" with 

diverse objective identity images, improved subjective quality images, and diverse job 

positioning images. On the basis of analyzing the types of media image of "New Farmers", 

this paper further explores the models of media construction of "New Farmers" media 

image, and concludes that the construction of "New Farmers" media image is influenced 

by policy guidance, media scrutiny, and social needs. There are also problems such as 
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lack of innovation, insufficient media integration, and one-sided reporting tendency in the 

current construction. In the face of problems and shortcomings, this study actively 

explores strategies for enhancing the media image of "New Farmers", and proposes that 

the media should actively expand topics, increase in-depth reporting, and enrich reporting 

tendencies in terms of content; Pay attention to column innovation in terms of form, 

update broadcast time, and strengthen the use of technology to beautify the scene; In terms 

of communication, it is necessary to enrich communication channels, attach importance 

to interaction with the audience, and actively create characteristic columns to better 

construct the media image of "New Farmers". 

 

Keywords: “New Farmers”; Rural Revitalization; Media Image; CCTV-17 Agricultural 

Special Column
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绪论 

一、研究目的及意义 

随着 CCTV-17 涉农专题栏目对“新农人”报道的丰富和成熟，对涉农专题栏

目的研究能了解“新农人”在媒体中的呈现和建构问题，并在理论和现实方面带来

意义。 

（一）研究目的 

本研究主要目的是为了分析 CCTV-17 涉农专题栏目呈现了怎样的“新农人”

媒介形象，以及如何建构的，并进一步探析媒体建构“新农人”媒介形象的提升策

略。 

1.分析 CCTV-17 涉农专题栏目呈现的身份多样、思想先进的“新农人”媒介形象 

乡村振兴战略的扶持和网络社会的发展，使得农民群体发展势如破竹，在数字

和政策红利的双重加持下，逐渐演变出了“新农人”群体。在新闻传播领域，各大

媒体关于“新农人”的报道在近几年也逐渐丰富起来，主流媒体报道对“新农人”

媒介形象的呈现是研究“新农人”现状与特征的有力途径。因此，CCTV-17 涉农

专题栏目对“新农人”媒介形象的多方呈现成为本研究的目的之一。 

2.分析 CCTV-17 涉农专题栏目如何通过具体的栏目设置建构“新农人”媒介形象 

CCTV-17 农业农村频道是我国首个面向“三农”的国家级全媒体频道，其对

于“三农”领域相关群体的报道具有权威性和导向性。CCTV-17 涉农专题栏目关

于“新农人”的报道议题、报道形式、表达方式等都较为充实和多样。分析作为主

流媒体的 CCTV-17 中的涉农专题栏目对“新农人”媒介形象的建构方式和建构特

点等，有利于更具权威把握媒体在报道中应如何对“新农人”媒介形象进行建构。

因此，将分析 CCTV-17 涉农专题栏目如何建构“新农人”媒介形象作为本课题的

研究目的。 
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3.分析涉农专题栏目中“新农人”形象建构在内容、形式、传播方面的不足与对策 

通过查阅资料发现，各大主流媒体、主流报刊都有关于“新农人”的报道。虽

然对“新农人”媒介形象的报道逐渐丰富，但是依然存在像报道议题狭窄、报道深

度不足等相关问题。需对相关报道充分研究，为媒体更好地建构“新农人”媒介形

象提供优化路径。因此，分析涉农专题栏目对“新农人”媒介形象建构的不足与优

化路径是本课题的研究目的。 

（二）研究意义 

本研究的意义在于，从理论上丰富媒介形象及“新农人”相关研究，从现实上

为“新农人”发展助力，为媒体报道群体媒介形象提供借鉴。 

1.理论意义 

在理论意义方面，本研究在丰富媒介形象和农民群体新形象研究、推进电视媒

体对群体媒介形象研究方面做出了努力。 

（1）丰富和完善媒介形象建构理论的研究 

近年来乡村振兴战略的推进，使得媒体对“三农”领域群体的报道数量明显增

强，对“三农”领域群体形象的呈现发生改观，由此可见时代与政策对于媒介形象

的建构具有深刻影响。因此，本文对乡村振兴战略下电视媒体中“新农人”媒介形

象的研究，代入时代思维和政策要求，能够进一步丰富和完善媒介形象建构理论。 

（2）促进农民群体新形象研究的丰富与充实 

在当前政府致力于乡村振兴的背景下，各界学者更加重视对“三农”领域特殊

群体的研究，研究热点群体包括乡村教师、乡村医生、农民工、返乡创业青年等。

但就研究对象而言，作为农民新群体的“新农人”媒介形象的研究成果相对较少，

并且立足于 CCTV-17 涉农专题栏目对“新农人”媒介形象分析的研究尚待开垦。 

（3）推进电视媒体对群体媒介形象建构的探索。 

目前，对于“新农人”媒介形象的研究主要集中于以短视频为平台的“新农人”

创作者的自我呈现和建构。以主流权威的电视媒体的栏目为依据探究“新农人”媒

介形象媒体建构的文章是凤毛麟角。本文以 CCTV-17 涉农专题栏目中的有关栏目
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作为研究的依据样本，分析其建构“新农人”媒介形象的问题与提升策略，丰富电

视媒体建构媒介形象的研究内容。 

2.实践意义 

在实践意义方面，本研究为“新农人”自我发展和社会大众了解“新农人”助

力，为媒体报道群体媒介形象提供借鉴。 

（1）对“新农人”的自我发展有引领和激励意义 

由于“新农人”这一群体发展历程相对于其他职业群体较为短暂，很多“新农

人”对自己的发展前景和社会形象缺乏足够的认识。本文通过对“三农”领域权威

频道 CCTV-17 中涉农专题栏目对“新农人”媒介形象的研究，能够更好地向“新

农人”展现他们在当前媒体和社会中的形象是积极正向的，有利于更好地激励“新

农人”群体的发展和进步，吸引更多有能力有想法者成为“新农人”。 

（2）对媒体报道群体媒介形象有借鉴和参考意义 

CCTV-17 作为报道“三农”的专业频道，其对“新农人”的报道具有权威性和

影响力，对其研究有利于为其他媒体提供借鉴。本文对其涉农专题栏目中“新农人”

的报道进行了分析，并探究其建构“新农人”媒介形象的特点和模式，以及建构中

的不足和优化路径，为更多媒体报道群体的媒介形象提供借鉴和参考。 

（3）对社会大众了解“新农人”有建构和传播意义 

“新农人”推动农业转型、农村进步的重要群体，对“新农人”形象的客观呈

现和乡村振兴的推进有着至关重要的作用。由于“新农人”概念较新，在社会大众

层面没有得到全面地展现，使得很多人不了解“新农人”新在何处。本文通过对涉

农专题栏目建构的“新农人”媒介形象的呈现，有利于帮助社会大众更加理性地认

识“新农人”群体，增强社会大众对“新农人”的关注。 
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二、国内外研究现状 

本研究主要从国内外有关媒介形象、“新农人”、涉农专题栏目等方面的文献

进行了综述分析，并发现研究的趋势和为本研究留下的研究空白。 

（一）国外研究现状 

在国外研究方面，本研究先探析了媒介形象的理论起源与发展，并对国外新世

纪以来的媒介形象研究和对中国的媒介形象研究现状进行了分析。 

1.媒介形象相关研究 

由于“新农人”是近年来中国农业社会发展下产生的特殊群体，因此在国外本

学界有关“新农人”的研究还处于空缺状态。但国外对于媒介形象的研究起步较早，

并且在媒介形象理论研究方面成果丰富。 

（1）媒介形象理论的起源与发展 

媒介形象理论的起源受到李普曼的“拟态环境”理论的影响和引导，两者之间

有着密切的关系。李普曼在“拟态环境”中提出人们的行为在很多时候并不是对客

观世界做出的反应，而是对大众传播媒介所营造的“拟态环境”做出的反应。
①因

此，人们在“拟态环境”中所看到的人或物的媒介形象，其实是由大众传播媒介经

过精心挑选后呈现给人们的结果。 

20 世纪 60 年代后期，格伯纳的“培养理论”也为媒介形象的研究提供了重要

的理论基础。理清“客观现实”“拟态环境”“主观现实”三者之间的关系是媒介

形象研究的核心与关键。也是在 20 世纪 60 年代，媒介形象开始作为正式的学术

理论引起学界的关注和重视。前期国外学界对媒介形象的研究，为后来的媒介形象

研究提供了坚实的理论基础，加深了人们对媒介形象的认识和理解。 

（2）新世纪以来的媒介形象研究 

在进入 21 世纪以来，西方学术界对于媒介形象理论方面的研究逐渐减少，研

究的焦点开始集中在某个体或者群体媒介形象的建构上，进一步探讨他们是如何

 
① 朱婧.简论拟态环境[J].新闻爱好者,2009(19):8-9. 
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进行媒介形象的构建，以及构建了怎样的媒介形象。 

西方媒体开始注重对弱势群体的研究，比如 Jennifer Richardson(2012)对黑人

女性生活中的美人形象与自我形象间的社会政治关系验证。① Czerwa A(2014)对依

托 7 年间波兰的新闻报道追踪护士群体的媒介形象变化，探讨对波兰保健机构公

众形象塑造方面的作用，这些个案方面的研究突出了现实与媒介形象之间的区别
②，

通过一些弱势群体的媒介形象研究也从侧面解释了西方社会中普遍存在的一些社

会矛盾，为社会治理提供了有益的参考。 

（3）有关中国的媒介形象研究 

随着中国社会的发展和中国在国际上地位和话语权的提升，近年来西方学界

有关中国媒介形象的研究在逐渐增多。 

Tran Son Tung（2019）通过对越南媒体 2018 年《越南快讯》中国游客报道进

行分析，从新闻框架的宏观、中观、微观三个角度探讨中国游客媒介形象的建构。

③Miller Deniel（2021）从传播学和媒体研究的角度,探讨了中国老年人媒介形象在

媒体加持下，从污名化的刻板印象到多样化自我表征的变化。④除了对中国人群的

研究外，还有对中国国家形象的研究。Highhouse Cole Henry（2022）采用内容分

析法,分析了 TikTok 上的中国内容类型,探析中国国家形象社交媒体消费习惯之间

的联系。
⑤ 

（二）国内研究现状 

在国内研究方面，本研究主要对国内学界有关“新农人”、媒介形象、涉农专

题栏目以及“新农人”媒介形象的研究现状进行了分析。 

 

 
① Jennifer Richardson.Image slavery and mass media pollution: Examining the sociopolitical context of beauty and 
self image in the lives of Black women[D]. Chicago:Doctoral Dissertation of Loyola University Chicago, 2012. 
② Czerwa A;Kobloza. The image of Polish medical institutions in the media [J]. 2014.23(1):117-121. 
③ Tran Son Tung. The Analysis of the Tendency of the Vietnamese Media: Researching on the Construction of Chinese 
Tourist Image Based on “VnExpress”[J]. Media Watch, 2019, 498-507. 
④ Miller Daniel;Wang Xinyuan;Li Kun. The media image of Chinese older people: From stigmatic stereotype to 
diverse self-representation[J]. Global Media and China, 2021, 281-302. 
⑤ Highhouse Cole Henry. China content on TikTok: the influence of social media videos on national image[J]. 
Online Media and Global Communication , 2022, 697-722. 
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1.“新农人”的相关研究 

“新农人”作为当前我国“三农”领域一个蓬勃发展的新群体，正受到各界

的广泛关注和讨论。在知网中以“新农人”为篇名关键词进行搜索，所筛选出的

全部文献有 849 篇，新闻与传播领域的中文文献目前有 39 篇。目前相关研究可

总结为以下几点。 

（1）“新农人”概念的起源 

共青团陕西省委农工部部长魏延安（2019）提出，“新农人”成为一种普遍

的社会现象主要是在近十年。但从上世纪九十年代开始“新农人”就已经出现，

在当时就有进城务工人员中主动返乡务农或者从事其他农村产业的例子。
① 

目前，学界对“新农人”还没有权威的定义，“新农人”作为一个还在不断

成长变化的新群体，难以对其内涵、外延等方面进行全面地分析概况。中国社会

科学院汪向东教授（2014）在其文章中指出，“新农人”已经成为新生主力军在

“三农”领域中发挥巨大作用。并认为“新农人”主要“新”在农民群体、农业

业态、农村细胞三方面。② 

2015 年 2 月 7 日，阿里巴巴研究院正式发布《中国新农人研究报告（2014）》，

这是国内首部针对“新农人”群体的研究报告。报道从狭义和广义两方面对“新农

人”进行了定义，但主要聚焦于“新农人”对互联网工具的运用和互联网思维方式

的具备。认为他们是网络赋能下的必然产物，是“三农”领域中先进生产力的代表。

报告指出，截至 2014 年底，仅狭义概念上“新农人”就已突破 100 万人。③本研究

以汪向东教授和《中国新农人研究报告（2014）》为依据，将“新农人”定义为新

时代下“三农”领域的生产主力军，是掌握新技术、具备新思维，善经营、善创新

的新型农民群体。 

（2）“新农人”与乡村振兴 

2017 年 10 月 18 日，党的十九大报告首次提出乡村振兴战略，加强了对农业

 
① 魏延安.漫谈“新农人”的起源、现状与未来[J].新农业,2019(20):39-44. 
② 汪向东.“新农人”与新农人现象[J].新农业,2014(02):18-20. 
③ 阿里研究院. 中国新农人研究报告（2014）[EB/OL].http://www.aliresearch.com,2015-02. 
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农村农民问题重视度。而乡村振兴战略的提出和国家对“三农”的大力扶持，也

始终牵动着“新农人”的发展。 

早期对“新农人”的研究主要聚焦于“新农人”返乡创业的影响因素和路径探

析。自乡村振兴战略提出后，各界学者开始在乡村振兴视域下研究“新农人”的各

方面发展。有现代素质的发展研究，马梅、蔡仔慧（2021）在乡村振兴视域下，对

总台的《三农群英汇》节目进行分析，从创新意识、产业思维、信息获取能力和服

务观念四方面探析了“新农人”的现代化素质。
①有“新农人”身体行为的研究，

马梅、姜淼（2021）都在乡村振兴视域下，结合身体叙事理论对“三农”短视频中

的“新农人”的行为进行了分析，为“新农人”的发展和更好地服务于乡村振兴提

供了借鉴。
② 

（3）“新农人”与新媒体 

新媒体的快速发展，尤其是短视频的火热，使越来越多的“新农人”参与到短

视频创作中。新闻传播学界对“新农人”的研究开始将其与短视频进行结合。 

“三农”短视频是融媒时代下对现代农村生活和生产现状的微型纪录。近年来，

抖音大力扶持“三农”短视频的发展，并推出了“新农人计划”，为“新农人”的

发展带来了网络路径的拓展。刘晓雯（2019）提出“新农人”短视频的发展经历了

从野蛮生长、把关严格、正向引导到平台竞争激烈四个发展阶段，主要受技术缺陷、

政策导向、需求多样等问题困扰。未来“新农人”短视频应从内容、渠道、社会效

益多方探寻发展路径。③王国霞（2022）提出，在科技赋能的助推下，手机是新农

具，数字是新农资，新农人在互联网平台下成为驱动乡村振兴的主要动力。④张慧

娜（2023）从视觉传播角度，结合多模态话语分析理论，再现“三农”短视频的传

播现实图景，指出“三农”短视频丰富了乡村视觉传播话语。⑤ 

 
① 马梅,蔡仔慧.乡村振兴视域下新农人的现代化素质及其构建——以中央广播电视总台《三农群英汇》节目为

例[J].中国广播,2021(09):60-63. 
② 马梅,姜淼.乡村振兴视域下新农人短视频带货的身体叙事——以快手五位短视频带货新农人为例[J].传媒观

察,2021(07):64-71. 
③ 刘晓雯.“新农人”短视频发展分析[J].新媒体研究,2019,5(13):35-38+41. 
④ 王国霞,孙亚琼.基层泛话语时代：短视频创造新农人[J].中国广播电视学刊,2022(11):64-66. 
⑤ 张慧娜.“三农”短视频的多模态话语分析——以抖音“新农人计划”为例[J].北方传媒研究,2023(01):70-74. 
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2.媒介形象相关研究 

“媒介形象”最早于上个世纪六十年代由国外学者提出，我国学界对于该领域

的研究起步于本世纪初。在中国知网上以“媒介形象”作为篇名关键词进行相关检

索，可以发现我国对于媒介形象的研究最早开始于 1986 年，且于新世纪以来开始

激增，已成为传播学研究热点。目前相关研究可总结为以下几点： 

（1）媒介形象的理论研究 

相比于国外，我国进入媒介化社会较晚，媒介形象相关的研究从兴起从 21 世

纪初兴起，并逐渐走向成熟。  

关于媒介形象理论的研究主要聚焦于媒介形象的定义、特征、理论背景及发展

趋势等。吴予敏（2007）认为，媒介形象包括的两层含义分别是“形象”作为“介

质”存在和“形象”通过“媒介”存在。媒介形象是社会意识形态生产的结果，其

正在成为最具有弥散性、渗透性、扩张性和支配性的符号形式。
①宣宝剑（2008）

提出，媒介形象是人们的一种认知，这种认知受大众传播媒介及其再现事物形象的

影响。且媒介形象是一个具备开放性和复杂性的巨大系统，由传播者形象系统和媒

介再现形象系统构成。②除此之外，还有学者对国内媒介形象的研究做了梳理。王

朋进（2010）从符号互动论的角度对媒介形象研究的理论背景、历史脉络进行了详

细梳理，总结了国内媒介形象研究的三个趋势。并指出了剖析“客观现实”“媒介

本身”和“认知结果”三者间关系对媒介形象研究的重要性。③ 

（2）媒介形象研究对象的探索 

关于媒介形象的研究中，受关注度高且较为常见的研究对象主要是对于国家、

组织、群体、个人等。对国家和城市媒介形象的研究关注度较高，且一般会结合重

大媒介事件进行分析。张雅欣（2022）从北京冬奥会这一重大媒介事件出发，对国

家形象的建构进行了探析，为国家形象的塑造和中国故事的传播提供了启示。④梁

 
① 吴予敏.论媒介形象及其生产特征[J].国际新闻界,2007(11):51-55. 
② 宣宝剑.媒介形象内涵分析[J].中国广播电视学刊,2008(03):27-28+24. 
③ 王朋进.“媒介形象”研究的理论背景、历史脉络和发展趋势[J].国际新闻界,2010,32(06):123-128. 
④ 张雅欣,钱昕冉,王思思.北京冬奥会开幕式的国家媒介形象建构——以纪录片《盛会》为例[J].当代电

视,2022(10):83-87. 
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佳玉（2022）通过内容分析法对抖音短视频有关柳州城市形象的内容进行分析，为

柳州城市媒介形象的建构和传播探索了可行路径。① 

对群体媒介形象的研究是当前国内媒介形象研究中最为普遍的，职业、年龄、

性别、兴趣都是划分群体的标准，因此教师、医生、青年人、老年人、女性、追星

族等都是群体媒介形象的研究对象。蒋昀洁（2022）在媒介情境视角下对医生媒介

形象的来源进行了梳理，并通过分析媒介对医生形象呈现的问题为医生媒介形象

的建构探索了可行之路。
②吉晨晓（2017）通过对新浪网近三年有关高校教师的报

道进行梳理，发现了网络媒体对高校教师媒介形象呈现存在追逐利益、立场失衡、

刻板印象等问题，并以此提出改善意见。
③ 

随着国家对“三农”领域的重视，与“三农”相关的群体也成为了媒介形象的

重要研究对象。近几年，研究农民、乡村教师、乡村医生、返乡青年媒介形象的文

章逐渐增多。郭子娜（2015）通过个案研究法和抽样调查法，对总台七套农业栏目

进行了分析，得出了其建构的“农村劳模”“村官”“农村牛人”“农民工”“新

型农民”的不同农民形象。④利用平面媒体研究“三农”相关群体的研究也较多。

孙方圆（2021）结合《人民日报》中对农民的报道，通过大数据对农民形象进行了

宏观分析，同时结合议程设置理论对农民形象进行了微观分析。⑤吴沉浮（2022）

分析了《中国青年报》对返乡创业农村青年及其群体媒介形象的呈现，进一步探索

了返乡创业农村青年媒介形象的形成因素及媒体报道中的问题所在。⑥ 

（3）媒介形象建构方式的发展 

媒介形象的建构是当前研究某群体媒介形象的主要研究内容，而媒介形象的

建构方式主要分为“他者”建构和自我建构两种。“他者”建构主要是通过媒体报

道、群众评价、影视剧、纪录片等“他者”角度来呈现媒介形象。关于某个群体的

媒介形象的“他者”建构研究通常运用内容分析法，并以框架理论、议程设置等为

 
① 梁佳玉.新媒体时代柳州城市形象传播策略研究[J].视听,2021(11):174-175. 
② 蒋昀洁,李燕丽,李洁.媒介情境视角下医生媒介形象的建构与呈现[J].西部广播电视,2022,43(15):134-136. 
③ 吉晨晓.高校教师网络媒介形象分析——以新浪网近三年新闻报道为例[J].新闻研究导刊,2017,8(19):52-53. 
④ 郭子娜.总台七套农业栏目对我国农民形象建构研究[D].新疆大学,2016:37-46. 
⑤ 孙芳圆.乡村振兴视域下《人民日报》中的农民媒介形象研究[D].吉林大学,2022:8-10. 
⑥ 吴沉浮.《中国青年报》返乡创业农村青年媒介形象呈现研究[D].吉林大学,2023:40-41. 
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理论基础。张广琳（2015）运用内容分析法，通过对《新闻调查》栏目中 2004-2013

年中有关未成年人的报道的分析，探析了我国主流媒体对未成年人媒介形象的建

构。①黄莉莉（2015）基于“新闻框架理论”对总台综合频道新闻节目中关于新疆

的报道，从新疆的实力形象、发展形象、群体形象、外观形象进行了分析，并结合

新疆现实形象进行对比，探析新疆形象媒体建构的问题和对策。
② 

短视频的低门槛和方便性拓宽了人们展示自己的机会，使得群体可以通过自

我呈现来进行媒介形象的自我建构。自我建构主要是用到内容分析法、深度访谈法

等，通常会结合自我形象建构理论、拟剧理论、多模态话语理论。肖奎（2022）通

过对短视频平台中有关乡村教师的视频样本进行梳理分析，探析了乡村教师自我

建构的媒介形象类型及自我建构对乡村教师媒介形象呈现的价值。
③马敬伟（2021）

通过对快手平台中乡村短视频的分析，从乡村短视频的内容、画面、符号等方面探

析了“新农人”媒介形象的自我建构。④ 

3.涉农专题栏目相关研究 

电视媒体在当前已不再繁荣，但它们作为主流媒体对于研究“三农”相关内容

还是具有专业性和权威性。乡村振兴战略提出后，与“三农”相关的电视栏目也在

不断创新进步，受到学界的关注和探讨。涉农专题栏目是农业栏目的重要类型，是

具有特定主题，能够深入反映涉农的相关人或事的栏目形式，多以外景拍摄为主，

偶尔会有演播室主持人串场，以利于深入挖掘相关的农业主题。 

在中国知网中以“涉农专题栏目”“涉农栏目”和“涉农节目”作为篇名关键

词进行检索，共有 83 篇文献。目前相关研究可总结为以下几点。 

（1）探索涉农专题栏目的创作 

作为主流媒体，电视栏目的报道能够起到引领和导向作用。因此，涉农专题栏

目创作的成功与否对“三农”领域的发展具有很大影响。对具体涉农专题栏目创作

的研究是探究涉农专题栏目其他研究内容的基础，也是建构、呈现、传播“三农”

 
① 张广琳.《新闻调查》栏目 2004-2013 年未成年人媒介形象研究[D].华中师范大学,2016:7-8. 
② 黄莉莉.总台综合频道新闻节目中的新疆形象研究[D].新疆大学,2016:39-43. 
③ 肖奎.短视频平台中乡村教师媒介形象的自我建构——以抖音短视频平台为例[J].新闻前哨,2022(18):74-76. 
④ 马敬伟.乡村短视频中“新农人”的自我形象建构研究[D].华中师范大学,2022:19-32. 
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信息的必经之路。当前学者对《致富经》《三农群英汇》《美丽中国乡村行》等比

较典型的涉农专题栏目对其创作进行了研究。彭先群（2017）结合统计分析与问卷

调查法，从节目特色、节目不足及原因等方面对总台《美丽中国乡村行》的近两百

期节目内容进行了分析。并针对不足从内容创作、资源利用与传播方式等方面提出

改进意见。
①财经类涉农专题栏目成为较多学者研究的对象。胡小莉（2016）利用

内容分析法，结合“5W”理论，对《致富经》的传播主体、传播内容及叙事特色、

受众定位、推广渠道、传播效果进行了详尽分析。
②杨刚勇（2022）利用框架理论，

对《生财有道》栏目的涉农题材报道框架从低中高三个层次进行了深入分析，总结

出该节目涉农题材框架的优点与不足，并提出具体优化策略。
③部分学者从叙事学

角度探析《致富经》的创作。王莹（2012）和郑梦婷（2018）都从叙事学角度探究

了涉农专题栏目《致富经》创作。王莹对《致富经》从叙事的符号、声音、时间、

特色方面进行了分析。④郑梦婷从内容层面的故事勾勒和形式层面的话语建构对

《致富经》进行了探析，并为同类节目的故事化叙事提出了建议。⑤ 

（2）探索涉农专题栏目的发展 

每一个电视台都有与“三农”相关的频道，这些频道是报道“三农”相关信息

和资讯的主要途径。网络媒体的产生和发展使得近年来电视媒体被人们所忽视，电

视栏目迫切需要改革。乡村振兴战略的提出，使得涉农频道与栏目的发展迎来了新

机遇和新挑战。很多涉农频道都积极创新和策划，努力发展涉农专题栏目。学者们

也参与到涉农专题栏目的发展探索中，为当前涉农专题栏目的发展寻找优化路径。

冯帆（2016）通过对河北电视台农民频道《老三热线》栏目的选题策划、报道策略、

编辑形式、主持人特点等的深入研究，并结合对栏目受众的调查和走访发现，受农

民收视习惯的影响，他们更容易认可口语化和乡土化的播报形式。从而学者从品牌

策划、创新形式、加强互动、加强合作等方面提出了发展策略。⑥部分学者还从融

 
① 彭先群.总台《美丽中国乡村行》节目问题与对策研究[D].湖南大学,2019:22-47. 
② 胡小莉.总台《致富经》栏目研究[D].西南大学,2017:5-6. 
③ 杨刚勇.乡村振兴战略背景下《生财有道》栏目的涉农题材框架研究[D].重庆交通大学,2023:67. 
④ 王莹.《致富经》的新闻叙事学研究[D].山东大学,2013:8-9. 
⑤ 郑梦婷.总台《致富经》的叙事研究[D].河北大学,2018:14-43. 
⑥ 冯帆.新时期涉农电视节目的发展研究[D].广西师范学院,2017:25-30. 
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媒化角度对涉农专题栏目的发展进行了探索。贾晓琳（2020）结合媒介融合理论，

通过案例分析法和访谈法，将农业电视节目的发展现状和存在问题进行梳理，为农

业电视节目的创作和传播分别从内容、叙事、节目样态和创作主体四方面，以及传

播手段和融媒方式两方面提出了新思路。
①赵才（2020）利用个案分析法，探析了

融媒体化过程中涉农电视节目遇到的机遇与挑战，并通过对已有转型案例进行剖

析，从多屏融合、“粉丝经济”、衍生节目开发和“三农”IP 产业化四个方面提出

了转型策略。
② 

（3）涉农专题栏目中的媒介形象 

对媒介形象的研究一直是学界的热点议题，乡村振兴战略的大背景下，使得对

“三农”相关形象的研究成为热点。作为专业化、主流化的电视新闻媒体，总台的

相关涉农专题栏目对媒介形象的呈现和建构对其他媒体具有引导和学习的专业价

值，对“三农”领域相关形象的传播和发展具有社会价值。因此，对涉农专题栏目

中相关媒介形象的研究受到学界的关注和重视。郭子娜（2015）利用个案分析法和

抽样调查法，分析了总台七套农业栏目中农民形象建构的途径和农民形象的具体

呈现，并从节目素材的选择、节目编排的方式、议题数量的侧重三方面提出了建构

农民新形象的对策。③汤兴月（2018）采用内容分析法和个案研究法，通过对面向

“三农”的大型综艺栏目《乡村大世界》栏目的概述，分析该栏目对新农村建设在

报道内容与报道方法上的选择，总结出该栏目构建的中国农村飞速发展，中国农业

更新迭代，中国农民富足幸福的新农村形象，与此同时对媒体建构新农村形象带来

了维护价值取向、保证专业特色、塑造主持人品牌、与新媒体合作等方面的启示。

④ 

4.“新农人”的媒介形象相关研究 

虽然国内关于群体媒介形象的研究已十分丰富，但由于“新农人”群体作为起

源较晚的新群体，近几年才受到广泛关注。因此，探析“新农人”媒介形象呈现和

 
① 贾晓琳.媒体融合环境下农业电视节目的创作与传播研究[D].山东师范大学,2020:11-12. 
② 赵才.涉农类电视栏目融媒体化转型研究[D].天津工业大学,2022:33-43. 
③ 郭子娜.总台七套农业栏目对我国农民形象建构研究[D].新疆大学,2016:61-66. 
④ 汤兴月.CCTV7《乡村大世界》栏目中的新农村形象构建研究[D].新疆大学,2019:27-45. 
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建构的研究还不够充分。目前在知网中，以“新农人形象”为篇名关键词进行检索，

有关文献数量很少。目前相关研究可总结为以下几点。 

（1）媒体报道建构的“新农人”媒介形象 

新闻媒体作为当今时代的风向标，在社会舆论环境中起引导作用，尤其是主流

媒体的报道能反映党和国家的立场和观点。因此，新闻媒体对某群体的报道，能引

导整个社会对于某群体形象的认知，对群体媒介形象的塑造起到了不可忽视的作

用。“新农人”群体的产生和发展逐渐受到社会和学界的关注，媒体对于“新农人”

的相关栏目和报道也逐渐丰富和完善，对学界研究“新农人”媒介形象提供了资料。

陈宋釜（2022）利用网络议程设置理论，对《人民日报》中“新农人”报道的议题

与议题建构的关联策略进行了分析，发现主要通过隐喻、范例、叙述三种话语框架

勾连议题来对“新农人”进行报道和建构“新农人”的媒介形象。
①除了报刊中“新

农人”媒介形象的建构外，部分学者对电视栏目建构的“新农人”媒介形象也做了

研究。马梅（2021）通过对总台的《三农群英汇》节目内容进行分析，发现了节目

从创新意识、产业思维、媒介素养、服务观念等内在素养方面形塑了“新农人”形

象。②孙莉（2021）从微观层面的媒体话语和宏观层面的社会意义两方面分析了总

台网“三农”频道《奋斗的新农人》栏目对于“新农人”媒介形象的建构，发现了

官方媒体对“新农人”形象的塑造主要集中于良好品质的刻画，改变了对传统农民

的刻板印象。③ 

（2）短视频中建构的“新农人”媒介形象 

当前的“新农人”已是具备互联网思维的一群现代化农人，UGC 短视频的发

展让“新农人”看到了自己表达自己，自己塑造自己的机会。近年来，“三农”短

视频火爆出圈，为“新农人”自我建构媒介形象起到了重要作用。马敬伟（2021）

运用内容分析法、深度访谈法和体验式观察法对快手平台中乡村短视频内容和 10

 
① 陈宋釜.乡村振兴语境下新农人报道的媒体网络议程研究[J].传媒论坛,2022,5(16):29-34. 
② 马梅,蔡仔慧.乡村振兴视域下新农人的现代化素质及其构建——以中央广播电视总台《三农群英汇》节目为

例[J].中国广播,2021(09):60-63. 
③ 孙莉,黄纯.中国“新农人”形象的媒体话语建构——基于总台网《奋斗的新农人》栏目的分析[J].南京农业大学

学报(社会科学版),2021,21(04):86-93. 
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位“新农人”的语言和行为进行了充分分析，发现了乡村短视频从内容、画面、符

号方面对“新农人”媒介形象的建构。符号学是分析图像、声音、文字、视频为一

体的短视频的十分常见且重要的理论。文裕（2022）从符号学的角度，对“三农”

短视频中的器具、服饰、语言、声音等符号进行分析，探析了短视频符号建构中的

“新农人”媒介形象。
①“三农”短视频创作的进步和成熟，多模态话语分析也开

始逐渐应用于短视频创作研究中。 

（3）从农民媒介形象到“新农人”媒介形象 

“新农人”是“农民的新群体”“农村的新细胞”，因此研究“新农人”媒介

形象也少不了对农民媒介形象演变的探析。早期关于农民媒介形象的研究可以发

现，其中存在很多的负面问题。方晓红（2005）通过分析《人民日报》中有关农民

的报道，发现《人民日报》在塑造农民形象方面存在片面性、内容单一、主角被配

角化等问题。
②电视媒体建构“新农人”媒介形象的问题也被部分学者发现研究。

雷晓艳（2009）从资源配置、内容选择等方面分析了电视媒介对农民形象塑造的偏

差。③黄钦（2012）基于 2011 年新闻界提出的“走转改”活动，以总台新闻频道的

《蹲点日记》系列报道为研究样本，分析了媒体对农民媒介形象建构在视野、主体、

客体、模式、维度方面的积极改进。④媒体对农民媒介形象报道的改进，使农民媒

介形象开始得到真实准确地呈现。陈周宇（2021）梳理了改革开放以来《人民日报》

有关农民媒介形象的报道，得出了媒体呈现农民媒介形象经历了从辛苦劳作（1978-

1986 年）、脱贫致富（1987-2003 年）、全面发展（2004-2012 年）到精神富足的

“新农人”（2013-2020 年）的转变。⑤农民媒介形象到“新农人”媒介形象的演变，

可以发现传统农民的刻板印象在慢慢消除，对农民“污名化”的问题在减轻，作为

农民新群体的“新农人”的话语权受到了重视。 

 
① 文裕.符号学视域下抖音短视频中新农人形象建构[J].西部广播电视,2022,43(11):16-18. 
② 方晓红,贾冰.论《人民日报》“农民形象”塑造——兼议衡量媒介三农报道的一个重要指标[J].新闻界,2005(04):
33-36. 
③ 雷晓艳.电视媒介对农民形象再现的偏差[J].新闻爱好者,2009(24):39-40. 
④ 黄钦.论“走转改”活动中  农民媒介形象的建构——以总台新闻频道《蹲点日记》系列报道为例[J].电视研

究,2012(10):23-25. 
⑤ 陈周宇.改革开放以来农民形象的媒体呈现与变迁——以人民日报的新闻图像为例[J].青年记者,2021(12):45-
47. 
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近两年，“三农”短视频的逐渐成熟，学界开始出现对短视频中农民媒介形象

建构的探索。刘忆（2021）依托抖音短视频，分析了短视频对农民媒介形象的建构。

体现了具备互联网思维的新时代农民已经逐步成为善于利用“新农具”进行自我表

达的“新农人”。
① 

与短视频平台相比，CCTV-17 涉农专题栏目在“新农人”媒介形象的呈现和

建构具有两大优势：首先，典型性更强。短视频平台上的“新农人”形象往往是碎

片化、个性化的，反映的是个体农户或农业从业者的独特经历。而 CCTV-17 报道

的“新农人”故事经过媒体严格筛选，代表了我国农业农村领域的先进典型，具有

更广泛的参考意义。其次，专业性更强。受限于平台管理问题，短视频平台上的“三

农”内容良莠不齐，缺乏专业把关。而 CCTV-17 拥有专业的涉农报道团队，其呈

现的“新农人”形象更具专业性和公信力。 

并且，短视频平台中“新农人”媒介形象的建构主要借助画面、声音、符号等

进行，而作为电视栏目的几档涉农专题栏目同样兼顾了声音、画面和符号等多种媒

介元素，在能全面、生动地展现“新农人”的形象的同时，还保证了典型性、专业

性和公信力。为研究“新农人”媒介形象提供了一个更加可靠、全面的信息。 

（三）国内外研究趋势 

通过文献综述发现，国内外研究趋势主要表现为媒介形象研究群体的独特性、

研究媒体的多样性，以及以具体报刊或平台研究“新农人”这几方面。 

1. 媒介形象的研究群体更具独特性和价值性 

国内学界关于媒介形象的研究已逐渐丰富和成熟，媒介形象的研究对象也从

国家、城市、组织、群体方面不断细化和深化。尤其是在研究某群体媒介形象方面，

研究群体从我们熟知的具有普遍性的老年群体、青年群体、教师群体等，逐渐演变

深化为更具特殊性和社会意义的农民工群体、外卖员群体、新农人群体等，媒介形

象研究更全面地关注到社会生活的各个阶层，使媒介形象的研究变得更为充实和

完善。 
 

① 刘忆.抖音短视频中的农民媒介形象研究[D].西南政法大学,2023:41-51. 
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2. 不同媒体在媒介形象研究中得到充分重视 

早期的媒介形象主要依靠于报刊媒体或者电视媒体的报道呈现，因此，对于媒

介形象建构的研究更多地聚焦于对新闻媒体报道中的建构。新媒体的崛起与发展，

给媒介形象建构带来了新的活力与生机。尤其是短视频的发展，使不同群体的人们

纷纷主动参与到短视频创作中，在短视频中主动表达和呈现自己。传统媒体和新媒

体对媒介形象的研究都得到了学界的关注和重视，研究不同媒体中某群体媒介形

象建构的文章逐渐丰富多样。 

3. 以具体报刊或平台研究“新农人”媒介形象 

目前学界关于“新农人”媒介形象的研究还比较少。就目前的研究现状而言，

对“新农人”媒介形象的研究主要会以具体的报刊或者平台为依据，如总台、《人

民日报》、抖音、快手等。依据具体的报刊或平台能够更好地进行研究样本的收集，

从而展开内容分析，探索“新农人”媒介形象的建构，使“新农人”媒介形象的呈

现更具可信度和专业化。 

（四）为本研究留下的空白 

通过文献综述发现，“新农人”方面研究数量的缺乏以及对主流媒体中“新农

人”媒介形象呈现分析的不足，为本研究留下了许多研究空白。 

1. 关于“新农人”的相关研究数量目前相对较少 

目前，新闻传播学界有关“新农人”的研究数量仅有几十篇，对“新农人”主

要聚焦于同乡村振兴和新媒体相联系，探究“新农人”的发展路径和文化传播等。

有关“新农人”的研究数量较少且不够全面，为本研究进一步探索“新农人”的媒

介形象建构留下了研究空间。 

2. 关于主流媒体中“新农人”媒介形象呈现分析不足 

当前的“新农人”研究中，更多的是聚焦于新媒体方面，研究“新农人”借助

新媒体的自我表达、电商营销等方面，对“新农人”在短视频的内容进行了深入分

析。而对于“新农人”在主流媒体报道中媒介形象呈现的分析相对不足且不够深入，

为本研究分析 CCTV-17 涉农专题栏目中“新农人”媒介形象的呈现留下了空间。 
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3. 关于“新农人”媒介形象的媒体建构相对缺乏 

由于“新农人”的发展，伴随着短视频的产生和火热发展。因此，目前学界对

于“新农人”媒介形象建构的研究主要集中于“新农人”在短视频中的自我建构。

而通过分析媒体报道，探索“新农人”媒介形象建构的研究相对缺乏。这为本研究

通过内容分析法，探究 CCTV-17 涉农专题栏目中“新农人”媒介形象的呈现和建

构留下了研究空间。 

三、研究思路与方法 

为对 CCTV-17 涉农专题栏目中“新农人”媒介形象的呈现和建构有更好的研

究，本研究明确了研究的具体思路，并选择使用内容分析法和案例分析法进行研究

分析。 

（一）研究思路 

本文以“新农人”为研究对象，将 CCTV-17 涉农专题栏目中有关“新农人”的报

道作为研究样本，将 2019 年 9 月（即 CCTV-17 农业农村频道开播月份）至 2022

年 9 月作为样本选择的限定时间范围，结合内容分析法和个案分析法两种方法，

对“新农人”媒介形象进行加以分析和研究，并总结出在 CCTV-17 涉农专题栏目中，

呈现了哪些类型的“新农人”媒介形象、分别具有些什么特征，以及探究 CCTV-17

涉农专题栏目是如何呈现与建构“新农人”媒介形象的，最后提出媒体呈现和建构

“新农人”媒介形象中现存的问题，以及给出具有针对性的、具有可操作性的优化对

策或建议。 

（二）研究方法 

本文利用内容分析法和案例分析法，对具体的 CCTV-17 涉农专题栏目中的主

题类型、语言特征、画面特征及“新农人”形象特征等进行分析研究。 

1.内容分析法 

本文的研究方法以内容分析法为主。内容分析法主要是一种通过数据采集、
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编码和分析，对传播信息内容进行客观、系统和定量描述的研究方法。目前内容

分析法已被广泛应用于新闻传播研究领域，其主要的作用是对获取的内容样本进

行定量分析，以更加清晰直观的方式来展现研究的相关内容。就本研究的具体运

用来说，内容分析法旨在对 CCTV-17 涉农专题栏目中“新农人”的报道进行客观

的定量分析，通过对报道进行样本采集、筛选后，在栏目数量、栏目议题、报道

倾向、栏目形式等多个方面进行梳理分析，以此探究 CCTV-17 涉农专题栏目是如

何呈现和建构“新农人”媒介形象的。 

2.案例分析法 

又称个案研究法。在本研究中，除了对样本内容分析外，笔者还将对 CCTV-

17 涉农专题栏目中相对典型的“新农人”节目进行个案剖析。在定量分析的基础

上，针对性地选取具有典型意义的个案，对其节目的主题、语言、形式等进行分析，

从而得以更加全面地探析 CCTV-17 涉农专题栏目对“新农人”媒介形象的建构。 

四、研究内容与创新点 

本研究主要从 CCTV-17 涉农专题栏目对“新农人”媒介形象的呈现和建构两

方面内容进行研究，并在选取研究对象、研究平台，以及依托政策背景方面进行了

创新。 

（一）研究内容 

本研究主要从 CCTV-17 涉农专题栏目呈现的“新农人”媒介形象、其建构“新

农人”的模式、影响因素，以及建构的不足和提升策略这几方面内容进行研究。 

1.CCTV-17 涉农专题栏目中呈现的身份多样、思想先进的“新农人”媒介形象 

乡村振兴战略的扶持和网络社会的发展，使得农民群体发展势如破竹，在数字

和政策红利的双重加持下，逐渐演变出了“新农人”群体。在新闻传播领域，各大

媒体关于“新农人”的报道在近几年也逐渐丰富起来，主流媒体报道对“新农人”

媒介形象的呈现是研究“新农人”现状与特征的有力途径。因此，CCTV-17 涉农专

题栏目对“新农人”媒介形象的多方呈现成为本研究的内容之一。 
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2.CCTV-17 涉农专题栏目如何通过具体的栏目设置建构“新农人”媒介形象 

CCTV-17 农业农村频道是我国首个面向“三农”的国家级全媒体频道，其对

于“三农”领域相关群体的报道具有权威性和导向性。CCTV-17 涉农专题栏目关

于“新农人”的报道议题、报道形式、表达方式等都较为充实和多样。分析作为主

流媒体的 CCTV-17 中的涉农专题栏目对“新农人”媒介形象的建构方式和建构特

点等，有利于更具权威把握媒体在报道中应如何对“新农人”媒介形象进行建构。

因此，将分析 CCTV-17 涉农专题栏目如何建构“新农人”媒介形象作为本课题的

研究内容。 

3.涉农专题栏目中“新农人”形象建构在内容、形式、传播方面的不足与对策 

通过查阅资料发现，各大主流媒体、主流报刊都有关于“新农人”的报道。虽

然对“新农人”媒介形象的报道逐渐丰富，但是依然存在像报道议题狭窄、报道深

度不足等相关问题。需对相关报道充分研究，为媒体更好地建构“新农人”媒介形

象提供优化路径。因此，分析涉农专题栏目对“新农人”媒介形象建构的不足与优

化路径是本课题的研究内容。 

（二）研究创新点 

本研究的创新点主要表现在研究对象和研究平台选取方面的创新，以及选择

依托乡村振兴战略的时代价值和政策价值。 

1.以新兴社会群体“新农人”作为研究对象具备时代价值 

对于“三农”群体媒介形象的研究，国内学者主要集中于对农民形象、农村

形象、乡村教师等，目前对于“新农人”媒介形象的研究较少。“新农人”是新

时代下“三农”领域的生产主力军，是掌握新技术、具备新思维，善经营、善创

新的新型农民群体。相比于传统农民群体，“新农人”在农村社会进步的近十年

里发挥了巨大作用。在当前乡村振兴战略和网络社会发展的背景下，选择“新农

人”作为研究对象，研究其媒体建构的媒介形象，具备时代价值和社会价值。 

2.以 CCTV-17 农业农村频道作为研究平台更具创新性和权威性 

CCTV-17 农业农村频道，作为中国首个面向“三农”的国家级全媒体频道，在
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三农信息报道方面更具专业性和权威性。与平面媒体相比，本研究选择 CCTV-17

农业农村频道作为研究平台，是媒介形态上的创新。电视媒体更具可视化和多元性。

与短视频平台相比，CCTV-17 涉农专题栏目在“新农人”媒介形象的呈现和建构

具有典型性和专业性更强的优势。短视频平台上的“新农人”形象往往是碎片化、

个性化的，反映的是个体农户或农业从业者的独特经历。而 CCTV-17 报道的“新

农人”故事经过媒体严格筛选，代表了我国农业农村领域的先进典型，具有更广泛

的参考意义。并且 CCTV-17 拥有专业的涉农报道团队，其呈现的“新农人”形象

更具专业性和公信力。 

3.依托政策和网络发展背景使研究更具有说服力和时新性 

“新农人”的发展离不开乡村振兴战略的支持，同时“新农人”也是互联网赋

能的必然产物。2017 年 10 月 18 日，党的十九大报告首次提出乡村振兴战略，加

强了对农业农村农民问题重视度。而乡村振兴战略的提出和国家对“三农”的大力

扶持，使得“新农人”在网络社会中的占比也逐渐增加，牵动着“新农人”的发展。

本文的研究角度选择在乡村振兴战略和网络社会发展的大背景下，结合专业的农

业农村频道的涉农专题栏目研究“新农人”媒介形象媒体呈现与建构的研究案例较

少。 
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第一章 CCTV-17 涉农专题栏目中“新农人”报道现状 

新世纪以来，中国社会各个领域进入了高速发展时期。教育水平的提高和网络

社会的到来，深刻影响着农村社会的发展和农民群体的观念和思想革新，渐渐出现

了一批先进的“新农人”群体。随着国家乡村振兴战略的推进和农村社会的进步，

对“新农人”的报道也成了媒体报道“三农”领域的重点选题之一。从总台到省级、

市级卫视，各级主流媒体受政策导向和主流舆论宣传需求，也纷纷开办不同形式的

涉农栏目，积极报道有关“三农”的典型问题和典型人物。 

第一节 CCTV-17 及其涉农专题栏目的概述 

随着“三农”领域关注度的不断提高，以及国家对“三农”问题的关注和重视。

中央广播电视总台作为国家级主流媒体和党的思想宣传重地，首当其冲的要担任

起全面客观报道“三农”领域的任务。为更好报道新时代以来，政策推动和社会进

步下的“三农”故事，总台于 2019 年开办 CCTV-17 农业农村频道。通过设置不同

类型的涉农栏目，利用综艺、消息报道、专题报道等形式，专门对“三农”领域的

发展趋势和具体问题进行客观全面呈现。帮助受众更好地了解农村农业生产中的

问题，学习农村农业发展的相关知识。CCTV-17 作为国家级全媒体频道，从开办

至今，已经发展为十分成熟的“三农”全媒体频道，打造了多档令人熟知的涉农栏

目，受到各省、市级农业频道和网络涉农媒体的学习和借鉴。 

一、CCTV-17 的创办背景 

中央广播电视总台作为党宣传思想工作的重要阵地和国家级主流媒体，其担

任着深入贯彻落实党中央重大决策、引导主流舆论发展等职责和使命。总台开办

CCTV-17 农业农村频道就是其履行党的乡村振兴战略及壮大新农村发展主流舆论

的重要举措。2019 年 8 月 1 日，CCTV-17 农业农村频道在总台进行试播，于 2019

年 9 月 23 日，在第二个中国农民丰收节当天正式开播，这也是我国首个面向“三

农”领域的国家级全媒体频道。 
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CCTV-17 农业农村频道的开播是国家对“三农”问题重视的体现，也是“三

农”领域进步发展的结果。自改革开放以来，城市发展势头猛进，城市对于劳动力

需求的增长，导致越来越多的农民进城打工。但随着社会的全面发展和国家扶贫政

策的不断深入和落实，农村也在不断进步，不仅在生活中全面通电通网，步入现代

化社会，并且在农业生产中获得帮扶、得到提升。自 2017 年 10 月 18 日，党的十

九大首次提出乡村振兴战略以来，农村社会发展能力的表露和政策的倾斜，让越来

越多人看到了农村发展的广大天地。原先入城打工的农民工和从农村走出大学生

们等纷纷选择返乡创业，“三农”获得了政策和生产力的双重加持，因此迎来了农

业农村发展的新时期。而新形势下的“三农”迫切需要主流媒体在舆论场上进行专

业性和权威性的宣传和引导，CCTV-17 的开办正是对“三农”报道专业性和权威

性需求的完善。 

二、CCTV-17 的发展现状 

CCTV-17 农业农村频道发展至今成为当前国家级“三农”的国家级全媒体频

道，其经历了一个从多台合办、栏目稀缺到一台独立、栏目丰富的二十多年的漫长

发展历程。1995 年 11 月 30 日，中央电视台少儿·军事·农业·科技频道开播，

当时总台对农村、农业、农民的新闻报道相对较少，而且是与其他三类栏目融合在

一个频道，可以看出当时的“三农”问题并没有得到足够的关注和重视。而在当时，

此频道也更多是聚焦于军事类的内容。在后面经历多次改版后，科教和少儿类均有

了自己的频道。2010 年 7 月 27 日，CCTV-7 正式更名为军事·农业频道，向更加

专业化的军事和农业节目为主的频道转型。但 CCTV-7 改版至此，频道栏目依旧是

以军事为主，以“观军事，知天下”为主题，展现了中国军人的自豪感和使命感，

而关于农业农村的相关报道和栏目夹杂其中仍未得到足够重视和突出。 

直到 2019 年，CCTV-17 农业农村频道的正式开播，宣告了中国“三农”领域

有了属于自己的国家级全媒体频道。自此，涉农栏目更加丰富，涉农报道更为专业，

也帮助更多农民、农村解决生产和发展问题，让更多受众全面地了解到当前中国农

村的崭新面貌。改版后的 CCTV-17 从国家角度出发，以乡村为主题，用纪实的风
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格深入宣传和报道乡村振兴和脱贫攻坚故事和人物等，聚焦乡村振兴战略提出的

“产业兴旺、生态宜居、乡村文明、治理有效、生活富裕”的总要求。并推出了《遍

地英雄》《乡村振兴资讯》《我的美丽乡村》《攻坚日记》《地球村日记》《乡村

振兴面对面》等众多新栏目，农民人物、农业资讯、扶贫问题等各方面得到深入挖

掘和报道，主流媒体的带动让整个社会对“三农”的关注都更进一步。 

主流舆论影响下，网络社会对“三农”的关注也得到了提升。随着 CCTV-17

农业农村频道开播以来，同步发展的短视频平台也展现出了对“三农”领域的关注，

抖音推出“新农人”计划，鼓励和扶持“三农”短视频的发展。这使得两个舆论场

得到打通，共同从传播方面推进“三农”领域的发展。2020 年 1 月 1 日至 7 月 31

日，CCTV-17 农业农村频道累计覆盖观众 9.03 亿。与 CCTV-7 军事·农业频道时

期相比，目标观众收视率得到大幅度提升。乡村观众收视率增幅达 83%，青壮年观

众中，15-24 岁观众收视率增幅 41%，25-34 岁、35-44 岁观众收视率增幅超过 16%。

截至 2021 年第一季度，CCTV-17 农业农村频道观众忠实度提升 37%，人均收视总

时长增加 17 分钟,在农村地区人均收视总时长达 73 分钟，较上季度增加 28 分钟。

①时至今日，CCTV-17 已成为成熟专业的农业农村频道，但其仍在发展进步中，未

来的农业农村频道必将不断创新，更深入地融入乡村社会、网络生活、数字技术等，

更好地宣传和报道“三农”新闻，助力乡村振兴。 

三、CCTV-17 涉农专题栏目的设置 

CCTV-17 农业农村频道自 2019 年正式开播以来，截至 2022 年底已播出了 30

多档涉农栏目。原在 CCTV-7 军事·农业频道时期，曾播出《乡土》《科技苑》《乡

村大世界》《每日农经》《乡村法制剧场》《食尚大转盘》等涉农栏目。改版后的

农业农村频道推出了多个全新涉农栏目，像《致富经》《田园示范秀》《三农群英

汇》《中国三农报道》《我爱发明》等，都是自改版以来比较有代表性的涉农栏目。

 
① CCTV-17 农业农村频道触达观众超 9 亿，稳居农业收视市场主导地位[EB/OL].https://www.sohu.com/.[2020-

09-04] 
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在近几年的发展中，农业农村频道也不断在时间、栏目、渠道等方面进行修改和调

整，以追求达到更好的宣传效果。 

改版后的 CCTV-17 播出时长从原来的每天 8 小时增加到 18 小时，在栏目设

置上，与频道定位紧密结合，聚焦“三农”主题，全面报道与乡村振兴、脱贫攻坚、

建设美丽中国相关的“三农”信息和故事。CCTV-17 农业农村频道的涉农栏目的

设置坚持系统性和原创性，主要从新闻栏目、专题栏目、综艺栏目及重大品牌项目

四方面入手，推出多档原创栏目，丰富和完善频道内容。 

在新闻报道方面，通过推出日播新闻栏目《中国三农报道》，与《新闻联播》

对标，以消息报道的方式每日播报热点“三农”新闻，借此强化频道权威性，凸显

其作为涉农宣传主阵地的定位；在专题报道方面，推出《三农群英汇》《致富经》

《乡理乡亲》《田园示范秀》等多档专题栏目，通过对典型事件和典型人物的专题

化报道，可以起到帮助农民了解和解决具体“三农”问题的作用，突出服务性，并

不断对栏目提质升级；在综艺栏目上，推出农业技能挑战类季播节目《超级新农

人》，并对《乡村大舞台》《我的美丽乡村》《乡村栏目剧场》进行升级改版，以

这种较为轻松娱乐的综艺方式，宣传相关农业技能和乡村风貌，提升了栏目与乡村

的贴近性，更好地吸引受众的关注；在重大品牌项目上，加强相关涉农栏目的规划

性，精心筹备“中国农民丰收节主题晚会”“2020 年全国脱贫攻坚奖特别节目”

等节目。 

CCTV-17 对涉农栏目的设置有着完善的系统和科学的规划，在开播至今的几

年里，栏目不断得到创新、升级，打造了多档优质栏目，受到观众的肯定和支持。

无论是在新闻资讯方面，还是在专题报道和综艺栏目方面，CCTV-17 都在用镜头

和文字，真实全面地记录和呈现每一条新闻、每一段故事、每一个环节，让观众更

全面、更轻松地了解农业政策、农业资讯、农业技术等。 

第二节 特定栏目中的“新农人”报道分析 

CCTV-17 自 2019 年开播，就开始着重关注涉农栏目中关于“新农人”的报道，

“新农人”事迹和形象不同的涉农栏目中也在逐渐得到丰富和完善。截至 2022 年
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9 月 23 日，CCTV-17 农业农村频道已经正式开播三年，在这三年的时间里，涉农

栏目对“新农人”的相关报道已经十分丰富。不同的栏目通过不同的形式、主题、

风格等，对“新农人”群体展开全面报道，从不同的角度塑造新时代下，“三农”

领域不可或缺的“新农人”媒介形象，为当前农民和农业进步提供着典型案例。 

一、具体栏目数量及形式 

涉农专题栏目是农业栏目的重要类型，是具有特定主题，能够深入反映涉农的

相关人或事的栏目形式，多以外景拍摄为主，偶尔会有演播室主持人串场，以利于

深入挖掘相关的农业主题。
①“新农人”是新时代下“三农”领域的生产主力军，

他们是掌握新技术、具备新思维，善经营、善创新的新型农民群体。如今，无论是

报纸、电视这是传统媒体，还是依靠网络的新媒体，“新农人”俨然已成为“三农”

领域的重点关注对象。“三农”相关的新闻报道、专题栏目、娱乐综艺、短视频等

都充斥着“新农人”的身影。截至 2022 年 9 月 23 日，CCTV-17 农业农村频道一

共开设有 25 档栏目，除《乡村剧场》外都是涉农栏目。而其中涉及“新农人”报

道的涉农栏目大概有 12 档，但以《致富经》《三农群英汇》《遍地英雄》这三档

涉农专题栏目较为集中地报道了关于“新农人”的相关事迹和形象（如表 1-1）。 

表 1-1 涉农专题栏目信息表 

栏目名称 栏目形式 开播时间 播出频率 

致富经 专题报道 2019 年 9 月 5 日 日播 

三农群英汇 专题报道 2020 年 9 月 23 日 日播 

遍地英雄 专题报道 2019 年 9 月 23 日 周一至周五 

《致富经》自 2019 年 9 月 5 日开播以来，《致富经》基本是日播不断。《致

富经》是中央广播电视总台创办的一个服务“三农”的品牌栏目。自 2001 年

1 月在原本的 CCTV-7 开播以来，开播 22 年期间塑造了近 5000 位致富榜样，

助推着“三农”现代化的进程。不论是平台权威性，还是栏目的针对性，在农

 
① 潘倩玉.融媒环境下农业专题节目主持人的新定位——以《致富经》为例[J].中国广播电视学刊,2021(07):82-
84. 



黑龙江大学硕士学位论文 

 -26-

民形象建构传播上，该栏目都积累着丰富经验，尤其在致富榜样形象建构上彰

显出独特的社会传播价值。① 

《致富经》以挖掘乡村振兴背景下典型农民人物的致富经验为主要内容，以为

更多农民的农业生产和创富提供技术和经验借鉴，以及展现新时代农村先进生产

力风采为目的。通过对《致富经》相关报道的观看和分析发现，在关于“新农人”

的报道中，尤其多是对农作物种植和家禽、牲畜饲养类的报道，注重对农业生产技

术的呈现和传播。因此，《致富经》是以专题典型报道的形式，通过人物的直接话

语和节目的解说，深入挖掘其中的致富经验和技术，在这个过程中建构“新农人”

形象。《三农群英汇》和《遍地英雄》则是以专题类典型人物报道为主要形式的两

档涉农栏目。《遍地英雄》自 2019 年 9 月 23 日开播到 2020 年 9 月 21 日停播，

虽然只要一年的时间，却通过 286 期节目报道了乡村振兴背景下，“三农”领域中

不同职业、不同能力的“英雄新农人”。《三农群英汇》则是《遍地英雄》的进阶

版，该节目立足“三农”领域，展示了不同身份、性别、年龄和性格特点的人

物群像，以“群英汇”命名，彰显了节目制作方对默默奉献、开拓进取的耕耘

者们的认可。栏目通过人物纪录片的形式，在舆论导向上发挥了总台作为官方

媒体的宣传、教育、引导作用。②用镜头直接记录加采访的方式，带受众更直观

地感受“新农人”发展中遇到的困难与他们不退缩的毅力。专题报道是 CCTV-17

涉农栏目中呈现和建构“新农人”媒介形象的主要报道形式，也是呈现和建构“新

农人”媒介形象真实且有说服力的方式。 

二、栏目报道的主题类型 

在乡村振兴战略推动下，新农村发展迎来了全新的面貌，农民新群体出现。近

年来，在报纸、电视这些传统媒体中，关于“新农人”的报道比例在不断提高。这

不仅是因为“三农”发展宣传的需要，也是“新农人”突出贡献的真实呈现。目前

 
① 曹思维,訾谦.“三农”报道中致富榜样的形象建构与衍变——以 CCTV《致富经》栏目为例[J].新闻爱好

者,2023(03):101-103. 
② 蓝文婧.互联网背景下总台媒体精品栏目的传播效果分析——以《三农群英汇》为例[J].西部广播电

视,2022,43(11):13-15. 
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传统媒体对于“新农人”的报道的主题类型已较为丰富，在 CCTV-17 涉农栏目中

的“新农人”报道主题类型主要集中于身份上的“返乡创业”、技能上的“生产技

术进步”，经营形式上的“直播带货”以及社会贡献上的“乡村振兴”四个方面。 

（一）样本选择标准 

本文对选定了《致富经》《三农群英汇》《遍地英雄》3 个涉农专题栏目进行

随机抽样，抽样时间选定为 CCTV-17 农业农村频道开播时间 2019 年 9 月至 2022

年 9 月，每个栏目每个月随机抽取 3 个节目，共抽取有效样本 222 个。 

在 2019 年开播时，“新农人”群体的发展已较为成熟，并获得主流媒体的广

泛关注和报道，研究近段时间的报道更具时新性。三年时间跨度可确保样本数量的

充足性，以保证研究结果的可靠性和代表性。并且部分栏目在 2023 年后出现改版，

为保持栏目的统一性和研究的统一性，故选择该时间段。将样本导入到内容分析平

台 DiVoMiner①中，对栏目报道的主题类型进行了类目建构和编码（如表 1-2）。 

表 1-2 栏目报道主题类型类目表 

主题类型 

人物身份 返乡创业 

农业生产 生产技术 

经营形式 

社会贡献 

直播带货 

乡村振兴 

（二）报道主题类型分析 

根据以上类目表，在 DiVoMiner 中对样本进行内容编码，得到了涉农专题栏

目报道中主题类型的百分比数据图（如图 1-1）。 

 
① DiVoMiner 是一个助力研究的内容分析与数据挖掘平台，满足数据研究中定量（内容分析）、计算（算法）、

智能（大语言模型）三大需求。结合经典内容分析法与人工智能技术，在线完成对文本内容的数据管理、抽

样、信度测试、类目设置（人工、AI）、编码（人工、AI）等，从而形成可量化统计分析及可视化图表的全部

流程。[EB/OL].https://www.divominer.cn/. 
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图 1-1 栏目报道主题类型比例图 

“返乡创业”是 CCTV-17 涉农栏目中关于“新农人”报道的一个重要主题，

其是从人物身份的角度呈现的主题类型，在样本的主题类型中占 47%。目前的大

部分“新农人”都有“返乡”这一身份特征。其中主要是以大学生返乡创业和进城

打工者返乡创业为主。随着政策扶持，农村发展的广大天地逐渐被更多人看到，加

之当前城市就业环境的艰巨，使得很多从农村走出的大学生和进城务工人员开始

寻求返乡创业之路，成为“新农人”群体中的一员。像在《三农群英汇》和《遍地

英雄》中报道了众多具有“返乡创业”身份的“新农人”，他们带着更专业的知识、

更开阔的眼界和思维，将自己的青春贡献给“三农”事业，积极投身到新农村建设

中。 

“生产技术进步”是农业生产、农村发展不可绕开的话题，而“新农人”的出

现让“生产技术进步”成为更为常见的涉农报道主题，在样本的主题类型中占 33%。

农业生产技术“新”是“新农人”之所以为“新”的原因之一，“新农人”是一群

拥有新技术，或者有能力不断探索新技术的农民，而农民的事业终究围绕着农业生

产，因此对“新农人”的报道主题会更多地聚焦于“生产技术进步”这一技能特征

方面。例如《致富经》中关于“新农人”的报道，很多就以“新农人”创富中农业

生产技术的进步和改善作为报道的主题。 

“直播带货”则是近几年有关“新农人”报道的热门主题，是从农业经营形式

的角度形成一类主题，占样本中主题类型的 10%左右。直播带货是短视频和直播

产业兴盛的产物，达人利用短视频平台，通过拍短视频和直播相结合的形式，进行
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产品的直播售卖。尤其是在疫情期间，直播带货热潮持续推高。受网络环境发展的

影响，一些善经营、敢创新的“新农人”开始在网上创作与“三农”相关的短视频，

并探索直播带货卖农产品。伴随“三农”短视频的火热和乡村振兴战略推进，各短

视频开始重视“三农”板块的发展。抖音短视频推出“新农人计划”支持“三农”

类达人的发展，这为更多“新农人”直播带货农产品带来了机遇，也让许多“新农

人”和农村因直播带货而迎来新发展，因此“直播带货”成为 CCTV-17 涉农栏目

报道“新农人”的热点主题。 

“乡村振兴”作为报道主题是从“新农人”为农村社会做出的脱贫致富、乡村

带富等贡献的角度呈现的。“乡村振兴”也是自 2017 年乡村振兴战略提出后，政

府和社会对农村发展关注的重点话题，在样本中此主题类型占 10%左右。农业农

村的发展在近几年逐渐受到国家和社会重视，为响应政策、为国出力，出现了一批

主动投身农村建设的服务型“新农人”。他们大部分是以村官的身份出现，以“乡

村振兴”为追求，用自己的创新头脑，带领村民脱贫致富。尤其是在《遍地英雄》

栏目中，对此类“新农人”故事的报道数量较多。大量报道了作为新时代村官的“新

农人”们的奋斗事迹，他们作为“三农”领域中的“英雄人物”，全力出击，为“三

农”进步贡献自己的力量。 

三、栏目报道的风格表现 

涉农专题栏目的报道风格对于呈现和建构“新农人”媒介形象也会发挥至关重

要的作用。报道风格更能在潜移默化中影响受众的心理体验，从而依靠这种风格表

达来认识这个群体的形象。在《三农群英汇》《遍地英雄》《致富经》这种纪实型

的涉农栏目，可以让受众在“新农人”的采访话语和节目字幕的配合中，形成对“新

农人”身份类型、观念想法、能力成就等方面的认识。除了栏目整体呈现风格外，

关于“新农人”的报道则在语言和画面上会有更加细节的风格呈现。 

为研究栏目报道的风格表现，将抽取的 222 个有效样本导入到内容分析平台

DiVoMiner 中，对栏目报道的风格表现进行类目建构和编码（如表 1-3）。 
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表 1-3 栏目报道风格表现类目表 

风格表现 

画面特征 语言特征 

纪实镜头 设计镜头 动画效果 解说词 采访 方言 

（一）语言特征分析 

通过对样本视频的观看分析和编码统计发现，CCTV-17 涉农专题栏目中的语

言特征主要表现在解说词、采访和方言三方面（如图 1-2）。 

 

图 1-2 栏目报道语言特征条形图 

根据上图发现，涉农专题栏目注重对解说词和采访的使用，每一期都有使用解

说词和采访。栏目解说词的使用是以第三人称的角度来讲述“新农人”的故事，而

采访则是主要指“新农人”的直接话语表达，是以第一人称的角度来自我呈现。因

此 CCTV-17 涉农栏目对“新农人”的报道中，语言叙述角度和内容都较为全面。

不仅包括节目设置的相关解说词，来引导受众更好地理解内容，同时还注重在报道

中保留很多“新农人”的直接话语，主人公的自我表述能够加强说服力，使报道更

加可信。 

而解说词和采访话语的使用丰富了报道的叙述内容，在每期节目中都会尽量

全面地用语言描述“新农人”的身份形象，以及“新农人”故事的起因、经过、结

果等，帮助受众更全面地了解“新农人”外在和内在形象。 
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方言的使用可以使报道更具真实感，从而使媒体塑造的“新农人”形象更具说

服力。根据图 1-2 可知，共有 173 条报道有方言的使用，占全部样本的 78%左右。

方言是农村土地上最朴实和地道的语言系统，“新农人”的故事是与农村生活息息

相关的。因此在报道中，除了“新农人”也会对周围村民或“新农人”家人的话语

有所记录。而真实镜头下人们使用方言的交流过程，为让整个报道更具贴近性和代

入感，符合乡村生活的真实性。 

（二）画面特征分析 

在画面方面，CCTV-17 涉农栏目则注重画面呈现的真实性和讲解性。通过对

样本视频的观看分析和编码统计发现，CCTV-17 涉农专题栏目中的画面特征主要

表现在纪实镜头、设计镜头和动画效果三方面（如图 1-3）。 

 
图 1-3 栏目报道画面特征条形图 

根据上图发现，纪实镜头的使用是涉农专题栏目画面的基本特征。每一期都会

通过纪实镜头来记录真实的“新农人”劳作过程，打造一种纪实感更好地使观众代

入，感受“新农人”的故事。其中在记录一期关于“新农人”直播带货卖农产品的

报道中，栏目组用镜头真实记录了夫妻俩从直播前艰难翻山寻找农产品、田地里反

复拍视频，到直播中的协作卖货，直播后的反思总结的全过程。在短短二十多分钟

中，让观众也能看到“新农人直播达人”真实的日常经营和工作状态。 

除了纪实以外，涉农专题栏目也注重对于设计镜头的使用，这里的设计镜头主

要指农产品的展示和以往影像的穿插。农产品的展示则是栏目组为了更好地让观

众了解农产品而后期设计的一些展示农产品的特写拍摄镜头。以往影像的穿插则
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是指对于报道中交代的“新农人”的过往信息，通过穿插相关照片和视频的形式，

让内容更加完整和真实。 

  

图 1-4 农产品展示                  图 1-5 以往影像 

根据图 1-3 发现，有 22 条视频报道使用了动画效果，而动画效果就是栏目组

为了让观众更加直观地了解相关“新农人”的生产模式或生产技术等，后期特意制

作了动画来呈现，增强报道的讲解性和指导性。在展现“新农人”技术创新和思维

先进的形象外，也帮助观众更好地学习他们的思维和技术。 

 

图 1-6 动画效果 
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本章小结 

本章主要探析了 CCTV-17 农业农村频道在乡村振兴战略背景下，为主流媒体

积极宣传“三农”政策和信息，而创办的目的和意义。并分析了 CCTV-17 农业农

村频道从多台融合发展，到逐步独立成为专业的“三农”全媒体频道的发展过程和

发展现状。通过对相关涉农栏目的观看和记录，进一步发现 CCTV-17 涉农栏目主

要利用典型专题报道栏目的形式展开“新农人”相关报道。在报道中，报道主题集

中于身份上的“返乡创业”,技能上的“生产技术进步”,经营形式上的“直播带货”,

社会贡献上的“乡村振兴”几个方面。在语言和镜头画面风格上，栏目注重真实性

和全面性，帮助受众更好认识“新农人”群体。



黑龙江大学硕士学位论文 

 -34-

第二章 涉农专题栏目呈现的“新农人”媒介形象 

CCTV-17 农业农村频道作为主流媒体生产和传播“三农”信息的主阵地，对

CCTV-17 涉农栏目中“新农人”报道的具体分析可以总结得出当前“新农人”的媒

介形象的不同类型，为更好探究“新农人”媒介形象的建构提供相关信息。CCTV-

17 多档涉农栏目中都有涉及“新农人”的相关报道，这些丰富且全面的“新农人”

报道，从客观身份、主观素质、职业定位等各个方面呈现着“新农人”的不同形象。 

第一节 客观身份形象 

客观形象是形象产生的起点，通过中介报道所呈现的媒介形象，经过客体的处

理形成认知形象。①客观身份形象源于客观现实，是“新农人”行为的直接反映。

媒体在对一个群体进行呈现和报道时，也会对其客观身份形象进行直接呈现，给受

众留下最初的媒介形象印象。CCTV-17 涉农专题栏目中关于“新农人”的报道最

为直接形象呈现则就是“新农人”的客观身份形象，基本在每一期的开头部分就会

交代此人成为“新农人”的一个身份转换特征。而“新农人”的客观身份形象也主

要是以高学历返乡创业大学生、逆城市化的城市务工者、融入现代的乡村农民、坚

守农村的职业群体为主，他们不论是时代趋势、社会压力又或者自主选择等原因，

都是从自己原有身份进行了跨越改变而成为“新农人”。无论是由大学生、城市职

工返乡这样的“低走”，还是旧农民融入网络的“进步”，成为“新农人”的身份

转变都是一种前进的表现。通过对样本数据的分析，进一步发现“新农人”客观身

份形象类型在 CCTV-17 涉农专题栏目中的呈现比例（如图 2-1）。 

 
① 杨昭君. 西部地区网红基层干部媒介形象研究[D].宁夏大学,2023:25. 
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图 2-1 “新农人”客观身份形象类型 

一、高学历返乡创业大学生 

返乡创业大学生是“新农人”群体的重要组成成员，他们的出现带动了整个社

会“新农人”群体能力和思维的进步。近几年，在关于“新农人”的报道中大量高

学历返乡创业大学生成为报道的主角，在 CCTV-17 涉农专题栏目的报道中，此类

身份形象的“新农人”占 22%，其中很多大学生都是在大学毕业后便直接选择返乡

创业。社会的发展是需要青年人来带动的，而“三农”的进步如今已一改往日的老

农主导，越来越多的青年农民投身到新农村、新农业的建设中。高学历大学生无论

是思想，还是眼界，都走在时代的前沿。他们能敏锐地察觉农业政策的变化，也更

具社会担当，想为家乡的发展贡献自己的力量。因此，在涉农栏目中可以看到越来

越多的大学生返乡案例，他们用自己的能力和担当，扛起自己的未来，也扛起乡村

振兴的进程。在 CCTV-17 的涉农栏目中有关返乡创业大学生的报道也总与农业技

术的进步和带动家乡致富相关联。 

《三农群英汇》2021 年 1 月 13 日的节目中报道了返乡创业大学生刘沈厅的故

事。他是四川省眉山市彭山区沈厅家庭农场的负责人，也是四川眉山首位 985 硕

士职业农民。大学毕业后的刘沈厅回到家乡承包了 130 亩土地种植晚熟柑橘，他

利用自己学到的知识和技能求新求变，自主研发专利技术解决柑橘种植难题，并免

费在四川省超五千亩的果园进行推广试用，带领当地农业进步、农民致富，成为乡

村振兴人物榜榜上有名的优秀“新农人”。刘沈厅是千千万万返乡创业大学生“新

农人”中的一个代表而已，无论是在《致富经》《遍地英雄》，还是《三农群英汇》
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中，都能够找到大学生带着先进技术返乡创业，在农业生产中不断创新、不断改善，

带动乡村致富的报道。高学历返乡创业大学生们，不仅是具有能力和魄力的“三农”

生产主力军，也是作为青年一代勇敢担当时代使命的，有格局的青年“新农人”。 

 

图 2-2 返乡创业大学生刘沈厅 

二、逆城市化的城市务工者 

    魏延安学者曾提出，“新农人”的起源可以最早可以追溯到上世纪九十年代，

在第一批进城务工人员中已经有主动返乡务农或者从事其他农村产业的例子。①上

世纪八十年代，由于改革开放等政策实行，中国城市进入高速发展，对于劳动力的

需求变大，导致大批农民开始进城务工。伴随着中国社会发展的进步和稳定，新世

纪以来越来越多的进城务工者开始返乡，加之近几年乡村发展政策和乡村经济的

全面繁荣，城市务工人员的逆城市化现象逐渐加强。他们很多本身就是出身农村，

后因家庭和自身原因等选择返乡，但也有很多是本来就是城市居民，在经历了多年

的城市生活打拼后，坚定地选择了入乡创业，在乡村打造一片属于自己的天地。当

前 CCTV-17 中对于具有逆城市化的城市务工者身份的“新农人”的报道也是十分

丰富和全面的，通过样本统计发现此类身份形象的“新农人”占 58%。 

《三农群英汇》2020 年 9 月 23 日的节目中就报道了以为来自城市的“逆城市

化新农人”韩飞。他是北京一家农业科技公司的负责人，一家人都长期生活在北京。

但为了完成自己农机网约事业，韩飞带着自己开发的软件，来到农村秋收的田地里，

一个一个地介绍自己的想法。但一线员工的反馈却让原本自信的他触到了一堵墙。

 
① 魏延安.漫谈“新农人”的起源、现状与未来[J].新农业,2019(20):39-44. 
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面对任重道远的农机网约方案宣传，韩飞暗下决心要一点点改善方案，解决问题。

面对困境，来自城市的“新农人”并没有对农村失望，依然表现坚定和决心，要在

自己的农机网约事业上干出成果。 

 

图 2-3 逆城市化“新农人”韩飞 

涉农栏目中虽然报道了很多“逆城市化”的城市务工者来到农村成为“新农人”，

但在农村发展事业并不是那么顺利且简单的，只有坚定不弃，才有机会成为“逆城

市化”中的成功“新农人”。当前“三农”领域像许群群和韩飞这样“逆城市化”

城市务工者已成为身份形象特征突出的“新农人”。 

三、融入现代化的乡村居民 

“三农”领域发展空间的扩大和发展机会的增多，除了吸引众多返乡大学生和

逆城市化的城市职工外，也让越来越多的农民看到发展的机遇，开始逐渐改变自身

融入“三农”新环境。中国是一个具有悠久农耕史的国家，农业生产和经营一直是

我国发展的重要支柱。从前的农民坚守靠天吃饭的保守思想，而数字化和网络化在

农村的普及，让更多的农民发现了靠技术、靠网络发展的可能。国家政策的扶持和

农村青年“数字反哺”的助力等，让数字农村的进程更加快速和高效。如今已经有

众多农民融入现代化、网络化社会，成为现代化的“新农人”，依托网络和数字社

会的功能，在农业生产和经营中创新、创收。在 CCTV-17 农业农村频道的相关栏

目中也可以看到，很多报道中的典型“新农人”都是融入现代化和数字化新农村的

现代农民，占样本总数的 20%。他们抓住了社会发展带来的“红利”，比其他农民

更早地发现机遇，开始新型农业生产经营。其中包括利用短视频平台进行农产品推
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销，利用网络媒体发展乡村旅游业，以及借助数字技术助力农业生产进步等。 

《三农群英汇》2021 年 10 月 17 日报道的“新农人”田月水是一个带全村发

展旅游业致富的老党支部书记。报道中呈现的田月水虽然人到中年，但是他思维活

跃。带着村民开民宿、办文化节，利用直播、短视频发布“伏羊文化节”的特色，

吸引游客的关注和到来，为全村带来了创收。这两位“新农人”都是融入网络的现

代农民的代表性人物，也是当代“新农人”的代表性身份形象之一。出身和职业选

择让他们成为农民，但作为农民的他们，不断探索新机遇，融入网络和社会，取得

成就，成为典型“新农人”代表呈现给受众。 

 

图 2-4 融入现代的当代农民田月水 

四、坚守农村的职业群体 

除了返乡创业的大学生、逆城市化的城市职工以及融入当代的现代农民外，坚

守乡村的职业群体也是“新农人”中一部分较为独特且重要的群体。这部分群体的

客观身份主要呈现为乡村教师、乡村医生的职业形象。他们有自己的职业属性，但

是在乡村振兴战略推动下，他们已经扎根农村土地，成为守护乡村的重要“新农

人”。乡村医生、乡村教师也是“三农”领域的生产主力军，他们的存在保障了农

村社会医疗卫生和教育水平的可持续发展，为整个农村社会的进步提供了巨大的

帮助。政策引领下，医疗资源和教育资源开始向农村地区倾斜，且呈现出新型化发

展的态势。如今的乡村医疗与教育都获得了长足的进步，受到了相关涉农专题栏目

的大量报道。在 CCTV-17 涉农专题栏目的报道中，此类身份形象的“新农人”占

8%，其中很多乡村医生和乡村教师在政策引领下自愿选择进入乡村，服务乡村。 
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《遍地英雄》2020 年 8 月 20 日的节目中报道了 80 后乡村医生钟晶的故事。

她是一名优秀的卫校毕业生，同时也是贵州省黔西南布依族苗族自治州丰县龙河

村的一名重要的乡村医生。2008 年她放弃城市工作，怀着一腔热血来到农村开诊

所。截至 2020 年，她在这个村寨已经有 12 个春秋了。在村寨的这些年来，钟晶帮

助村民们解决了各种健康问题，用自己的职业和初心坚守村寨，坚守村民们的健康，

为整个乡村的发展守住了人民健康的底线。钟晶是众多乡村医生、乡村教师中的一

个代表而已，在很多涉农专题栏目中，都能够找到乡村医生、乡村教师等职业群体

坚守乡村，担当“新农人”助力“三农”发展的报道。他们有魄力、敢担当，是“新农

人”群体中一群值得被尊重的人。 

 

图 2-5 80 后乡村医生钟晶 

第二节 主观素质形象 

    客观身份能够从表层来呈现“新农人”的形象特点，而主观素质则是通过一些

细节从内在方面呈现“新农人”所具备的形象特点。CCTV-17 农业农村频道的多

档涉农栏目中对不同类型“新农人”做了大量报道。在报道中，报道的旁白、当事

人的语言、镜头记录的画面等方面，都在细致刻画“新农人”的主观素质形象。受

社会进步的影响，当前“新农人”的主观素质形象在涉农栏目报道中也逐渐呈现出

更强的创新能力、更新的产业思维、更高的媒介素养以及更好的服务意识。 



黑龙江大学硕士学位论文 

 -40-

一、更强的创新能力 

创新能力的增强是“新农人”区别于传统农民的一个重要内在特征。传统农

民的农业生产主要依靠于“种地卖粮”这一死循环，很少会去思考如何在现有农

业生产和经营的基础上进行创新发展。而当代“新农人”他们的知识水平、眼

界、学习能力等各方面已大幅度提升和进步。从前文可知，很多的“新农人”都

是返乡的高校毕业生、曾经的打拼出一番事业的城市职工，以及融入网络社会的

现代农民。这些具有创新精神的新农人在观众眼里已经不再是扛着锄头、面朝黄

土背朝天在田里耕作的形象，而是运用现代科技手段加上创新思维的农业创业

者。
① 

从 CCTV-17 农业农村频道涉农栏目对“新农人”事迹的报道中看，“新农人”

创业发展的事迹中几乎都能看出他们具备了更强的创新能力。从众多报道的呈现

中发现，不仅是年轻的“新农人”具备更强创新思维，很多的中老年“新农人”他

们也会借助政策、网络等，创新发展农业农村。“新农人”群体在媒体中呈现出的

是一种集体性的创新能力的凸显。 

《三农群英汇》21 年 5 月 13 日报道了返乡创业的茶二代贾伟的故事，报道通

过对贾伟和其父亲两代茶农的对比来突出了，作为“新农人”的贾伟的创新能力。

他虽然“爱折腾”，与其父亲这样的普通茶农看似格格不入，但却是在不断追求创

新，想着利用安吉白茶和黄茶研制奶茶，推动当地茶业更好地发展。《三农群英汇》

21 年 4 月 28 日的报道中描述了云南佤族返乡创业者艾芒的创新之路。艾芒在依托

原有村中原有牛棚和咖啡种植业，创办了“牛圈咖啡馆”，带领村民种植咖啡，并

吸引了众多游客的前来。报道中通过村中原有产业发展现况的前后对比，呈现了返

乡青年艾芒的创新能力。创新能力是“新农人”必备的能力之一，也是“新农人”

最为明显的主观素质形象，媒体对“新农人”更强创新能力形象的呈现已成为展现

他们内在形象最为普遍的方面。 

 
① 马梅,蔡仔慧.乡村振兴视域下新农人的现代化素质及其构建——以中央广播电视总台《三农群英汇》节目

为例[J].中国广播,2021(09):60-63. 
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图 2-6 返乡创业的茶二代贾伟 

 

 

图 2-7 云南佤族返乡创业者艾芒 

二、更新的产业思维 

随着中国“三农”的进步和“新农人”群体的壮大，“新农人”所具备的产业

思维也逐渐在“三农”生产中显现出来。产业思维就是指善于发现商机，并且能根

据市场和政策取向等合理调整自己的产业发展规划的思维方式。而农业生产产业

化，是要通过产业链条的延伸来实现，关键在于构建各类主体之间的利益联结机制，

在专业化分工与合作原则下形成多赢的利益格局，凝聚产业发展的强大合力，从而

实现农业综合实力与市场竞争力的整体提升。①所以通俗来讲，“三农”中的产业

思维，就是找准商机、紧跟政策，不仅重视农产品的生产，同时注重农产品的加工

和销售等。改变原来的农作物家庭自主种植收获的方式，将农业生产做大做强，成

立合作社或者公司。 

众多“新农人”返乡创业并不是仅仅以种好或者养好农产品，从而卖个好价格

 
① 王忠海.以“七化”思路促进农业高质量发展[J].甘肃农业,2018(09):50-52. 
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为目的。他们有着比普通农民更加开阔的视野和更具长远的规划，农业生产是他们

事业的依托，而他们的更想达到的目的是实现产业化，带动周围村民共同致富。在

CCTV-17 涉农栏目中对很多典型“新农人”的报道都有讲到他们的农业产业化历

程，对于众多返乡“新农人”而言，办农业合作社，形成农业产业化，是一个曲折

坎坷的过程。但这部分具备产业思维的“新农人”，在一次次的失败和成功中，为

“三农”领域发展注入了更强的力量。 

《致富经》2021 年 11 月 23 日的节目中报道了体育高手黄甜返乡养土鸡的事

迹，报道按照时间顺序从黄甜养土鸡的各个阶段表现了他的产业思维。黄甜作为一

名返乡大学生，从创业一开始就坚定了要把土鸡养殖做大的决心。面对前期经历的

天灾和鸡苗发病等问题，没有打倒他，反而激励他积极学习土鸡养殖相关技术。最

后不仅将土鸡养好，还做成了土鸡品种培育及土鸡米粉店，将自己的土鸡产业发展

壮大，带领周围 83 家养殖户走上致富道路。产业思维让黄甜在土鸡养殖之路上清

晰地明白自己想要的是什么，也引导着黄甜在坚持养殖的同时，不断探索新的领域，

延伸自己的产业链。在 CCTV-17 涉农栏目中有众多像黄甜这样具备产业思维，在

乡村积极发展农业产业化的“新农人”，正是他们的存在有力带动了周围村民的致

富进程，为整个乡村的进步做出了贡献。 

 

图 2-8 返乡养土鸡的黄甜 

三、更高的媒介素养 

媒介素养是指人们面对大众传播媒介的各种信息时的选择能力、理解能力、质

疑能力、评估能力、创造和制作能力以及思辨反映能力，它的实质是人们怎样处理
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与媒介关系的问题。①媒介素养能力的提升一直是当前社会普遍关注且重视的问题。

网络社会的发展让大量的媒介产品和媒介信息涌入了我们的生活中，对于媒介的

正确使用和媒介信息的有效辨别和选择不仅是目前网络社会健康发展的重要问题。

对于普通网民和受众而言，媒介素养的提高主要重视于甄别、选择和反思媒介内容

方面。对于当前“新农人”而言，他们媒介素养提高主要体现在媒介的使用以及媒

介内容的创造和制作能力上。  

随着数字化和网络化进程的推进，人们在认识媒介和使用媒介中的能力都取

得了较高的进步。乡村相比于城市而言，农民群体的媒介素养会相对较低，他们不

仅对于媒介信息的甄别和选择能力有限，同时也没有能力使用媒介，依靠媒介致富。

有别于传统农民，当前的“新农人”已经是融入网络和媒介的头部群体，他们不仅

能够利用媒介获取正确有效的“三农”生产及政策信息帮助自己发展事业，同时也

具备了正确使用媒介制作和发布内容的能力，开拓农民致富新路，成为“三农”领

域的“电商达人”。 

CCTV-17 涉农栏目中有关“电商达人”类型“新农人”的报道也十分丰富，他

们依托当前的短视频平台生产与“三农”相关的内容，吸引网友的关注，进而带动

当地农村发展。虽然短视频平台积极鼓励“三农”短视频创作，但是打造真正高质

量、高关注度的短视频内容也并非易事。2020 年 9 月 5 日《遍地英雄》中报道的

返乡女大学生麦小登，是一名优秀的“三农”短视频创作者。为了照顾父亲的麦小

登，辞去了城里的工作，回乡后的麦小登开始用手机记录自己和父亲的农村生活并

火爆全网，还利用短视频平台为乡亲们解决了大蒜销售问题。麦小登仅在抖音平台

就有 1600 多万粉丝，能如此成功并非一夜爆火，而是在于内容的深耕。她的视频

是以一种 Vlog 的方式进行呈现，看似是记录生活，却也在内容和镜头上下足了功

夫，才能使内容触动受众的心，从而为她驻足。较高的媒介素养让麦小登也能在一

众“三农电商达人”中脱颖而出，成为靠短视频致富的“新农人”代表人物。 

 
① 郭庆光.传播学教程（第二版）[M].北京:中国人民大学出版社,2011:219-220. 
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图 2-9 “三农电商达人”麦小登 

四、更好的服务意识 

中国社会科学院农村发展研究所副所长杜志雄认为：“社会责任担当是新农

人的价值前提”。①当前农村社会中的“新农人”在服务意识上有了更好地体

现。这里所讲的服务是对整个农村社会的服务，更多地体现在他们通过自身努力

改善农村面貌，帮助村民致富。虽然当前城乡收入不断缩小，但是农民社会的发

展还有很多不足之处，“新农人”的出现为农村带来了强有力的引领者。这些具

备更强创新能力、更新产业思维、更高媒介素养的“新农人”，同时还具备了更

好的服务意识。他们安心扎根农村，发展农业，依靠自己的成就和能力为自己的

家乡和事业不断做贡献。 

在 CCTV-17 涉农栏目的报道中发现，“新农人”的服务意识主要体现在青年

返乡创业者和乡村干部身上。习近平总书记在纪念五四运动 100 周年大会上号召：

“新时代中国青年要珍惜这个时代、担负时代使命，在担当中历练，在尽责中成

长。”当代青年人受此教导而成长进步，很多返乡创业的青年人也在认真践行自己

的使命和担当。《遍地英雄》2020 年 7 月 15 日报道了海归女硕士王淑娟回乡养蜂

的事迹。王淑娟本是一名学艺术的海归硕士，汶川地震对家乡的影响让她放弃了自

己的艺术梦，毅然决然返乡发展养蜂事业，办起养蜂合作社，带领村民致富。很多

“新农人”返乡都因为想为家乡发展做贡献而做出的选择，中国人自古至今的家国

情怀是丢不掉的。新时代以来我国对爱国教育的重视，这在潜移默化中影响着一批

 
① 杜志雄.新农人在促进中国农业转型中的价值不可估量[J].文史博览(理论),2014(10):1. 
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批年轻人，不断巩固和提高他们的使命意识和服务意识。 

 

图 2-10 回乡养蜂“新农人”王淑娟 

打通服务群众的“最后一公里”，是建设基层服务型党组织的题中之义。而村

干部就是这“最后一公里”的重要负责人，也是农村社会最需具备服务意识的人。

《三农群英汇》2021 年 9 月 2 日报道了第一村长马连带领村民致富的事迹。云南

省景洪市大渡岗乡 638 村，由于村民单纯靠种茶为收入来源，一直没有增收的新

途径，638 村成为景洪市最后脱贫摘帽的一批村落之一。马连在担任第一村长后，

积极开拓村民新的增收途径。她借助寻找原有的茶树资源，带领村民搞起茶树散养

茶花鸡和养猪产业。这期遭遇到种种挫折，但作为村长马连没有放弃村民，她始终

肩扛使命，告诉自己应该继续奋斗。正是有这么一批具备更好地服务意识的“新农

人”，我国“三农”领域的进步才能取得如此卓越的成效。 

 

图 2-11 第一村长马连 

第三节 职业定位形象 

虽然“新农人”群体是在农村进行与农业生产相关工作的新型农民群体，但是

相较于传统农民，“新农人”的职业形象发生了很大的变化。我们所了解的传统意
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义上农民群体，他们的职业形象定位于农作物种植者或农产品养殖者的形象。但如

今的“新农人”不再是单纯的农业种植者或养殖者，他们的职业定位变得丰富多样，

有的成为了掌握更高农业技术的生产者、善于利用电商开拓销路的经营者、同时还

有一群人成为了守护乡村的服务者。通过对样本数据的分析发现，“新农人”职业

定位形象类型在 CCTV-17 涉农专题栏目中的呈现比例（如图 2-11）。 

 

图 2-12 “新农人”职业定位形象类型 

一、掌握技术的生产者 

在农民群体中，最广泛、我们认知最多的职业形象就是农业生产者。在 CCTV-

17 涉农专题栏目报道中，作为掌握技术的生产者的“新农人”占 71%。农业生产

是整个“三农”发展的基础，也是与农民职业身份最密切相关的一环。提高农业生

产率是受国家、社会以及全体农业从业者关注的问题，而这也是大量“新农人”在

持续探索和发展的事业。“新农人”返乡创业加入农业生产的大军中，改变了原有

的农业生产模式，为提高收益，他们积极学习技术应用于自己的农业事业中，成为

一批掌握技术的先进农业生产者。 

作为掌握技术的生产者的“新农人”主要有两种：首先是求学学习技术，带技

术返乡创业。这部分“新农人”主要是指返乡创业的大学生们，他们在外求学期间

就有学习到专业的农业生产技术，毕业后选择返乡创业，学以致用，直接成为掌握

技术的农业生产者。其次是生产中寻求帮助，获得技术。这群“新农人”没有专业

学习过自己目前所做的农业生产工作，在自己摸索发展的过程中，遇到问题时会积
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极主动向外寻求帮助，获得技术的支持和学习，逐渐成为掌握技术的农业生产者。 

2020 年 7 月 14 日《遍地英雄》报道了 80 后女博士甘愿当农民的故事。报道

中的主角石嫣是中国人民大学农业与农村发展学院博士，清华大学社会科学学院

博士后。她和同样是中国人民大学博士毕业的丈夫，与 2009 年开始一起在北京郊

区创办有机农场。作为农业领域专业学者的石嫣和她的丈夫，在毕业后积极选择扎

根农场，他们用自己掌握的专业农业生产技术，经营有机农场，成为中国社区支持

农业模式和可持续农业发展的践行者和推动者。 

 
图 2-13 80 后女博士石嫣 

二、善用电商的经营者 

“三农”短视频是融媒体环境下关于农村影像的微纪录。①近年来，抖音大力

扶持“三农”短视频的发展，并推出了“新农人计划”，为“新农人”的发展带来

了网络路径的拓展。像目前网络上比较熟知的“蜀中桃子姐”“康仔农人”“麦小

登”等都是“三农”短视频的优秀创作者，并且因此获得丰厚的收益。在 CCTV-17

涉农专题栏目中，作为善用电商的经营者的“新农人”占 14%。 

网络的发展和普及深刻地影响着人们的生活和工作方式，越来越多人看到网

络带来的红利，并开始充分利用网络发展自己的事业。而当前“三农”领域在短视

频平台的发展已经不再仅仅局限于短视频内容的创作，很多“新农人”投入其中，

利用短视频平台的直播带货功能经营起自己的农产品销售事业。 

近几年，直播带货的火热让很多“新农人”看到了机会，纷纷投入到这场带货

 
① 栾轶玫,苏悦.“热呈现”与“冷遮蔽”——短视频中的中国新时代“三农”形象[J].编辑之友,2019(10):38-48. 
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热潮中，为农产品打开了销路，提高了收益。相比于上文所提到的掌握技术的生产

者，善于运用电商来销售农产品的“新农人”更多的关注点是在农业的经营上，将

自己的职业定位为一名农产品经营者。种出好的农产品固然重要，但当前“三农”

领域也十分需要一批善于经营的“新农人”，通过他们的经营，将农产品推广出去，

获得更长远的发展。 

自 2019 年 CCTV-17 农业农村频道开播以来，对于利用电商经营农产品出售

的“新农人”就有了大量的报道。这批“新农人”是一群思想前卫的农民群体，他

们中不仅有年轻的网络中的原住民们，甚至还有一些上了年纪但积极融入网络的

中年人。《致富经》2021 年 9 月 10 日报道了一名靠直播带货撑起一个家庭的单亲

妈妈创业的故事。阿拉坦图亚是一名已经 55 岁的中年妇女，但她却也是一个善于

利用电商经营事业的“新农人”。为了更好经营自己的牛肉事业，图亚自学上网和

直播带货的各种知识，最终她靠着直播带货成功赚钱，短短半年时间，就拥有 50

万的粉丝，3 个小时就卖出 20 多万元。《三农群英汇》2020 年 11 月 15 日报道了

返乡“村播”王娇的故事。年轻的王娇和丈夫意识到做短视频直播带货的优势，毅

然返乡搞起“村播”，成为一名利用电商经营农产品销售的“新农人”。作为一名

返乡创业的“村播”，王娇更是通过短视频帮助了 60 多位家庭贫困的果农卖出了

三十多万斤的芒果，还帮助了 50 位蜂农卖出蜂蜜 20 余吨，所有农特产品累计销

售达到 280 多万元。 

 

图 2-14 直播带货创业者坦图亚 
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图 2-15 返乡“村播”王娇 

三、守护乡村的服务者 

在当前媒体对“新农人”的职业定位形象的呈现，除了生产者和经营者外，还有

一批“新农人”其职业定位是作为守护乡村发展和进步的服务者，他们在 CCTV-17

涉农专题栏目中占比为 13%。作为乡村服务者的“新农人”，不仅是服务大家，帮助

村民解决生产经营上的问题，同时也是带领村民走上致富路的引领者。很多掌握技

术的生产者和善用电商的经营者也都在一定程度上作为服务者，发挥自身作用，助

力乡村进步。但作为守护乡村的服务者的“新农人”，他们更多的不是以自己的致富

为主，而是一群致力于关注周边村民生产经营状况，并积极为他们提供帮助，积极

为乡村振兴作出贡献的群体。 

在 CCTV-17 涉农栏目中呈现的守护乡村的服务者的职业形象主要体现在村干

部和带富创业者这两类人群。作为本就应该为乡村发展服务的村干部，是带领村民

致富的重要引领者，也是为乡村发展思前顾后的重要贡献者。随着乡村振兴战略的

提出和推进，我国对于基层干部的要求不断提高，他们不仅要服务好村民，管理好

村中事务，更重要的是他们要靠自己的努力和智慧在乡村振兴的进程中带领村民

脱贫致富。《遍地英雄》2020 年 8 月 23 日报道了山村领路人李锁，改变毛家峪落

后山村面貌，发展特色旅游，开展乡村休闲体验游，带领毛家峪村村民共同致富的

事迹。李锁本是一名优秀的农村企业家，虽然自己已彻底脱贫，但出身退伍军人的

他没有忘记毛家峪村民还存在的经济困难，为了带领大家一起致富，李锁关闭企业，

扛起了村干部的重任，并也作出了一番成就。除了李锁这样的村干部，还有像杨昌
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芹这样的带领村民致富的创业者。杨昌芹作为一名 90 后非遗传承人，放弃了城里

的高薪工作，回乡带着村民一起发展竹编事业，共同致富。 

 

图 2-16 山村领路人李锁 

本章小结 

本章主要分析了 CCTV-17 涉农栏目对“新农人”媒介形象的呈现。在客观身

份形象上，媒体主要通过报道“新农人”的身份状况来展现，呈现了高学历返乡创

业大学生、逆城市化的城市务工者、融入现代化的乡村居民、坚守农村的职业群体

这四类身份形象。在主观素质形象上，媒体主要通过报道“新农人”的语言和行为

来展现，表现在更强的创新能力、更新的产业思维、更高的媒介素养、更好的服务

意识这四方面。在职业定位形象上，媒体主要通过报道“新农人”的工作模式和职

业身份来展现，呈现了掌握技术的生产者、善用电商的经营者、守护乡村的服务者

三种类型。
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第三章 “新农人”媒介形象建构的模式、影响因素与不足 

对媒介形象建构模式、影响与不足等问题的分析，可以帮助我们更好理解媒介

对呈现“新农人”形象的思路，以及政府和社会对“新农人”形象呈现与建构的需

求。上文中分析了 CCTV-17 涉农栏目对“新农人”不同类型媒介形象的呈现，以

此为基础，本章将通过对 CCTV-17 农业农村频道中相关涉农栏目的分析，进一步

探析“新农人”媒介形象建构的具体模式、影响因素及不足等相关问题。 

第一节 “新农人”媒介形象建构的模式 

在当今社会，农业和农民的形象在媒体中的呈现越来越受到关注。如何通过媒

介来建构“新农人”的形象，是一个需要认真思考和研究的问题。本研究力求对“新

农人”媒介形象进行多方面、全要素的考察，因此借鉴臧国仁学者将框架的内在结

构分为三个层次的方法，从宏观层次、中观层次和微观层次展开对 CCTV-17 涉农

栏目如何建构“新农人”媒介形象的研究。 

一、宏观层面：栏目主题的设置 

CCTV-17 涉农栏目在建构“新农人”媒介形象时，注重从不同的角度来展现

“新农人”，从而使“新农人”的媒介形象更加丰富和丰满。多角度地建构“新农

人”媒介形象是十分重要的，“新农人”群体是当前“三农”领域发展的主力军，

当前的时代要求希望人们能认识和了解“新农人”群体，并希望更多人加入“新农

人”队伍中去。而目前的大部分受众对于“新农人”还并不了解，有想法投身乡土

事业的人们也并不熟悉我国“新农人”的创业环境。面对这些问题，作为主流媒体

的 CCTV-17 农业农村频道，在宏观层面的主题设置上，也会主动从不同的主题角

度对“新农人”进行报道。借此建构丰富多样的“新农人”媒介形象，帮助受众从

不同视角认识“新农人”形象，也帮助更多准备返乡创业者找到可以参照的成功案

例。 
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在“新农人”媒介形象建构模式中，宏观层面主要是指栏目主题的设置。这些

主题主要涵盖农业生产、农村发展、“新农人”故事、农业科技等内容。适合主题

的设置，可以吸引受众的注意，传递正能量，同时也可以在主题设置中展现“新农

人”的形象和价值观，建构“新农人”媒介形象。CCTV-17 是中国中央电视台的

农业频道，其涉农栏目主要致力于呈现中国农村和农业发展的情况，以及农民的生

活故事和劳动成果。在这个频道中，报道主题的设置是至关重要的，它直接影响到

观众对“三农”的认知和态度。因此，CCTV-17 涉农栏目关于“新农人”的报道

主题设置也十分重要，会给受众留下对“新农人”的第一印象。 

在 CCTV-17 几档重点报道“新农人”故事的涉农栏目中，其主题设置主要集

中于“新农人”的创业致富经历、“新农人”的身份呈现以及“新农人”的乡村振

兴贡献这几个方面。 

首先，将选取的《致富经》中的样本视频标题导入到 DiVoMiner 中，得到词

云图（如图 3-1）。分析发现以《致富经》为主的涉农栏目在报道“新农人”时，

其主题设置通常突出“新农人”的创业致富信息，着重为在主题中体现使“新农人”

致富的农业产业是什么。例如“巧养鱼鸭 水上水下都赚钱”“逆势养黑猪 借力巧

生财”“果子能燃烧 带来稀奇财”等等类似的主题设置，这些主题既能吸引受众

的关注，同时也可以通过主题呈现和建构“新农人”创新、机智等主观形象。 

 

图 3-1 《致富经》标题词云 

其次，将选取的《三农群英汇》中的样本视频标题导入到 DiVoMiner 中，得

到词云图（如图 3-2）。分析发现在以《三农群英汇》和《遍地英雄》为主的涉农

栏目中，对“新农人”相关报道的主题设置通常注重对“新农人”身份形象的凸显。

例如“较劲的猕猴桃博士”“退役老兵的花茶情”“草莓姑娘的甜蜜事业”等等类
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似主题，会通过一些修辞的方式设置主题，并清楚地将主人公的身份形象凸显出来，

建构“新农人”的媒介形象。同时，在这些涉农栏目中报道主题也会涉及“新农人”

对乡村振兴贡献的表现。例如“饮水思源报乡恩”“山村领路人”“‘蚂蚁探路’

再造魅力新故乡”等等，这些报道会在主题中设置与乡村整体发展相关的词，能凸

显出“新农人”对乡村振兴的重要性，更好建构当代“新农人”的贡献和服务形象。 

 

图 3-2 《三农群英汇》标题词云 

二、中观层面：栏目形式的选择 

在中观层面，栏目形式的选择是关键。通过多样化的形式，可以更好地展现“新

农人”的生活状态和工作情况，建构“新农人”媒介形象。作为主流媒体的 CCTV-

17 农业农村频道，为了更全面、更准确呈现和建构“新农人”媒介形象，其在涉

农栏目形式的选择上也更加丰富且专业。不仅有像《中国三农报道》这样的消息报

道，还有像《超级新农人》这种以综艺形式来呈现，在娱乐中报道与“新农人”相

关的信息。但从整体来看，CCTV-17 涉农栏目对“新农人”的报道形式主要侧重

于以专题栏目形式，并进行典型报道的方式来呈现和建构“新农人”媒介形象。但

不同的涉农专题栏目，其在形式方面也具有不同的呈现特点和不同的关注点，能从

多样化的视角下塑造“新农人”，从而使“新农人”的媒介形象得到更加完整的建

构。 

在 CCTV-17 中报道“新农人”最多的几档涉农栏目其在栏目形式上，有各自

的独特处，但也有共通之处。《致富经》在栏目形式上设置了主持人的存在，其有

自己固定的两名主持人，会在节目的开头、中间、结尾帮助开启、引导和总结内容，
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更好地把控节目的呈现节奏和引导观众的观看节奏。《三农群英汇》和《遍地英雄》

则放弃使用主持人，直接通过解说词来引导报道的呈现和推进。同时，以进行典型

人物报道为主的两档栏目更加注重“新农人”的细节和信息的呈现。 

虽然这几档涉农栏目在形式设置上会有所区别，但是它们也存在共同点。首先，

这几档涉农栏目都是采用了镜头真实记录的形式。各个栏目的记者深入“新农人”

工作的乡村去记录他们的语言和动作。同时，栏目中都会穿插进对“新农人”进行

采访，使得内容的呈现更加真实。栏目形式的选择对于塑造“新农人”媒介形象至

关重要。CCTV-17 可以通过多样化的形式，从不同角度展现“新农人”的形象，

使其形象更加饱满、立体，同时也更具吸引力和说服力。 

三、微观层面：栏目话语的表达 

微观层面的栏目话语表达在 CCTV-17 涉农栏目中扮演着至关重要的角色。这

包括文字、图片、音频、视频等多种表达形式。通过精心挑选的语言和镜头，可以

展现“新农人”的真实形象和生活情感，引起受众的共鸣和关注。在这一层面上，

镜头语言和人物语言是至关重要的，它们通过视觉和听觉方式影响受众，从而建构

“新农人”的媒介形象。 

首先，镜头语言在涉农栏目中扮演着至关重要的角色。镜头语言通过画面的选

择、构图、剪辑等手段，能够真实地展现“新农人”的生活状态、工作环境和情感

体验。通过镜头语言，可以展现出“新农人”劳作的辛勤、创业创新、致富收获的

快乐，同时也能展现出“新农人”面对困难和挑战时的坚韧和乐观。这些画面有力

地诉说着“新农人”的品质与形象，引起观众的共鸣和关注。 

其次，人物语言也是建构“新农人”媒介形象的重要手段。像《致富经》《三

农群英汇》《遍地英雄》这些涉农栏目中，人物语言主要分为三类，分别是栏目旁

白、现场收音以及“新农人”的采访。栏目组的旁白是以第三人称叙事，更能客观、

全面地建构“新农人”形象。现场收音和“新农人”采访，则“新农人”通过第一

人称的真实讲述和生活感悟，可以让观众更加深入地了解他们的生活状态和内心

世界。这种真实的语言表达能够打动人心，让观众更加真切地感受到“新农人”的
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经历。人物语言也能传递“新农人”对农业的热爱、对家园的眷恋，以及对未来的

期许，从而树立起他们的形象。 

微观层面的栏目话语表达在 CCTV-17 的涉农栏目中发挥着举足轻重的作用。

这种镜头语言和人物语言结合的表达形式不仅能够让观众更加深入地了解“新农

人”的生活和工作，也能够为他们树立更加饱满、立体的媒介形象。 

第二节 “新农人”媒介形象建构的影响因素 

    作为当前“三农”领域重要群体的“新农人”，其媒介形象的建构与众多社会

因素相关。CCTV-17 作为主流媒体其在建设“新农人”媒介形象的过程中主要受

到政策引导、媒体把关、社会需求三方面因素的影响。 

一、政府层面：乡村振兴战略的推动 

习近平主席指出，“中国要强，农业必须强；中国要美，农村必须美；中国要

富，农民必须富”。①乡村振兴战略是中国政府提出的重大战略举措，能促进农村

产业升级、改善农民生活条件，实现乡村的全面发展。CCTV-17 涉农栏目受这一

背景影响和引导，对其在栏目中塑造“新农人”形象起到了积极的推动作用。 

政府层面的乡村振兴战略的推动在 CCTV-17 涉农栏目中“新农人”媒介形象

建构中扮演着至关重要的角色。国家对乡村振兴战略的推进和重视，使得隶属于中

央总台的 CCTV-17 积极跟随党的决议，在涉农栏目报道“三农”相关内容时，尤

其是“新农人”事迹时，坚持以乡村振兴战略为引导，坚持以正面报道为主。 

同时政府的政策引导和资源支持也为“新农人”的成长和发展提供了有力保障。

乡村振兴战略的出台为“新农人”提供了广阔的发展舞台。政府加大了对农村产业

的扶持力度，鼓励和支持农民创业创新，在农村地区发展乡村旅游、特色农产品等

产业。这为“新农人”提供了更多的机会和空间，使他们能够在农业领域展现自己

的能力和价值，从而在社会上建立起积极向上的形象。 

 
① 张硕辅.抓好“三农”工作建设美丽乡村[N]. 人民日报,2014-09-01(007). 
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而政府的政策引导和宣传推广也直接影响了“新农人”形象在媒体上的呈现。

乡村振兴战略的宣传推广活动大力弘扬了“新农人”勤劳致富、创新发展的形象，

通过各种媒体平台对“新农人”事迹的报道，塑造了一大批可亲可敬的优秀“新农

人”形象，激励更多的人投身于农业生产和乡村建设。这种政府层面的影响因素，

推动了“新农人”形象在媒体中的积极呈现，激励着更多人投身于农业事业，为乡

村振兴贡献力量。 

二、媒体层面：“把关人”优势的利用 

美国社会心理学家曾提出群体传播过程中“把关人”的重要理论，他认为新闻

报道并不是有闻必录的，在传播内容上是要有一定的取舍的，新闻信息在选取、加

工、传播的过程中都要受到新闻“把关人”的审核与制约。①当探讨 CCTV-17 涉农

栏目中“新农人”媒介形象建构的成因时，我们不能忽视媒体层面在塑造这一形象

中的重要作用。作为一个有影响力的农业专题频道，CCTV-17 在报道和建构“新

农人”形象时，充分利用了自身作为党媒的“把关人”优势，通过多种手段塑造了

积极向上的媒介形象。 

CCTV-17 作为国家级电视台的农业频道，在资源和渠道方面具有独特的优势。

该频道拥有广泛的报道团队和全国范围内的采访渠道，能够深入农村地区，挖掘和

展示“新农人”的真实故事和成功经验。通过精心策划和制作高质量的专题报道，

CCTV-17 呈现了一批有创新能力、有产业思维的“新农人”形象，让观众能够更

加直观地感受到他们的致富之路和奋斗形象。 

CCTV-17 在报道“新农人”时注重多维度地呈现。他们不仅关注“新农人”

在农业生产方面的成就，还关注他们在乡村建设、经营创新、科技创新等领域的贡

献。通过展示“新农人”积极参与乡村振兴战略、推动农业现代化的事例和案例，

CCTV-17 构建了一个全面、多元的“新农人”形象，使观众能够更加全面地认识

到他们的作用和意义。 

 
① 彭晓宇.《新闻 1+1》栏目中农民工媒介形象的建构与分析[D].吉林大学,2019:22. 
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CCTV-17 作为主流媒体，作为新闻“把关人”，它的报道倾向深刻影响着其

他媒体对“新农人”的报道，进一步加强了“新农人”形象的传播和影响力。CCTV-

17 涉农栏目中“新农人”媒介形象的建构离不开 CCTV-17 作为主流媒体在舆论引

导方面的努力和作用。 

三、社会层面：“新农人”发展的需求 

在社会层面，我们可以进一步探讨“新农人”形象建构的成因。随着现代社

会对绿色生活和健康食品的追求不断升温，农业生产和农村生活方式也受到了越

来越多人的关注和青睐。这种社会需求的变化与人们对于传统农业的认知和期待

有关，同时也与现代农业技术和发展前景密切相关。 

首先，社会公众对于美好农村生活的向往是塑造“新农人”形象的重要动力之

一。随着城市化进程的推进和生活节奏的加快，越来越多的人开始渴望回归自然、

享受宁静的乡村生活。而“新农人”作为农业生产者和现代农村建设的参与者，他

们致力于打造宜居、宜业的美好农村环境，满足了社会公众对于美好农村生活的向

往和期待。媒体通过对“新农人”形象的呈现和建构，能够激发公众对于乡村振兴

的关注和参与热情，从而形成一种社会共识和认同。 

其次，社会对于农业创新和科技发展的期待也是塑造“新农人”形象的重要因

素之一。当下，现代农业技术的不断进步为农业生产带来了新的机遇和挑战。而“新

农人”作为农业生产中的创新者和推动者，他们积极融合科技与农业，探索出更加

高效、可持续的农业生产模式。媒体通过对“新农人”在科技应用和创新方面的报

道，能够激发公众对农业科技的兴趣和关注，鼓励更多人投身于农业创新领域，从

而为农业发展带来新的动力。 

社会层面的需求变化是塑造 CCTV-17 涉农栏目中“新农人”媒介形象的重要

成因之一。社会公众对美好农村生活的向往和对农业创新和科技发展的期待，都为

“新农人”形象的建构提供了社会需求和认知基础。媒体通过对“新农人”形象的

呈现和报道，能够引导社会公众重视农业发展、支持农产品推广，推动乡村振兴战
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略的深入实施和落地生根。这种形象的建构不仅对“新农人”本身具有重要意义，

更为整个农业产业和农村发展注入了新的活力和动力。 

第三节 “新农人”媒介形象建构的不足 

受政策引导、媒体把关和社会需求等因素的影响，CCTV-17 农业农村频道自

开播以来，其涉农栏目积极呈现和建构“新农人”媒介形象。虽然涉农栏目积极呈

现“新农人”的正面形象，从多角度建构形象丰满的“新农人”，但是在建构过程

中，还是存在许多不足之处。创新力不够、融媒化不足、报道倾向片面等问题，目

前还制约着媒体更好地建构“新农人”媒介形象。 

一、创新力欠缺，栏目形式陈旧 

CCTV-17 涉农栏目中“新农人”媒介形象建构的不足之处确实存在，其中之

一便是栏目形式陈旧化，创新力不足。尽管涉农栏目在呈现“新农人”形象方面取

得了一定成就，但随着时代的发展和观众需求的变化，涉农栏目需要更多的创新来

满足新的挑战和期待。 

CCTV-17 在涉农栏目形式上的创新力相对不足。目前栏目主要采用传统的专

题报道等形式来呈现“新农人”的形象，这种形式在一定程度上已经显得陈旧和缺

乏活力。随着新媒体技术的发展和受众口味的多样化，传统的呈现方式可能已经无

法完全满足观众的需求。因此，CCTV-17 需要更加积极地探索新的栏目形式，如

微电影、纪录片短片、互动体验式节目等，以吸引更多年轻观众的关注，提升栏目

的吸引力和影响力。 

同时，CCTV-17 涉农栏目在内容创新方面还有所欠缺。虽然栏目一直在致力

于展现“新农人”的奋斗故事和成功经验，但在内容上新意和深度值得深耕。除了

单一的成功案例展示，栏目可以更多地探索“新农人”背后的生活状态、内心体验，

以及他们在面对挑战和困境时的应对方式，使故事更加饱满和真实。同时，还可以

加大对“新农人”在科技创新、绿色发展、乡村振兴等方面的报道，使内容更加多

元化和具有前瞻性，展现农业领域的创新与活力。 
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为了适应时代的发展和观众需求的变化，栏目需要更多的创新和改革，以确保

其持续吸引观众的关注，传递更多正能量，激励更多人勇当“新农人”，为乡村振

兴贡献力量。 

二、融媒化不够，传播渠道单一 

对于 CCTV-17 涉农栏目中“新农人”媒介形象建构的不足之处，除了创新力

不足和形式陈旧化外，还存在着融媒化不够，传播渠道单一的问题。随着新媒体技

术的快速发展，传统的电视播出方式已经无法满足观众多样化的需求，因此，融媒

化发展成为当前媒体行业的主要趋势之一。然而，CCTV-17 在这方面的努力仍显

不足，未能充分利用新媒体的优势，导致传播渠道相对单一，影响了栏目的传播效

果和影响力。 

融媒化不够导致 CCTV-17 涉农栏目在传播渠道上表现单一。传统的电视播出

虽然仍然是主要的传播方式，但随着互联网和移动通讯技术的飞速发展，观众获取

信息和内容的途径已经从单一的电视节目转变为多样化的方式，如互联网、社交媒

体、移动应用等。然而，CCTV-17 在这些新兴传播渠道上的布局和发展并不够充

分，造成了信息传播的断层，无法满足不同层次观众的需求。 

融媒化不够还影响了 CCTV-17 涉农栏目的互动性和参与度。新媒体平台具有

互动性强、参与度高的特点，可以使观众更加活跃地参与到节目内容的传播和讨论

中来。然而，目前 CCTV-17 在新媒体平台上的互动性较弱，缺乏针对性地互动设

计和运营，观众参与度不高，无法形成良好的互动传播氛围。 

为了改善 CCTV-17 涉农栏目中“新农人”媒介形象建构的不足，必须加大融

媒化发展力度，拓宽传播渠道，提升传播效果和影响力。只有通过充分利用新媒体

平台，实现多渠道传播和互动参与，才能更好地塑造“新农人”形象。 

三、贴近性忽视，报道倾向片面 

CCTV-17 涉农栏目中“新农人”媒介形象建构存在贴近性忽视和报道倾向片

面的问题需要引起足够重视。在涉农栏目中积极赞扬“新农人”的成就和努力，在
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一定程度可以吸引受众关注，鼓励更多的有志之士成为“新农人”，为乡村振兴发

展助力。但是若在报道“新农人”的过程中只一味地赞扬“新农人”的成就，则会

使观众产生逆反情绪，最终也将不利于“新农人”媒介形象的建构和“三农”的进

步。 

贴近性是新闻报道的基本要求之一，意味着报道应该关注民生、贴近观众的需

求和利益。然而，CCTV-17 涉农栏目在报道“新农人”时，往往偏重于政策宣传

和庆功赞扬，一定程度上忽视了真实农村创业的复杂性和困难。致富增收行为的过

多报道,是报道存在片面性的一种表现。
①这种报道方式往往无法真正反映当前农

业生产经营的实际情况，也难以引起观众的共鸣。 

报道倾向片面是指报道在立场和观点上存在偏颇，缺乏客观公正性。在涉农栏

目中，有时会出现对“新农人”形象的过度美化的情况，没有正视“新农人”群体

经历的曲折性和多样性。这种片面的报道容易引发观众对信息的怀疑和不信任，也

无法真正传递出“新农人”的积极形象。对于贴近性的忽视和舆论引导的需求，导

致 CCTV-17 涉农栏目在“新农人”报道倾向的问题上出现了偏颇，而涉农栏目应

尽可能避免过度夸大“新农人”的形象，正确且恰当地赞扬他们的成就。 

本章小结 

通过本章的研究可知，“新农人”媒介形象建构是一个复杂而多维的过程，

既受到政策引导和媒体呈现的影响，也受到社会需求和发展趋势的驱动。在建构

“新农人”媒介形象时，媒体应该注重栏目主题的设置、形式的选择以及话语的

表达，更好建构“新农人”媒介形象。此外，要注重提升创新力，加强融媒化发

展，拓宽传播渠道，使“新农人”形象更加立体和生动。同时，也需要关注贴近

性，避免报道倾向片面，更好地反映“新农人”的生活状态和发展需求。 

 

 
① 郭子娜. 总台七套农业栏目对我国农民形象建构研究[D].新疆大学,2016:60. 
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第四章 媒体建构“新农人”媒介形象的提升策略 

面对当前媒体在呈现“新农人”媒介形象中存在的创新力欠缺、融媒化不足、

贴近性忽视等问题，需要从不同的角度来分析问题所在，从而更有针对性地提出改

善对策。本章将通过对 CCTV-17 涉农专题栏目中存在问题的分析，为其建构“新

农人”媒介形象从内容、形式、传播这三个方面提出具体的改善对策。CCTV-17 涉

农专题栏目作为具有权威性和代表性的涉农栏目，对其建构“新农人”策略的提出，

也可以为更多媒体建构“新农人”媒介形象提供借鉴，为整个社会层面“新农人”

媒介形象的建构和呈现带来推动作用。 

第一节 “新农人”媒介形象建构的内容策略 

虽然当前已进入到一个智能化和科技化的全媒体，但作为新闻媒体，“内容为

王”始终是新闻媒体立身的核心力量。以优质的内容为核心，向广大受众提供深度、

权威、专业、多元的内容，才是媒体发展的关键。①为更好建构和呈现“新农人”

媒介形象，媒体首先要从内容下手，通过拓宽题材议题、增加深度报道、丰富报道

倾向等措施，打造优质内容建构“新农人”媒介形象。 

一、提升策划力，多角度呈现“新农人”  

电视栏目策划力是电视传媒行业中至关重要的一环，而要提升这种策划力，就

需要不断地拓宽栏目的题材议题。媒体通过电视栏目的策划来呈现和建构某一重

要群体形象时，应十分重视对题材和议题的拓展，在报道议题的选择上提升策划力，

从而更全面地建构媒介形象。对于电视媒体而言，策划力主要体现在栏目形式和报

道议题的策划上。而相比之下，对于内容方面的报道议题的策划则是重中之重，优

质且丰富的议题能够帮助电视栏目在内容层面更完善地建构媒介形象。涉农专题

 
① 杨建华.全媒体时代的“内容为王”有何新内涵[J].人民论坛,2020(18):140-141. 
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栏目要想更好地呈现“新农人”媒介形象，则应该丰富有关“新农人”的议题，从

多角度呈现“新农人”。 

在 CCTV-17 农业农村频道中，对“新农人”媒介形象的呈现和建构主要以像

《致富经》《三农群英汇》这样的专题栏目为主，而议题则主要聚焦于“返乡创业”

“农业技术进步”“乡村脱贫致富”这些方面。虽然这些议题是当前与“新农人”

最为相关的议题，但为能更多元地建构“新农人”媒介形象，媒体应该加强新议题

的策划力度，准确捕捉更多有关“新农人”的社会热点和时事新闻。 

首先，可以结合社会热点。对社会热点的关注，可以帮助媒体获取最新议题。

媒体应结合当下网络化和数字化社会发展的背景，以及前两年疫情时代下“云上经

济”火热的状态，加强对参与直播带货的“新农人”的报道，更多展现“新农人”

融入新时代的状态。其次，可以加强对致富方式创新发现。在目前的涉农专题栏目

中，更多关注“新农人”的致富方式是在农业生产、养殖方面，而对于像发展乡村

旅游这样的新型致富方式的议题较少。但当前此类致富方式对于整个乡村致富的

带动力度更强，是对“新农人”形象的一种多元化建构。无论是电视媒体，或是网

络媒体、平面媒体，在呈现和建构“新农人”媒介形象的过程中都应注重策划力的

提升，打造更加多元、更具时新的议题。 

媒体对“新农人”报道策划力的提升，能让“新农人”的形象更全面的呈现给

受众，也能反作用于“新农人”群体的发展。由于《致富经》《三农群英汇》《遍

地英雄》这些涉农专题栏目，从多角度呈现了“新农人”的故事和历程，能使“新

农人”群体及时获取发展信息，通过学习和借鉴提高自己。同时也可以使“新农人”

获取更多社会关注，给“新农人”发展带来更多机遇。 

二、规避同质化，深挖“新农人”故事 

深度报道是主流媒体的拳头产品，对媒体发挥舆论导向作用、推动社会进步具

有重要意义。马克思说：“问题是时代的声音”，而深度报道是反映社会现实的一

面镜子。因此，要想将一个事件深刻、准确地报道出来就需要，就需要记者运用自

己犀利的眼光和扎实的采写能力，深挖人物和事件，向观众呈现有深度、有价值的
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报道。而近几年来互联网的出现，是人们获取新闻信息的途径以及习惯发生了改变，

并对传统的新闻业产生了冲击。①人们开始追捧碎片化的阅读方式，这种社会风气

的流行，使得很多媒体越来越忽视深度报道的重要性。 

碎片化时代下，作为主流媒体更应该发挥自己的优势，丰富深度报道，以有深

度、有内涵的内容来建构“新农人”媒介形象，发挥更多社会价值。受乡村振兴战

略引导，CCTV-17 自开播以来已经开设各种形式的涉农栏目，使有关“新农人”的

内容得到了丰富。但在涉农栏目的同时，还需要警惕陷入一种误区，即这些栏目报

道的内容只是对“新农人”故事的一种信息输出，并没有达到应有的深度，无法对

受众和社会产生更多的价值。 

因此，媒体应该通过深度报道，呈现出发人深省的“新农人”形象，用有深度、

有思想的文字来引导受众思考，在这个追求流量和速度的时代，提供更加权威、有

价值、有深度的报道。首先，媒体应当建立受众思维，通过报道引发共鸣和思考。

媒体想要在栏目报道中让自己建构的“新农人”形象被观众接受，就应该站在受众

的角度进行深度报道。通过有深意的语言和代入感的画面将观众代入到“新农人”

的故事中，感受“新农人”形象特征，让观众在自我思考中加深对“新农人”媒介

形象的认识。其次，媒体应抓住报道时机，通过发散思维另辟报道角度。面对目前

丰富的“新农人”报道，媒体可以采用小故事折射大问题的方式展开深度报道，通

过报道“新农人”的一些个人行为所带来的社会价值，让报道承载更多事件背后的

深度内容。 

三、追求真实性，展现真实奋斗历程 

习近平总书记曾强调，“舆论监督和正面宣传是统一的。新闻媒体要直面工作

中存在的问题，直面社会丑恶现象，激浊扬清、针砭时弊，同时发表批评性报道要

事实准确、分析客观。”②媒体在呈现和建构群体形象时，也应注意做到准确和客

观分析。虽然乡村振兴和“三农”进步是当前农村社会发展的首要目标，但在建构

 
① 周娜,郭大伟.新闻深度报道的重要性及专家在其中的作用[J].今传媒,2014,22(04):106-107. 
② 新华通讯社课题组.习近平新闻舆论思想要论[M].北京:新华出版社,2017:5. 
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“新农人”媒介形象的过程中，不能只打造“成功者”形象，应将“新农人”的正

负面形象结合起来，展现“新农人”的真实奋斗历程，正确地建构“新农人”的媒

介形象。 

在本研究中，CCTV-17 涉农专题栏目关于“新农人”的样本报道中，很少存在

大篇幅内容报道“新农人”创业失败、发展受阻等此类问题的负面新闻。涉农专题

栏目中呈现的“新农人”形象始终以“创业成功者”和“乡村服务者”的优良形象

出现。不可否认，这些形象是当前“新农人”群体较为普遍和突出的形象。但如果

只一味的报道“新农人”的正面媒介形象，负面媒介形象缺乏，这不仅会渐渐引起

观众反感情绪，也会使报道的真实感减低，将不利于“新农人”形象被正确认知，

也不利于“三农”事业进步和乡村脱贫攻坚的推进。电视栏目报道的真实性和平衡

性是电视媒体必须履行的准则，也是呈现有价值内容的关键一环。 

CCTV-17 作为主流媒体，具有较强的公信力、影响力和权威性，其在肩负传

播社会主流价值的同时，也是其他媒体借鉴的榜样。因此，其应更追求内容的真实

性，将“新农人”发展过程中的失败经历和当前社会中“新农人”发展的阻碍因素

等进行全面深入地报道，在坚持正面宣传为主的基础上，披露问题、寻找差距，进

而提出可以完善和整改的可行性建议。 

第二节 “新农人”媒介形象建构的形式策略 

电视栏目作为一种可视化的媒体形态，相比于平面媒体更具可视化和动态化，

它可以通过画面和语言结合的形式，更直观地将内容呈现给受众。因此，电视栏目

的形式方面的改善，对于内容的呈现和传播具有十分重要的作用。为更好建构和呈

现“新农人”媒介形象，媒体注重形式上的创新，通过改善栏目形式、更新播出形

式、美化场景画面等措施，完善栏目的呈现效果，更好建构“新农人”媒介形象。 

一、重视创新性，改善涉农栏目形式 

一个优秀的电视媒体一定是在不断进行创新的，而作为这种以栏目居多的可

视化的媒介形态，栏目形式的创新是电视媒体发展的必经之路。死守陈旧的栏目形
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式，不仅无法使内容获得创新和进步，也会逐渐丧失吸引力和关注力。尤其作为本

就相比于其他类型的频道收视率不高的涉农频道，更需要时常注重创新栏目形式。

为更好建构“新农人”媒介形象，CCTV-17 农业农村频道，应不断创新发展观念，

不断寻找新的节目形式，从而更全面地建构“新农人”媒介形象。 

在本研究中选取的与“新农人”相关的《致富经》《三农群英汇》《遍地英雄》

三个栏目，在形式上十分类似，都是采用专题报道的形式，利用镜头和语言报道涉

农的相关人或事，多以外景拍摄为主，偶尔会有演播室主持人串场。此类形式的栏

目通过纪实镜头、解说词、采访等多种要素的结合，能够对“新农人”的媒介形象

有整体地把握。但为更深入地挖掘和建构“新农人”的内在形象，帮助受众从不一

样的角度了解“新农人”，就需要创新栏目形式。前文提到本研究所选取的三个涉

农专题栏目，其更多的是站在第三人视角，在记录和讲述“新农人”故事。 

为能直面“新农人”的思想和行事方式等，首先，媒体可以设置以“新农人”

自述为主的栏目形式。可以开设专门的“新农人”演讲栏目或“新农人”一对一采

访栏目，通过深入的谈话，呈现和建构“新农人”的内在媒介形象特征。其次，媒

体可以设置体验式的栏目形式。通过记者以亲身深入“新农人”生活进行记录的方

式，通过记者的自我经历和感受的记录，能够增强代入感。而作为专业人士，记者

也可以通过自己的话语更好地总结表达“新农人”的形象特征。但这些栏目都需要

注意保持节目的连贯性、整体性， 减少随意性、随机性，尽可能贴近受众的收视

习惯。
① 

二、减少反复性，持续更新涉农故事 

电视栏目的播出形式对于栏目内容传播效果的实现具有很强的影响。很多的

电视栏目并不注重播出时间和播出频率的设置，导致栏目收视惨淡，无法达到信息

传播和舆论引导的作用。同时，由于受网络媒体发展的冲击，电视媒体的受众变为

还无法熟练融入网络的中老年群体。受众群体的减少使得很多电视媒体在制作栏

 
① 郭子娜. 总台七套农业栏目对我国农民形象建构研究[D].新疆大学,2016:62. 
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目时出现了敷衍和重复播出内容的问题。尤其作为主流媒体，过多地使用重复素材，

导致媒体形象下降，权威性和专业性受质疑。 

一档好的电视栏目需要时新性。但在 CCTV-17 的多档涉农专题栏目中，除了

正常的首播、重播外，还会出现旧节目被当作新的节目复播的现象（如表 4-1、4-

2、4-3）。 

表 4-1 《致富经》栏目重复播出记录 

播出日期 标题 

2020.08.07/2020.08.28 退伍军人的农业梦 

2019.10.21/2020.05.03 返乡小伙 泥塘玩转仨产业 

2020.03.18/2020.04.21 陈忠洪和他的 38 万头猪 

2019.11.20/2020.02.03 女博士的神奇工厂 

2020.01.02/2020.02.11 长白山上的牛财富 

2020.01.03/2020.02.12 地上红 有财富 

2020.03.10/2020.04.17 晴晴回乡种菇记 

2020.08.07/2020.08.28 退伍军人的农业梦 

 

表 4-2 《三农群英汇》栏目重复播出记录 

播出日期 标题 

2020.09.30/2020.12.14 吆喝山货的佤族小伙儿 

2020.10.14/2020.12.26 失明难挡养猪梦 

2020.09.23/2020.10.09 农机也网约 

2020.10.22/2020.12.13 海归硕士种水稻 
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表 4-3 《遍地英雄》栏目重复播出记录 

播出日期 标题 

2019.11.25/2019.12.13 原生态农产品电商新农人 

2020.01.22/2020.02.03 我和农民工有个“约定” 

2020.01.21/2020.02.05 刘欢欢：用一条腿逐梦的新农人 

2019.12.31/2020.02.07 高原上的太阳花 

2020.01.07/2020.05.03 石嫣：下乡种菜的女博士 

大量重复播出的内容，不仅会导致报道的时新性大打折扣，也会使观众产生审

美疲劳，减少对栏目的关注，这对于向观众展现多元、全面“新农人”媒介形象是

非常不利的。媒体应当避免此类重复播出问题的出现，发挥采编团队的作用，及时

发现更多具有代表性的“新农人”进行报道，展现更多样的“新农人”媒介形象。

除此之外，在栏目编排过程中也不能随意安排播出时间和频率，要考察受众的收视

习惯及同类型栏目对比问题，合理安排播出形式。通过不断更新“新农人”故事，

展示“新农人”的心路历程和成功经验，也能激发了人们的创业热情，促使他们投

身农业生产，为“三农”发展注入新鲜血液。 

三、提高技术性，美化农村场景画面 

相比于平面媒体的报道，电视栏目作为一种可视化的报道方式能够在视觉和

听觉上吸引受众的关注。但想要留住受众的视线，让受众在观看中更好地获取报道

想传递的信息，就需要电视媒体在栏目的场景画面上多下功夫。尤其是对于涉农类

的栏目而言，画面展现的更多是农村景色、农业生产场景、农作物展示等，这些场

景如果能做到画面美观合适，则能通过视觉的传递，让受众更好地了解“新农人”

的生活和生产状态以及当前农村的自然和社会风貌。 

CCTV-17 涉农专题栏目主要通过纪实镜头来记录“新农人”的故事，但由于

在采编的过程中容易存在很多突发性问题，导致很多镜头的画面在光线和景别等

方面并不是很合适，影响观众的观看体验，对媒体建构“新农人”媒介形象也会造
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成阻碍。作为主流媒体，CCTV-17 涉农专题栏目的工作团队应加强在场景拍摄过

程中景别和光线等要素的把控，尽可能将美观的场景画面呈现给观众，为“新农人”

媒介形象的建构增添一份力量。首先，要注重技术的提高。同样纪实镜头为主的纪

录片，其在画面的呈现上就会更加美观。电视媒体也应积极学习相关技能，和使用

更为专业的设备，打造更完美的镜头来帮助建构“新农人”媒介形象。其次，对于

一些“新农人”的生产技术和生产过程，没有办法通过镜头进行完整和准确地展现

时，可以通过制作后期动画的方式来实现。这些场景，透过镜头讲述清楚的难度大，

如果使用镜头反而会适得其反，媒体可以通过设计动画画面，利用动画满足观众的

视觉需求，也帮助他们更好地理解“新农人”想法和做法，进而更好塑造“新农人”

媒介形象。 

第三节 “新农人”媒介形象建构的传播策略 

传播是一种有目的的信息传递活动，媒体将自己想传递的信息通过一定的媒

介和途径传递给受众，并且让受众接受信息。主流媒体想要将符合主流价值观的

“新农人”媒介形象传递给受众，并且使受众接受这种形象，就应十分注重在传播

策略上的把握。为更好建构和呈现“新农人”媒介形象，媒体在传播策略方面，可

以通过丰富传播渠道、重视受众反馈、打造特色栏目等措施，使栏目达到理想的效

果，更好建构“新农人”媒介形象。 

一、加强融媒化，拓宽涉农媒体传播渠道 

融媒化则是指媒介融合，是将纸质材料、广播、电视、互联网等传播方式进行

整合，互相利用，实现全面提升的现代化媒体运作模式。①近年来，互联网的快速

发展，衍生出了以互联网为代表的新兴媒体，这些媒体借势网络红利发展迅速，对

传统媒体发展产生了冲击。这也使得传统媒体开始注意到融媒化的重要性，为自身

的信息传播需求，传统媒体必须拓宽传播渠道，加强媒介融合。这是传统媒体可持

 
① 周文英.传统媒体与新兴媒体融合的技术发展与内容创新——以靖远县电视台与新媒体融合之路为例[J].西
部广播电视,2020(03):197-198. 
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续发展的必经之路，也是实现传播目的的有效途径。 

CCTV-17 农业农村频道作为主流媒体，虽然其报道内容具有权威性和专业性，

但新媒体时代下，传统媒体日渐式微，受众对于新媒体的需求逐渐在提升。像《致

富经》《三农群英汇》这类涉农专题栏目如果想使自己建构的“新农人”媒介形象

被更多受众看到和接受，就应该加强对新媒体的利用。 

目前 CCTV-17 已拥有自己的官方网站、微信公众号和微博账号等，但是在对

于促活这些新媒体的过程中还做的不够。首先，重视资源的融媒化。由于传统媒体

的传播广度有限，很多与“新农人”相关的文字、图片、影像等资源无法在电视栏

目中全面呈现。这时就可以利用互联网平台，对资源进行整合分类，并利用大数据

对用户进行分析，根据用户画像，通过不同的新媒体，为用户推送“私人订制”的

信息，使他们能够在符合自己喜好的平台和信息类型中，接受媒体输出的“新农人”

媒介形象。其次，还要注重对人才的融媒化培养。利用各大网络平台，建立官方账

号，丰富传播渠道只是融媒化的第一步。如何将媒介融合发挥其最大效果才是融媒

化的关键，这就需要媒体具有一批高质量的融媒体人才的助力。通过对传统媒体人

进行专业化的实践教学，使他们革新工作模式，更好地使用新媒体传播的工作特性，

从而更好地生产融媒化内容，为“新农人”媒介形象的建构带来可观的传播效果。 

二、注重互动性，重视涉农互动反馈 

传播本身就是一种由传者到受者的过程，在这个过程中作为传者的媒体创造

信息，但只有受众接受了信息，整个传播过程才算完整。因此，受众在传播的过程

中十分重要，尤其进入媒介融合时代，更加强调用户生产传播，加强与用户间的互

动，能够帮助媒体达到更好的传播效果。 

媒体在建构“新农人”媒介形象的过程中，也应当建立以用户为核心的工作思

维，重视对用户反馈的分析，不断地改进栏目内容和形式，从而更好进行“新农人”

媒介形象的传播。为此，媒体要先充分了解受众。一定意义上讲，受众是“新农人”
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媒介形象的认知者、评判者和传播者。①媒体可以利用数字技术，对不同平台上的

受众进行分析，了解他们获取信息的平台选择和行为方式选择等基础信息，以及他

们所期待的“新农人”的“共性化”形象特征。在此基础上，媒体则需要加强与受

众的互动，及时获取受众的反馈。如在微博、抖音等平台及时回复受众评论，或设

置相关互动话题等方式，增强受众的参与感。不断整理分析反馈信息，不断加强对

栏目的全方位改善，充分利用受众传播“新农人”媒介形象。 

另外，在注重受众反馈的同时也应把握好尺度。作为传统主流的国家级农业媒

体，CCTV-17 在把握好受众的基础信息以及对“新农人”媒介形象认知心理，注重

受众反馈改进栏目的基础上，也应把握好栏目报道的尺度，避免一味地陷入“唯受

众”的窠臼。 

三、增强独特性，打造专属特色栏目 

随着传媒行业的不断发展，竞争愈发激烈，如何在众多栏目中脱颖而出成为每

一个栏目组的重要课题。在这样的大环境下，增强独特性、打造特色栏目成为电视

媒体的一大挑战，也是一项重要任务。一个成功的特色栏目不仅能够吸引更多的观

众，还能够提升栏目组的品牌价值和影响力。 

CCTV-17 要想在建构“新农人”媒介形象中，起到主导作用，就需要继续打造

特色栏目，不断吸引受众的注意力。首先，增强独特性是打造特色栏目的关键。对

于涉农栏目而言，农业特色是必须具备的，但更重要的是找到栏目与农业结合的个

性特征，让受众能准确注意到栏目的个性和特色，留下深刻印象。例如，《致富经》

的主要特色是农业财富，栏目片头主色调是金黄、大红、紫色等暖色调，片头突出

栏目的口号“财富无处不在，行动成就梦想”，并用金黄颜色表现，观众很容易与

富裕联系起来。②使观众更容易将《致富经》与其他涉农栏目区分开，也会更容易

接受《致富经》所塑造的“返乡创业” “生产致富”等“新农人”媒介形象。其

 
① 王小占. 《中国教育报》乡村教师报道及形象建构研究[D].华中师范大学,2018:37. 
② 韩妹.浅析我国对农电视栏目的品牌建构——以《致富经》栏目为个案的研究[J].新西部(下半月),2007(01):1
94-195+198. 
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次，打造特色栏目需要注重受众需求和市场定位。了解目标受众的喜好和需求，抓

住市场的热点和趋势，是打造特色栏目的重要一环。只有深入了解受众对涉农栏目

内容和形式的喜好，对“新农人”媒介形象的心理期待，才能创造出符合受众口味

的涉农栏目，从而建立起自己的品牌和特色。 

栏目的独特性的来源可以是内容的独具特色，可以是形式的创新，也可以是主

题的独特性。电视媒体应加强对这些条件的重视程度，从各方面加强独特性，利用

特色栏目，传播和建构“新农人”媒介形象。 

本章小结 

本章主要对媒体建构“新农人”媒介形象提出了改进策略，并对“新农人”媒

介形象的建构从“新农人”个人和社会意义做出价值思考。通过对具体涉农专题栏

目的分析发现，媒体对“新农人”媒介形象的建构需要从内容、形式和传播三方面

进行改进。首先，媒体在内容方面应积极拓宽题材议题、增加深度报道和丰富报道

倾向，打造优质内容。其次，媒体应在形式方面通过栏目形式的改善、减少重复播

出问题、美化场景画面等手段，加强形式方面的创新。最后，从传播角度，媒体应

丰富传播渠道、重视受众反馈、打造特色栏目，使“新农人”媒介形象传播达到更

好的效果。 
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结语 

乡村振兴战略的实施和国家对“三农”重视程度的不断提高，使得媒体对于“三

农”相关内容的呈现和报道逐渐丰富和完善。“新农人”作为当今“三农”领域懂创新、

会经营的生力军，成为推动农村农业现代化发展的驱动力量，也成为了媒体争相报

道的“三农”领域代表人物。本研究对在农业领域，具有专业性和权威性特征的

CCTV-17 中的涉农专题栏目进行抽样研究，旨在对“新农人”媒介形象的“他者”建

构做出分析和总结，为媒体呈现和建构“新农人”媒介形象探寻改善对策。本研究的

研究结论主要包括三个方面。 

第一，CCTV-17 以专题报道为主要形式，用多样的主题类型和表现风格呈现

和建构“新农人”媒介形象。研究发现，在CCTV-17 农业农村频道中与“新农人”密切

相关的主要是以专题报道为主要形式的涉农栏目，如《致富经》《三农群英汇》《遍

地英雄》。通过对具体栏目抽样研究发现，这些涉农栏目会从“人物身份”“农业

生产”“经营形式”“社会贡献”等角度设置多样化主题，更全面地展现“新农人”

媒介形象。在语言方面，利用解说词、采访、方言等，增强“新农人”媒介形象呈现

和建构的专业性和真实性。在画面方面，利用纪实镜头、设计镜头、动画效果等，

达到对“新农人”媒介形象呈现和建构的更好效果。 

第二，CCTV-17 涉农专题栏目呈现和建构了客观身份形象多样、主观素质形

象现代化，职业定位形象丰富的“新农人”媒介形象。通过对抽取样本的分析研究发

现，CCTV-17 涉农栏目中的“新农人”客观身份形象主要集中于高学历返乡创业大

学生、逆城市化的城市务工者、融入现代化的乡村居民、坚守农村的职业群体这三

类身份形象。在主观素质形象上，涉农栏目中的“新农人”主观素质形象主要集中于

更强的创新能力、更新的产业思维、更高的媒介素养、更好的服务意识这四方面。

在职业定位形象上，涉农栏目中的“新农人”职业定位形象主要集中于掌握技术的生

产者、善用电商的经营者、守护乡村的服务者三种类型。 

第三，为更好建构“新农人”媒介形象，媒体需要从内容、形式、传播各方面寻

求改善对策。虽然目前对“新农人”媒介形象的报道逐渐丰富，但是依然存在像报道
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议题狭窄、报道深度不足等相关问题。在内容方面，媒体追求优质内容，积极拓宽

题材议题、增加深度报道和丰富报道倾向。在形式方面，媒体应注重创新，主动改

善栏目形式、减少重复播出问题、美化场景画面等。在传播角方面，媒体应丰富传

播渠道、重视受众反馈、打造特色栏目，使“新农人”媒介形象传播达到更好的效果。 

本研究还存在一些不足之处。对涉农专题栏目选取的样本类型与体量还需进

一步完善。本研究仅选取了 CCTV-17 对“新农人”报道较多且可操作性较强的三个

栏目来抽样展开研究，且抽取样本体量有限，最后得出的结论适用性也会有限。为

了使研究更准确和科学，积极运用了内容分析工具 DiVoMiner 帮助进行编码和分

析，从而得出更为科学的结论。未来，随着“新农人”群体的发展壮大，媒体对于“新

农人”的关注将更全面。丰富化的报道将推动“新农人”媒介形象研究的完善化，内

容分析工具的更新将推动“新农人”媒介形象研究的科学化。 

实现乡村振兴是我国社会进步发展的必然趋势，也是当前社会的主流舆论。

“新农人”群体作为当前“三农”领域的主力军，对其媒介形象的呈现和建构，不仅对

“新农人”群体的个人发展具有意义，对整个农村社会的发展，甚至国家建设的进步

都具有深刻长远的意义。媒体应响应国家政策号召，积极地建构“新农人”媒介形象，

将符合社会主流价值观的“新农人”媒介形象传递给社会受众，扩大主流舆论。 
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