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主场外交的叙事形塑：“一带一路”
国际合作高峰论坛的战略叙事研究*

□ 何国平  罗鸿

【摘要】“一带一路”国际合作高峰论坛是中国主办的重要主场外交活动，外交沟通的昂贵信号被叙

事所形塑。以战略叙事为理论框架的内容分析发现，三届“一带一路”国际合作高峰论坛在叙事维度，国

际/体系叙事中的国际合作协议、倡议等国际规范的频次最高，团结合作是国际观念结构的核心，国家/身

份叙事中国家故事是主体，行动方案是议题叙事的重心。叙事要素突出呈现结局与解决方案，以积极话语

增强叙事吸引力。关联分析显示，议题叙事和布景与语境的关联性（Cramer’s V=0.301)和结局与解决方

案的关联性(Cramer’s V=0.440)程度最强。语义网分析显示，高峰论坛战略叙事的叙事维度和叙事要素

以“合作”和“发展”为关键词，塑造以寻求友好合作和共同发展为基调的全球治理中国方案。三届高峰

论坛成为提升中国国际话语权、建构中国叙事体系的创新实践。

【关键词】“一带一路”国际合作高峰论坛  主场外交  战略叙事

一、导言

在双边、多边国际互动和各国国家元首、政府

首脑交往中，交往行动和叙事能够实现国家身份内

涵构建[1]。作为中国特色大国外交的重要组成，中国

主场外交活动是加强加深中国与世界各国的沟通和

交往的重要平台和载体。2023年10月17日至18日在北

京举行的第三届“一带一路”国际合作高峰论坛（以

下简称“高峰论坛”）是庆祝“一带一路”倡议提出

10周年最隆重的活动，也是中国这一年最重要的主

场外交[2]。第一届和第二届高峰论坛分别于2017年5

月、2019年4月举办。按照中国特色大国外交顶层设

计，高峰论坛是“一带一路”框架下最高规格的国际

活动，是新中国成立以来由中国首倡、中国主办的层

级最高、规模最大的多边外交活动[3]。

作为国家领导人面对面外交沟通的重要形式，

主场外交通过合理运用叙事策略和话语映射传递

关于全球治理的方案。作为中国主场外交活动的高

峰论坛不仅是各方共商、共建“一带一路”，共享互

利合作成果的重要国际性合作平台，也是促进文明

交流互鉴的重要契机与平台。主场举行的多边或双

边外交汇聚的全球注意力所形成的聚光灯效应，发

布的有约束力和道义感召力的“昂贵信号”（cost ly 

s i g n a l ) [4 ]通 过 叙事形 塑，具 有很强的国际传 播 势

能，成为中国向世界提供全球治理中国方案的发布

场域[5]。所以，主场外交不仅可以获得制度性国际

话语权的优先权，也为“讲好中国故事”提供超级

看台。以高峰论坛为代表的主场外交活动为“加快

*本文是国家社科基金项目“人类命运共同体视域下中国推动塑造国际传播新秩序的战略叙事研究”

（项目编号：22BXW024）的阶段性研究成果。
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构建中国话语和中国叙事体系”[6]提供了重要的实

施契机、话语权资源与发布场域。

作 为 叙 事 体 系 的 重 要 组 成 ，战 略 叙 事

（st rateg ic nar rat ive，也翻译为“策略性叙事”）是

政治行为体(actor)解释国内国际事务和构建 政治

意义的工具，是“决策者关于中长期目标或愿景以

及实现这些目标的手段的故事性表达”[7]。21世纪，

“软实力之父”约瑟夫·奈（Joseph Nye）强调故事

在软实力塑造中的重要性，认为当代国际事务竞争

取决于“谁的故事胜出”（whose story wins）[8]。国

际关系学者米斯基蒙（Miskimmon）等人进一步提

出，软实力在21世 纪表现为战略 叙事[9]。因此，战

略叙事成为考察国际话语权提升的重要进路。

为整 体 考察三 届高 峰论坛的战 略 叙事，本文

尝试以习近平主席在高峰论坛上发表的重要讲话

和官方文件为研究对象，通过内容分析和语义网分

析探究如下研究问题：1.在频次分析上，三届高峰

论坛战略叙事在叙事维度和叙事要素上呈现怎样

的特征？2. 三届高峰论坛战略叙事维度间是否具

有关联性？3.高峰论坛战略叙事的语义网呈现怎样

的特征？

 

二、研究设计

（一）样本选取

高峰论坛是“一带一路”合作高质量建设的重

要平台，习近平主席以国家元首的身份在高峰论坛

议程期间，多次发表主旨演讲，向国际社会阐释全

球治理的中国方案。为确保样本的权 威性和统一

性，本研究首先选取习近平主席在三届高峰论坛开

幕式上的主旨演讲和在欢迎宴会上的祝酒辞 作为

样本。其次，高峰论坛圆桌峰会联合公报是高峰论

坛的核心成果，因此将第一届、第二届发布的公报

纳入样本。再次，第三届高峰论坛未设置圆桌峰会

议程，也没有发布联合公报。2023年10月19日，外交

部发言人 对此回应：“中方发表了第三届‘一带一

路’国际合作高峰论坛主席声明”[10]，据此认为第

三届高峰论坛主席声明的地位与高峰论坛圆桌峰

会联合公报地位相同，而纳入样本。

（二）研究方法与分析单位

本研究以三届高峰论坛主场外交的东道国国

家主席讲话和官方文件为样本，以战略叙事为分析

框架展开定量内容分析。本研究以句子作为分析单

位，第一届高峰论坛获取 244个分析单位，第二届

高峰论坛获取221个分析单位，第三届获取219个分

析单位。清理剔除重复样本及无叙事样本后，得到

589个有效样本。

（三）理论操作化与类目系统构建

叙事维度和叙事要素是战略叙事理论的基本

进路。叙事维度由国际/体系叙事（Internat iona l/

System Nar rat ive s）、国家/身份叙事（Nat iona l/

Identity Narratives）和议题叙事（Issue Narratives）三

层次构成；叙事要素分别是人物与角色（Character or 

Actors）、布景与语境（Setting/Environment/Space）、

冲突与情节（Conf lict or Action）以及结局与解决方

案（Resolution or Suggested resolution）[11]。

1.叙事维度

从宏观到微观，叙事维度从三个层次展开。国

际/体系叙事构建关于国际体系的理解，塑造国际社

会的结构、核心的行动者以及运作方式。国际关系

的建构主义将国际社会中的共有观念和文化纳入国

际体系的构成要素[12]，可见，国际/体系叙事能够对

国际格局、国际规范和国际观念结构进行塑造。国

家/身份叙事是对本国的形象进行塑造，通过叙事体

现一国对自身身份的定位，输出本国的国家故事、价

值观以及目标。在主场外交场景中，高峰论坛战略

叙事侧重表述国家故事和国家目标，身份定位和价

值观并非国家/身份叙事塑造的重心。因此，国际/身

份叙事操作化为故事和目标两个维度。议题叙事针

对具体的议题或政策展开，对具体议题中的重要行
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为体、需要应对的问题和矛盾、行动开展的合理性和

必要性以及具体的行动方案进行说明。

2.叙事要素

（1）人物与角色

人物是行 动主体，故事中的情节围绕 人物展

开。作为政治行为体对其目标和愿景的故事性塑造

行动，战略叙事呈现的人物以国际行为体为主。通

过具有不同情感倾向的角色话语，战略叙事的人物

被塑造为正面角色、负面角色和中立角色。

（2）布景与语境

战略叙事的布景与语境呈现国际环境与社会环

境中的各种假设、前提、基本原则等，从情景和文化

两个维度塑造战略叙事的背景。习近平主席在演讲

中讲述的故事涵盖人民友好、国家交往、文化融通、

历史情感和亲历故事等情景，故事涉及的文化理念包

括中国梦、合作共赢、正确义利观、安全观、文化共生

理念、和平发展道路、生态观、命运共同体等。[13]鉴

于样本包含对国际环境、时代背景的呈现，因此将亲

历故事操作化为“国际环境与社会亲历”。

（3）冲突与情节

冲突与情节是战略叙事的内容主体。通过塑造

冲突和情节，战略叙事能够对过去、现在和未来的

事件进行建构。冲突识别现有威胁和潜在威胁，和

平赤字、发展赤字、安全赤字、治理赤字加重[14]，

成为人类社会面临的威胁和挑战。“一带一路”国

际合作围绕“五通”展开，即政策沟通、设施联通、

贸易畅通、资金融通、民心相通，成为战略叙事的

主要情节架构。

（4）结局与解决方案

除形成的结局外，战略叙事还提出达成结局的

行动方案。结局可分为希望达成的结局和不希望达

成的结局。而解决方案分为通过对宏观方案的设想

形成愿景、通过具体的落实手段指导实施与执行两

个层次。

基于上述对高峰论坛战略叙事的维度建构和

操作化定义，本研究建构如下类目系统：

表2.1  类目系统

维度 一级类目 二级类目 三级类目

叙事
维度

1.1国际/体系叙
事

1.1.1国际格局

1.1.2国际规范

1.1.3国际观念结构

1.2国家/身份叙
事

1.2.1故事

1.2.2目标

1.3议题叙事

1.3.1重要行为体

1.3.2问题应对

1.3.3合理性和必要
性

1.3.4行动方案

叙事
要素

2.1人物与角色

2.1.1人物

2.1.1.1国家

2.1.1.2政府间国际组织

2.1.1.3非政府国际组织

2.1.1.4其他非国家行为体

2.1.2角色

2.1.2.1正面角色

2.1.2.2反面角色

2.1.2.3中立角色

2.2布景与语境

2.2.1情景

2.2.1.1人民友好

2.2.1.2国家交往

2.2.1.3文化融通

2.2.1.4历史情感

2.2.1.5国际环境与社会亲
历

2.2.2文化

2.2.2.1中国梦

2.2.2.2合作共赢

2.2.2.3正确义利观

2.2.2.4安全观

2.2.2.5文化共生理念

2.2.2.6和平发展道路

2.2.2.7生态观

2.2.2.8命运共同体

2.3冲突与情节

2.3.1冲突

2.3.1.1治理赤字

2.3.1.2安全赤字

2.3.1.3和平赤字

2.3.1.4发展赤字

2.3.2情节

2.3.2.1政策沟通

2.3.2.2设施联通

2.3.2.3贸易畅通

2.3.2.4资金融通

2.3.2.5民心相通

2.4结局
与解决方案

2.4.1结局
2.4.1.1希望结局

2.4.1.2不希望结局

2.4.2解决方案
2.4.2.1顶层愿景

2.4.2.2实施与执行
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（四）信度检验

信度指对检测结果一致性的判断，是保证内容

分析结果客观性的重要指标。本文通过DiVoMiner

分析平台，随机抽取100条样本进行信度检验，由三

位编码员独立编码，采用霍斯提（Holst i）信度检验

公式：

经检验，样本类目的信度为0.83，达到公认的

大于0.7的可接受范围。

三、数据分析

（一）频次分析

1.叙事维度

由表3.1统计可见，在国际/体系叙事中，国际

规范的占比最高（46.48%），各国之间建立的国际

合作协议、倡议在国际/体系叙事中提及频次最高。

其次是国际观念结构，占43.66%。以通俗易懂的语

句表达国家之间应成为朋友伙伴关系，团结合作是

其中的核心观念。国际格局占比最低（9.86%），勾

勒基于人类命 运共同体的国际 新格局和以政府间

国际组织为核心的多边体制。从三届高峰论坛的国

际/体系叙事比较来看，第一届更加注重国际观念

结构呈现（占比57.14%），第二届则更加强调国际规

范塑造（占比63.16%），而第三届高峰论坛的国际

规范和国际观念结构趋于平衡（占比分别为50%和

41.67%）。

国家/身份叙事中的国家故事和国家目标，分别

占比71.64%和28.36%。“一带一路”倡议是古丝绸

之路的当代延伸，中国是发起国或源于中国。通过

古丝绸之路和中国发展变化的叙述，样本塑造了中

国国家故事。通过发出倡议或提出愿景等形式，高

峰论坛呈现中国关于“一带一路”国际合作和建设

的目标。第三届高峰论坛在国家/身份叙事上提升了

目标的占比，对国家目标的展望更明确、细致。

在议题叙事中，行动方案占比最高（77.63%）。

行动方案既包括对落实方案的宏观布局，如“加强

基础设施的互联互通”，也包含落实援助项目、展

开人才培训等具体行动承诺。合理性和必要性占比

15%。强调应对国际环境的挑战、国际合作的重要

性以及表现国际合作带来的优势为议题，彰显合理

性和必要性。重要行为体和问题应对在议题叙事的

占比分别为3.16%和4.21%，处于低位。在具体议题

中，政府、企业、国际组织是主要行为体，需要应对

全球经济挑战、发展困境等问题。在三届高峰论坛

战略叙事中，行动方案一直是议题叙事的重心，而

第三届高峰论坛战略叙事加强了对重要行为体和

行动方案的呈现，弱化了需要应对的问题及议题的

合理性和必要性。

表3.1  叙事维度频次及占比

2.叙事要素

在人物与角色的塑造上（表3.2），国家是高峰

论坛叙事要素中出现频次最高的“人物”类目，占比

76.47%。在“一带一路”国际合作中，主权国家是最

主要的政治行为体。其次是政府间国际组织（占比

13.73%）。联合国、世界贸易组织等是涉及较多的政

类目
总样本 第一届 第二届 第三届

频
次 占比 频

次 占比 频
次 占比 频

次 占比

国际/
体 系
叙事

国际
格局 7 9.86% 3 10.72% 2 10.53% 2 8.33%

国际
规范 33 46.48% 9 32.14% 12 63.16% 12 50.00%

国际观
念结构 31 43.66% 16 57.14% 5 26.32% 10 41.67%

国家/
身 份
叙事

故事 48 71.64% 29 76.32% 13 68.42% 6 60.00%

目标 19 28.36% 9 23.68% 6 31.58% 4 40.00%

议题
叙事

重要
行为体 12 3.16% 2 1.56% 4 2.78% 6 5.56%

问题
应对 16 4.21% 10 7.81% 4 2.78% 2 1.85%

合理性
和必要性 57 15.00% 25 19.53% 25 17.36% 7 6.48%

行动
方案 295 77.63% 91 71.09% 111 77.08% 93 86.11%
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府间国际组织。纵向来看，三届高峰论坛叙事要素

显著突出国家这一“人物”类目，分别占比82.86%、

60%和83.78%。“国家”主要指中国，既表明中国在

“一带一路”合作中承担的责任，也彰显主场外交

“以我为主”的工作方针。第二届和第三届高峰论

坛叙事要素对四种人物类型都有所体现，体现“一

带一路”国际合作所倡导的“多方协作”。角色分布

全 部落 在正面角色类目上，使者（如文明沟通的使

者）、合作伙伴是提及频次较高的角色形象，表明高

峰论坛主场外交致力于塑造正面积极角色，谋求通

过积极主动的正和游戏破解全球治理赤字。

表3.2  人物与角色的频次及占比

在 布景与语境中（表 3. 3），国家交往 是 体 现

最多的情景，占比为54.69%。在“一带一路”国际

合 作中，国 家 间的互动 往 来、协议 制 定 表 现国 家

交往的情 景。其 次 是国际 环 境与社会 亲历，占比

19.53%。习近平主席的演讲阐述国际社会 环境变

化，对整 体 叙事进行了国际 环 境与时代背景的铺

设。其后是历史情感，占比15.63%。古丝绸之路作为

“一带一路”源头，以历史故事方式得以呈现。由于

“一带一路”国际合作跨越不同文化和民族，因此

对人民友好和文化融通的情景也有所塑造，占比分

别为0.78%和9.37%。

纵向看，三 届高 峰论坛 叙事 要素逐步加强 对

国家交往情 景的呈现，在第三届高峰论坛战 略 叙

事中，国家交往情景的占比高达89.47%，国家间的

相互联系和互动关系通过布景与语境得到呈现。历

史情感在第一届高峰论坛叙事要素的布景与语境

中占据重要地位，但在此后的两届中占比大幅度降

低。因为从认知而言，通过国家元首和官方文件在

第一届高峰论坛上的演讲和表述，各国对“一带一

路”合作更为熟悉的情形下，作为常量的历史情感

的叙事塑造力的边际效用在减弱。第三届高峰论坛

中出现人民友好的情景，表明通过中微观层面的互

动关系以实现“惠民生”的愿景得到重视。

在文化 层面，合 作共赢 和和平发 展 道 路频次

较高，占比分别为41.27%和26.98%。互惠互利、多

方受益既是“一带一路”倡议的基本原则，也是“一

带一路”建设的目标。而在国家间的合作发展中，

和平发展道路要求各方相互尊重，追求和平。实现

民心相通需要克服文化差异所形成的交往壁垒，

因此文化 共 生 理 念在 文化 维 度中得以表现（占比

14.28%）。纵向比较，第一届高峰论坛战略叙事注

重对和平发展道路的塑造，而在第二届和第三届合

作共赢成为新的核心观念。命运共同体理念在第三

届高峰论坛战略叙事中得到加强，共同命运、共同

责任、共同愿望等提法强化国际社会紧密相连以抗

击全球性风险的观念。

表3.3  布景与语境的频次及占比

类目

总样本 第一届 第二届 第三届

频
次 占比 频

次 占比 频
次 占比 频

次 占比

人
物

国家 78 76.47% 29 82.86% 18 60.00% 31 83.78%

政府间
国际组织 14 13.73% 3 8.57% 8 26.67% 3 8.11%

非政府
国际组织 2 1.96% 0 0% 1 3.33% 1 2.70%

其他非国
家行为体 8 7.84% 3 8.57% 3 10.00% 2 5.41%

角
色

正面角色 6 100% 2 100% 3 100% 1 100%

反面角色 0 0% 0 0% 0 0% 0 0%

中立角色 0 0% 0 0% 0 0% 0 0%

类目
总样本 第一届 第二届 第三届

频
次 占比 频

次 占比 频
次 占比 频

次 占比

情
景

人民友好 1 0.78% 0 0% 0 0% 1 2.63%

国家交往 70 54.69% 21 32.81% 15 57.69% 34 89.47%

文化融通 12 9.37% 11 17.19% 1 3.85% 0 0%

历史情感 20 15.63% 18 28.13% 1 3.85% 1 2.63%

国际环境与
社会亲历 25 19.53% 14 21.88% 9 34.62% 2 5.26%

文
化

中国梦 1 1.59% 1 3.57% 0 0% 0 0%

合作共赢 26 41.27% 7 25.00% 8 53.33% 11 55.00%

正确义利观 0 0% 0 0% 0 0% 0 0%

安全观 1 1.59% 1 3.57% 0 0% 0 0%

文化共生理念 9 14.28% 5 17.86% 2 13.33% 2 10.00%

和平发展道路 17 26.98% 11 39.29% 3 20.00% 3 15.00%

生态观 4 6.35% 1 3.57% 2 13.33% 1 5.00%

命运共同体 5 7.94% 2 7.14% 0 0% 3 15.00%
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在冲 突 与 情 节中（表 3.4），情 节 塑 造多于冲

突。发展赤字是提及最多的冲突（占比71.42%），因

为国际发展不均衡是国际社会共同面临的困境。由

于多边贸易体制的不完善和恐怖主义威胁，治理赤

字和安全赤字得到一定体现。

民心相通占比最大（38.84%）。国家间的学术

交流合作、民生项目、文化艺术的沟通构成民心相

通的情节。政策沟通、设施联通和贸易畅通的占比

相 近。政 策沟通的情节以 搭 建 沟通平台、达 成合

作协议倡议和制定法 律为主，设 施联 通的情节主

要是支持基础设 施建设，贸易畅 通的情节以降低

贸易门槛、形成自由贸易区为核心。资金融通的情

节占比9.82%，提供畅通的融投资渠道是资金融通

的关键。

随着政 策和基础设 施网络的逐步完善，政 策

沟 通 和 设 施 联 通 的 比 重 有 所 降 低 。第 三 届 高 峰

论 坛 加强了对民心 相 通的塑造（占比50.75%）。

国家、地 区间的跨文化 往 来，民 心民 意的互 联 互

通成为“一带一路”的重中之重。在智库、学术界

等 领 域 开展 的 民 间 外 交 是 传 播 中国 声 音 的 重 要

途径。

表3.4  冲突与情节的频次及占比

在高 峰论坛 叙事 要素的结局与解决 方案（表

3.5）中，以 塑造“希望的结局”和“顶 层愿景”为

主，希望的结局占极高比重（96.45%），即正面结局

的期许是塑造“一带一路”国际合作的美好愿景。

顶层愿景占据解决方案的65.29%，宏观行动倡议

是 高 峰 论 坛 战 略 叙事 提 出的 解 决 方 案 的主要 形

式。具体的实施与执行形式的结局方案占34.71%，

主要为中国对将要实施的计划的承诺。纵向比较，

三 届 高 峰 论 坛 叙 事 要 素 表 达 希望 的 结局 均 居主

导。在解决方案中，顶层愿景和实施与执行的比重

较为稳定。

表3.5  结局与解决方案的频次及占比

（二）关联分析

本 研 究 对高 峰 论 坛 战 略 叙 事 的 叙 事 维 度 和

叙事 要素分别进行关联 分析，结果显示各维度和

要 素 期 望计 数 小于 5 的 单元 格 均 超 过 2 0 %，故 采

用费希尔精确检验进行变量间关联性判断[15]，当

Fisher p<0.05时，表明这种关联具有统计学意义。

Cramer’s Va lue是判断关联程度的统计指标，当

两变量的最低自由度（degrees of freedom, df）为1

时，Cramer值＞0.1为弱关联，＞0.3为中度关联，＞

0.5为强关联；当最低df为2时，Cramer值＞0.07为

弱关联，＞0.21为中度关联，＞0.35为强关联；当最

低df为3时，Cramer值＞0.06为弱关联，＞0.17为中

度关联，＞0.29为强关联。

国 际 /体系 叙事 和人物 与角色的关联 分析显

示Cr a mer 值为0.157（F i she r  p＜0.05，d f=12，

最低 d f = 2），表 明二者存 在 弱 关联。限于 篇 幅，

弱关联 关系只报告统计 结果，不再输出统计表格

（下同）。

国际/体系叙事和布景与语境的关联分析（表

3.6）显示Cramer 值为0.292（F i s h e r  p＜0 . 0 5，

d f=30，最低df=2），表明二者为中度关联。

类目
总样本 第一届 第二届 第三届

频
次 占比 频

次 占比 频
次 占比 频

次 占比

冲
突

治理赤字 1 14.29% 1 16.67% 0 0% 0 0%

安全赤字 1 14.29% 1 16.67% 0 0% 0 0%

和平赤字 0 0% 0 0% 0 0% 0 0%

发展赤字 5 71.42% 4 66.67% 1 100% 0 0%

情
节

政策沟通 42 18.75% 18 22.78% 17 21.79% 7 10.45%

设施联通 36 16.07% 8 10.13% 16 20.51% 12 17.91%

贸易畅通 37 16.52% 13 16.46% 14 17.95% 10 14.93%

资金融通 22 9.82% 11 13.92% 7 8.97% 4 5.97%

民心相通 87 38.84% 29 36.71% 24 30.77% 34 50.75%

类目
总样本 第一届 第二届 第三届

频次 占比 频
次 占比 频

次 占比 频
次

占比

结局
希望结局 272 96.45% 104 93.69% 91 97.85% 77 98.72%

不希望
结局 10 3.55% 7 6.31% 2 2.15% 1 1.28%

解决
方案

顶层愿景 190 65.29% 62 68.89% 67 60.36% 61 67.78%

实施
与执行 101 34.71% 28 31.11% 44 39.64% 29 32.22%
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表3.6  国际/体系叙事和布景与语境关联分析

国际/体系叙事和冲突与情节的关联分析显示

Cramer值为0.140（F i she r  p＜0.05，d f=15，最低

df=2），二者为弱关联。

国际/体系叙事和结局与解决方案的关联分析

显示Cramer值为0.102（Fisher p＜0.05，df=9，最

低df=2），二者为弱关联。

首先，国家交往 互动产生的国际 规 范依 托国

际交往场景的塑造。命运共同体、“打造对话不对

抗、结伴不结盟的伙伴关系”等表述既建构了布景

与语境，又塑造了国际观念结构。其次，以中国为

主的主权国家和世界贸易组织等政府间国际组织

是国际/体系叙事中出现较多的“人物”。多方共同

发布的倡议、协定等，将人物实施的行动与国际规

范关联。借助人物秉持理念完成对国际/体系叙事

中国际观念结构的建构，如高峰论坛战略叙事中对

友好合作、互利共赢等理念的主张，体现中国所维

护的国际交往理念。

国家/身份叙事和人物与角色的关联分析显示

Cramer值为0.210（F i s he r  p＜0 .0 5，d f =8，最低

df=1），表明二者存在弱关联。

国家/身份叙事和布景与语境的关联分析显示

Cramer值为0.274（F i she r  p＜0.05，d f=2 0，最低

df=1），表明二者存在弱关联。

国家/身份叙事和冲突与情节的关联分析显示

Cramer值为0.137（F i she r  p＜0.05，d f=10，最低

df=1），表明二者存在弱关联。

国家/身份叙事和结局与解决方案的关联分析

显示Cramer值为0.218（Fisher p＜0.05，df=6，最低

df=1），表明二者存在弱关联。

中国是高峰论坛的国家/身份叙事中的核心人

物，国家/身份叙事在“一带一路”背景故事的塑造

中呈现中国过去与他国友好交往的情景，构建了以

合作友好为主的基调。结局与解决方案对国家/身

份叙事的关联性仅次于布景与语境，国家故事塑造

以正面结局的方式塑造中国取得显著的发展成就，

体现中国故事，同时倡导达成中国积极推动美好结

局；以“希望结局”呈现中国发展目标，并提出相应

的达成结局的方案。国家/身份叙事将中国发展目

标设定在具体情节中，国家的发展故事伴随不同情

节展开。

议 题 叙 事 和 人 物 与 角 色 的 关 联 分 析 显 示

Cramer 值为0.147（Fi sher p＜0.05，df=16，最低

df=3），二者存在弱关联。

议题叙事和布景与语境的关联分析（表3.7）显

示Cramer值为0.301（Fisher p＜0.05，df=40，最低

df=3），表明二者具有强关联度。

表3.7  议题叙事和布景与语境关联分析

	

议题叙事和冲突与情节的关联分析（表3.8）显

示Cramer值为0.248（Fisher p＜0.05，df=20，最低

df=3），表明二者存在中度关联。

值 自由
度

渐进显著性
（双侧）

蒙特卡洛显著性（双侧）

显著性 95% 置信区间

下限 上限

皮尔逊卡方 150.377a 30 .000 .001b .000 .001

费希尔
精确检验 103.986 .000b .000 .000

值 渐进显著性

蒙特卡洛显著性

显著性
95% 置信区间

下限 上限
Phi .505 .000 .001b .000 .001

克莱姆 V .292 .000 .001b .000 .001
a.  35 个单元格 (79.5%) 的期望计数小于 5。最小期望计数为 .01。
b. 基于 10000 个抽样表，起始种子为 334431365。
N=589

值 自由
度

渐进显著性
（双侧）

蒙特卡洛显著性（双侧）

显著性
95% 置信区间
下限 上限

皮尔逊卡方 213.223a 40 .000 .000b .000 .000

费希尔
精确检验 185.891 .000b .000 .000

值 渐进显著性
蒙特卡洛显著性

显著性
95% 置信区间

下限 上限

Phi .602 .000 .000b .000 .000

克莱姆 V .301 .000 .000b .000 .000

a. 39 个单元格 (70.9%) 的期望计数小于 5。最小期望计数为 .02。

b. 基于 10000 个抽样表，起始种子为 1421288173。
N=589
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图3.1  国际/体系叙事语义网

图3.2  国家/身份叙事语义网

值 自由
度

渐进显著性
（双侧）

蒙特卡洛显著性（双侧）

显著性
95% 置信区间

下限 上限

皮尔逊卡方 342.729a 12 .000 .000b .000 .000
费希尔

精确检验 385.789 .000b .000 .000

值 渐进显著性

蒙特卡洛显著性

显著性
95% 置信区间

下限 上限

Phi .763 .000 .000b .000 .000
克莱姆 V .440 .000 .000b .000 .000

a. 8 个单元格 (40.0%) 的期望计数小于 5。最小期望计数为 .57。
b. 基于 10000 个抽样表，起始种子为 1090229469。
N=589

值 自由
度

渐进显著性
（双侧）

蒙特卡洛显著性（双侧）

显著性
95% 置信区间

下限 上限

皮尔逊卡方 145.081a 20 .000 .000b .000 .000

费希尔
精确检验 134.409 .000b .000 .000

值 渐进显著性

蒙特卡洛显著性

显著性
95% 置信区间

下限 上限

Phi .496 .000 .000b .000 .000

克莱姆 V .248 .000 .000b .000 .000

a.  14 个单元格 (46.7%) 的期望计数小于 5。最小期望计数为 .55。

b. 基于 10000 个抽样表，起始种子为 272886377。

N=589

表3.8  议题叙事和冲突与情节关联分析

议 题 叙事和结局与解决 方案的关联 分析（表

3.9）显 示Cr a me r 值 为0.4 4 0（F i s he r  p＜0.05，

df=12，最低df=3），表明二者存在强（高度）关联。

表3.9  议题叙事和结局与解决方案关联分析

结局与解决方案和布景与语境对议 题叙事的

关联度最大，且结局与解决方案的影响程度大于布

景与语境的关联度。提出发展倡议和未来规划议题

是高峰论坛战 略 叙事的重点，对结局的设想和对

解决方案的布局针对不同议题而设计。如习近平主

席在第三届高峰论坛中提出的中国支持高质量共建

“一带一路”的八项行动，涵盖基础设施建设、电

商贸易、融资合作、绿色发展、科 技创新等具体议

题。议题叙事中的行动方案能够形成对结局与解决

方案中解决方案的塑造。国家间的合作是“一带一

路”的核心，议题叙事在体现行动方案的同时也塑

造了国家交往的情景语境和合作共赢、相互尊重等

文化语境。

（三）语义网分析

为 使 高 峰 论 坛 战 略 叙 事 高 频 词 关 联 性 具 象

化，本研究根据分析单位包含的战略叙事类目对样

本进行分类处理的基础上，展开语义网质化分析。

高 峰 论 坛 战 略 叙 事 的国 际 /体系 叙 事 中（图

3 . 1），作为 核 心 关 键 词 的“ 和 平”“ 发 展”“开

放”“包容”“合作”呼应在国际/体系叙事呈现的核

心观念——团结合作。“倡议”与多个关键词勾连，

国际规范塑造是“一带一路”国际合作的基础。

 

“中国”“发展”“各国”是国家/身份 叙事中

的节点性关键词（图3.2）。可以看出，高峰论坛战

略叙事旨在塑造一个“正在发展的中国”形象，从

另一关键词“各国”与“伙伴”“交流”等高频词的

关联可见中国保持与他国友好协作的姿态。借助国

家故事和国家目标呈现发展、友好等国家形象。

 

在以行 动 方案为主的议 题 叙事（图3. 3）中，

“合 作”“建 设”“发 展”是关 键高频 词；还 凸显

“经济”在“一带一路”国际合作中的重要性。
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图3.5  布景与语境语义网

图3.6  冲突与情节语义网

图3.7  结局与解决方案语义网

图3.3  议题叙事语义网

图3.4  人物与角色语义网

 

“国家”是“一带一路”国际合作的主要人物

（图3.4），“中国”作为发起国占据重要地位。“联

合国”的核心地位体现中国在“一带一路”国际合

作中倡导以政府间国际组织为重要依托。

“和平”“开放”“包容”“合作”“互联互通”等

关键词是对国际交往场景和合作共赢、和平发展等语

境的铺设（图3.5），通过布景和语境中重复体现的概

念，塑造受众对“一带一路”国际合作调性的认知。

“合作”“建设”“发展”是“一带一路”国际

合 作的三个主要情节（图3.6），也是 主 方向，“经

济”“基础设施”“金融”“教育”“贸易”“科技”

等议题皆围绕这三个情节展开。

 

在结局与解决 方案的语义网中（图3.7），“建

设”“发展”“合作”“开放”既是希望达成的结局，

也是达成结局的方式。“各国”则体现出希望的结

局是“各国共享”，实现的方式是“各国共建”，对

人类命运共同体理念进行正面呼应。

四、结论

以战略叙事为理论框架，本文对中国最重要的

主场外交活动——“一带一路”国际合作高峰论坛

上国家元首的重要讲话和官方文件为样本，进行基

于内容分析和语义网考察，得出如下结论：

第一，高峰论坛战略叙事建构了以国际规范为

遵循、以团结合作为国际观念结构的核心观念、以

国家故事为主体、以行动方案为议题叙事重心的叙

事维度；突出呈现结局与解决方案叙事要素，以积

极话语增强叙事吸引力。高峰论坛国际/体系叙事

中反复提及达成的国际规范，将国际规范作为行动

的基本指南。“包容”“合作”等高频词塑造了贯穿

战略叙事的理念，团结协作成为国际/体系叙事国
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际观念结构的核心观念。国家故事是高峰论坛国家

/身份叙事的主体，中国有关友好外交、发展等故事

在国家/身份叙事中展现。“发展”“各国”等国家/

身份叙事关键词与其他高频词的勾连呈现国家/身

份叙事，展示中国和友好中国的人物形象。行动方

案是议题叙事的核心，针对“六廊六路”建设、人文

交流等议题提出行动方案。语义网分析中，议题叙

事的核心关键词体 现 在具体议 题中，“合作”“建

设”“发展”是行 动方向。结局与解决 方案占据叙

事要素的较大比重，以积极话语提供希望的结局为

主。“发展”“促进”“建设”等语词塑造了有吸引

力的憧憬，褒扬已取得的成就和进步，为“一带一

路”国际合作的可行性实践背书。

第二，高峰论坛议题叙事和结局与解决方案、

布景与语境间具有强关联，国际/体系叙事和布景与

语境间、议题叙事和冲突与情节间为中度关联。议

题叙事通过结局与解决方案为具体议题提出倡议

和规划，建构出以行动方案为重心的议题叙事，从

而形塑“一带一路”的核心议题。其核心关键词“合

作”“发展”“建设”也是结局与解决方案中的核心

关键词，进一步强化“一带一路”国际合作的主旨。

国际环境的布景为议 题叙事塑造了议 题中需要应

对的问题，国家交往情景和合作共赢文化的塑造凸

显了以“合作”为主旨的行动方案。国际/体系叙事

中“倡议”与“合作”“共建”等关键词的勾连，在布

景与语境中指出国际合作需要遵循的国际规范，同

时彰显“合作共赢”等国际观念结构。在议题叙事

中，冲突的呈现指明了议题在宏观层面的挑战，“五

通”情节则通 过行 动方案、议 题的合 理性和必要

性、重要行为体完成对“一带一路”议题的形塑。可

以看出，高峰论坛战略叙事对议题叙事的塑造作用

力最强，多个叙事要素皆推动了“一带一路”议题

的建构。主场外交是讲好中国故事的重要平台，主

场外交战略叙事需加强各要素与国家/身份叙事的

勾连，塑造具有吸引力的中国故事和中国形象。值

得注意的是，布景与语境以多种呈现形式渗透在叙

事维度构建中，提升布景与语境的合理性是提升高

峰论坛战略叙事吸引力和影响力的关键。

第三，在叙事维度和叙事要素，高峰论坛凸显

“合作”和“发展”两大关键词。随着“一带一路”

国际合作趋于成熟以及三届高峰论坛战略叙事的

叙事性提升，“合作”“发展”与其他高频词之间的

勾连更 加紧密，并在 叙事维度和叙事 要素中形成

整体性共现关系网络。关联议题从“一带一路”合

作的基本议题延伸至其他国际议题，依托“一带一

路”建设成就回应国际社会关切，就国际议题提出

全球治理中国方案。

中国通过“一带一路”高峰论坛主场外交的战

略叙事维护了以国际组织和国际规范为中心的国际

体系，在国际事务中倡导合作共赢。面对面的主场外

交沟通回应国际社会关切、切合国家发展需求的战

略叙事，传递了本国的战略意图，深刻影响大国竞争

的过程和结果，有效提升了中国在全球治理中的国

际话语权。依托“一带一路”国际合作，以“人类命

运共同体”为理念的关于全球治理的中国话语和中

国叙事体系得以建构和强化，有效提升了中国方案

的国际能见度。以高峰论坛为平台的主场外交战略

叙事的效能既使中国特色大国外交焕发感召力和影

响力，更是中国提升制度性话语权的创新实践。

（何国平系广东外语外贸大学新闻与传播学院教授；

罗鸿系广东外语外贸大学新闻与传播学院研究生）
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