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国产动画电影《哪吒之魔童闹海》（以下简称

《哪吒 2》）自 2025 春节档上映以来，以破纪录的

票房表现和广泛的文化影响力引发关注。上映初期

便以 48 亿元票房占据春节档总票房的 63%，单日票

房连续 30 天位居榜首，刷新连续日冠记录，截至

2025 年 3 月 26 日，国内累计票房突破 150 亿元，

观影人次超 3 亿，成为中国票房史亚军，并成为首

部进入全球票房前五的非好莱坞影片。与《哪吒 2》

强劲的票房表现同样引人注目的是其在社交媒体平

台上的火热传播现象，以微博平台为例，截至 2025

年 3月 27日，《哪吒2》相关热搜词条达1 736个（含

318 次 TOP10），累计在榜时长达 484 天 5 小时，相

关话题累计阅读量 710 亿次，讨论量 8 793 万次 [1]，

引发全民参与，形成显著的霸屏景观。

网络舆论场的传播生态是技术、个体的生活

体验、社会阶层的思想观念、利益群体的生活诉

求，以及社会思潮和意识形态等多种因素互动的结

果 [2]。在当下的数字化舆论场域中，信息的海量增

长与多元主体的交互作用，使得舆论生态呈现出前

所未有的复杂性与多样性，信息接收个体由于生活

领域及所处行业的关注度不同，所接触的人群及环

境各异，往往形成圈层间的信息壁垒 [3]。而在特定

情境下，某些文化现象或热点事件却能够突破圈层

壁垒，引发广泛的社会关注与情感共振 ，从而形成

所谓的“破圈”效应。破圈传播往往不仅反映了公

众对特定事件本身的关注，更折射出当下的社会文

化、情感结构以及线上网络传播的规律。

新浪微博作为当下重要的社交媒体平台之一，

以其开放性和即时性成为公众表达观点、分享情感

以及进行社交互动的重要场所。在《哪吒 2》的传
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播过程中，微博平台的特性得到了充分发挥，使得

影片相关话题能够迅速传播并引发大量关注 ，从观

众的安利与讨论，到多元 UGC 与二创，再到专家、

主流媒体的文化解读等，微博上形成了一个多元主

体共同参与的复杂舆论场，不仅引发了大量用户的

讨论与互动，更在一定程度上塑造了公众的情感与

行动。

本文聚焦微博平台上《哪吒 2》相关话题的传

播现象，通过对微博文本的挖掘与分析，深入探讨

这部作品在微博平台上的传播特征，以及这些特征

背后所反映出的公众情感结构，以揭示这一过程中

不同主体之间是如何互动、凝聚，进而形成具有影

响力的传播景观。

1  研究方法

1.1  数据收集

本文首先根据新浪微博微指数所提供数据，获

取《哪吒 2》相关话题整体传播热度趋势（基于

微博大数据，将微博提及、阅读、互动指标数据

加权得出）及用户年龄画像（男性 35.50%，女性

64.50%），见图1、图2[4]。由图可知，微博平台中，《哪

吒 2》话题活跃用户年龄分布广泛，其中以“00 后”

女性为主，相关话题传播热度集中在 2025 年 2 月，

并在 2月 13日达到传播高峰（当日热门话题为＃哪

吒 2 中国首部 100 亿电影），整体传播趋势呈现为多

次爆发与持续的长尾效应。经统计，其中相关话题

互动量排名前十的微博账号分别为 @ 人民日报（互

动量 1.7 万）、@ 赵璞玲（互动量 1.6 万）、@ 霸王

茶姬 CHAGEE（互动量 7 172）、@ 游戏圈瓜王（互动

量 4 040）、@ 新浪财经（互动量 2 628）、@ 楼市诸

葛（互动量 1 848）、@新华社（互动量 1 758）、@科

技新一（互动量 1 594）、@ 新华网（互动量 1 560）、

@ 中国蓝新闻（互动量 1 550），其中主流媒体占比

40%，专业自媒体占比 40%、商业媒体占比 20%，各

类 KOL 皆在话题引领中发挥了重要作用。

尽管因为娱乐化严重等问题引发用户不满，微

博热搜榜依然是影响用户注意力，关乎新闻可见性

的重要机制 [5]，反映出当下的热点话题与平台流量

趋势。本文将对微博平台中《哪吒 2》相关热搜话

题的相关数据进行统计，包括词条类型、讨论度、

阅读量、上榜时空分布等，以了解《哪吒 2》相关

热搜话题的特征，部分一览见表 1。

以日为单位，并利用八爪鱼爬虫工具，系统抓

取了 20  25 年 1 月 29 日至 3 月 15 日期间微博平台

上与《哪吒 2》相关的热门博文（基于点赞、阅读

量、转发、用户关注等计算热度值），数据具有一定

代表性。收集范围广泛，涵盖了多篇具有代表性的

热门博文，博文来自不同类型的博主，包括官方账

号、影评人和普通用户等，以保证数据的多样性和

全面性。累计抓取 46天，共获取有效博文 9 748 条，

每条博文都包含了关键的互动指标，如点赞量、评

论数和转发数，以便后续评估博文的影响力和受欢

迎程度。

年年 年年

图 1  传播热度时间变化

图 2  用户年龄分布
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1.2  数据分析

本文首先对收集到的 9 748 条有效文本进行词

频统计。利用 nvivo 软件的词频分析功能，去除虚

词、无意义词后，识别出评论中出现频率最高的词

汇，以快速了解观众讨论的焦点和核心议题，并通

过语义网络分析，构建高频词汇的共现网络，以揭

示不同概念之间的关联，帮助理解观众在讨论《哪

吒 2》相关核心议题时的思维模式和认知框架。

在词频统计和语义网络分析的基础上，使用

divominer 软件对评论文本进行编码和主题识别。

首先，利用 LDA 主题模型进行开放式编码，将文本

中的信息片段按照不同的概念和类别进行初步分

类，然后结合文本内容进行进一步提炼和整合核心

主题。通过编码过程系统地识别出观众对《哪吒 2》

这部电影的多种讨论维度，包括角色塑造、情节发

展、视觉效果、音乐配乐、文化内涵、社会影响、

观看体验等。类目定义见表 2。

为进一步探索热门微博数据与热搜话题之间的

关系 ，本文将从博文所涉及的热搜话题类型对其进

行编码，具体包括以下四类：票房表现（指电影的

票房收入和市场表现），观众评价（指观众对影片内

容的评价和反馈，包括正面、负面、中立），内容讨

论（指对影片中故事、角色、情节等具体内容的讨

论），衍生作品（指基于影片内容创作的其他作品，

例如续集、周边产品等）。

2  研究发现

2.1  《哪吒 2》热门博文的词频分析

对所收集的微博平台上《哪吒 2》相关热门微

博文本 9 748 条进行词频统计 ，通过分词和清洗无

实际意义的词语后，所生成的词云图见图 3。

图 3  高频词词云

表 1  热搜话题部分一览

热搜话题 上榜时间 排名 讨论量

哪吒 2025-03-26 热搜榜TOP1，文娱榜TOP2 2 411.8万

哪吒2 2025-03-21 热搜榜TOP4，文娱榜TOP3 2 122.0万

哪吒之魔童闹海 2025-02-02 热搜榜TOP19，文娱榜TOP15 939.5万

哪吒2破100亿 2025-02-14 热搜榜TOP1，文娱榜TOP1 428.6万

祝贺哪吒2票房破100亿 2025-02-14 热搜榜TOP1，文娱榜TOP1 403.9万

饺子 2025-02-14 热搜榜TOP4，文娱榜TOP2 393.0万

哪吒2官博回复苏新皓 2025-02-14 热搜榜TOP7，文娱榜TOP3 315.5万

藕饼 2025-03-19 热搜榜TOP1，文娱榜TOP1 138.0万

终于有哪吒周边不是盲盒了 2025-03-10 热搜榜TOP16 90.3万

哪吒2全球动画第1 2025-02-20 热搜榜TOP1，文娱榜TOP1 73.7万

哪吒2票房 2025-03-23 热搜榜TOP1，文娱榜TOP1 69.1万

李宇春哪吒 2025-02-08 热搜榜TOP26，文娱榜TOP16 63.1万

哪吒敖丙 2025-02-03 热搜榜TOP25，文娱榜TOP16 57.5万

敖光 2025-02-23 热搜榜TOP2，文娱榜TOP4 42.3万

申公豹 2025-02-02 热搜榜TOP23，文娱榜TOP20 40.9万
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从图 3中可以看出，高频词主要集中在“电影” 

“票房” “中国”“全球”“导演”“饺子”“上映”“突

破”等词汇上。

电影产业中，票房往往被视为衡量一部电影成

功与否的重要指标之一。热门微博中“电影”（5 188

次）和“票房”（6 759 次）两个词的高频出现，表

明微博用户对《哪吒 2》的市场表现给予高度关注。

结合相关文本内容，发现与“票房”相关的讨论涵

盖《哪吒 2》的制作成本、预期收益以及与同类型

电影的票房比较等多元话题上，用户对《哪吒 2》

票房问题的关注度较高，且关注点较为全面。“中国”

（2 076 次）和“全球”（2 475 次）两个词的频繁出

现反映了用户对《哪吒 2》在国内和国际市场上的

影响力和传播范围投以同样程度的关切。反映出《哪

吒 2》在用户讨论中，不止是一部优质的国内商业

动画电影，还因其精良制作被寄希望为中国动画电

影水平的代表，及在文化出海中作为中国文化元素

输出的载体。“导演”（1 076次）和“饺子”（1 060次）

两个词的高频出现显示出微博用户对电影创作团

队，尤其是导演的艺术风格、执导能力的认可和讨

论。“突破”（871 次）和“第一”（682 次）两个词

也被频繁提及，说明微博用户对《哪吒 2》在电影

创作和市场表现上所取得的成就给予了高度关注。

2.2  《哪吒 2》热门博文的语义网络分析

以高频词为节点，以高频词之间的共现频次及

其权重大小建立语义网络，并进行可视化呈现如图

4。最终得出共计 102 个节点和 3 714 条边，网络密

度为 0.72，各节点、模块之间的联系较为紧密，说

明网民关于《哪吒 2》的讨论虽然指向多元话题，

但不同议题之间相互关联程度较高。结果显示，在

中心度排名中，排名靠前的关键词包括“电影”“票

房”“中国”“网友”“影史”“全球”“突破”“观众”

等，结合博文文本可知，关键词所涉及的相关话题

较为集中，多与电影的票房名次、票房金额等内容

相关联。

大规模传播行为往往由于模仿而出现。道金斯

提出，传播范围广、影响大的迷因的基本要素，包

括复制的准确性、快速性和形式的稳定性 [6]。票房

的语言表述特点本身便使得其十分适合借由模仿而

扩散。票房金额、名次多以数字形式出现，本身具

表 2  主题类目定义

类目 定义 示例

角色塑造
影片中对人物形象的刻画和塑造，包
括人物的性格、行为、关系等

#申公豹 丑强惨#“太乙真人和哪吒简直是一对活宝”

情节发展
影片中故事的展开和推进，包括事件
的发生、发展和高潮

取两片万龙甲给龙爹疼得都喘了三声，太细了嘤嘤嘤！敖光真的好爱宝宝
龙，全体龙族也超护着他！不管哪吒1还是2，好多细节越看越感人！！！

视觉效果
影片中呈现的画面效果，包括色彩、
构图、特效等

《哪吒之魔童降世》无疑是一部精彩绝伦的动画电影。从画面上看，它制
作精良，每一帧都堪称视觉盛宴。陈塘关的壮丽景色、恢宏的战斗场景，
还有那绚丽多彩的法术特效……

音乐配乐
影片中使用的背景音乐和音效，用于
烘托气氛和增强情感

哪吒2原创音乐作曲阿鲲介绍，高燃片段“万妖冲鼎”配乐其实只用了3个
音，通过一些音乐技法，把3个音做成了3种不同的情绪，层层递进，贯穿
整段戏份。（中国电影报道）

文化内涵
影片中蕴含的文化元素和价值观，体
现特定的文化背景和思想

国漫崛起，这才是真正的文化输出。还记得2019年哪吒1横空出世的时
候，多少人被那句“我命由我不由天”燃到热泪盈眶……

社会影响
影片对社会产生的影响和作用，包括
对公众舆论、行为方式等的影响

我命由己不由天！前程未定，你我皆是黑马！河南漯河一中学包场请全校
师生看哪吒2，并以“哪吒精神”为高三学子冲刺高考加油鼓劲！

观看体验
用户在观看视频过程中的感受和体
验，包括视频的流畅度、清晰度等

【身临其境！#网友分享看4D版哪吒2像参与了打斗#】2月，江苏常州。网
友分享了自己看《哪吒2》4D版的体验感……

其他 不属于上述类别的其他主题
#张碧晨让饺子导演别有压力#张碧晨此前已经连续两次为《哪吒》系列献
唱，分别是第一部的《今后我与自己流浪》和第二部的《在故事的最终》
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有信息简明、易于传播的特性，阅读理解与传播讨

论的成本较低，容易被用户识别。而票房金额、名

次与商业成就之间的联系同样是无言自明的 ，其作

为电影商业成就的直观体现，为社会成员默契认同，

无需复杂表述便能准确传递其背后代表的信息。

2.3  《哪吒 2》主题关注分析

基于编码结果，对热门博文的主题分布进行可

视化见图 5。

图 5  热门博文讨论主题分布

关于电影角色塑造的讨论最多（30%），结合对

相关微博文本发现，讨论不仅包含了对哪吒、敖丙、

申公豹、敖光等热门角色的态度、评价与情感抒发，

更有大量基于电影角色的 UGC 二创内容。用户自发

创作了大量视频、同人文、画稿、解析彩蛋等（如“敖

丙龙鳞密码”“女娲补天石计划”），相关二创内容超

800 万条，用户生成内容在裂变传播过程成为传播

的重要推动力。

占比第二的讨论主题为文化内涵（23.89%），相

关讨论可概括为基于电影内涵的情感共鸣与电影的

文化影响两方面。情感表达与传播是一种社会性需

求 [7]，情感以文字、图像、声音等为载体进行分享

和传播，可以吸引到相似人群，让具有相同意见的

认知不断被强化，满足人们对于社会同一性和寻求

归属感的需要 [8]，进而使这种情感得以扩散 [9]。动

画电影《哪吒 2》中蕴含着墨家“非命”思想等中

国传统文化内涵，影片里“我命由我不由天”的热

血主题、哪吒与敖丙的友情羁绊等情节，契合了中

国人的文化认同，容易引发中国观众的情感共鸣，

促进传播的进一步扩散。另外一些文本中提到电影

图 4  语义网络分布
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的文化影响，指涉电影作为非好莱坞影片进入全球

前列的文化输出和 IP 价值，及其对中国电影产业

的重要意义。用户对于哪吒 IP 的认可与喜爱不仅

仅是对单个作品的支持，还是对国产动画电影的肯

定和对于本土文化的文化自信。

此外，是对情节发展（20.55%）、视觉效果

（8.89%）、音乐配乐（7.78%）的讨论，情节方面包

括对电影的深度解剖、电影细节的挖掘（相关内容

如：隐藏彩蛋大公开；哪吒 2 的 52 个魔鬼细节），

网络用户基于电影内容进行了多角度充分的加工生

产。视觉效果、音乐配乐方面的文本内容，则多与“创

作团队的努力”被同时提及，用户既讨论了电影制

作的呈现效果，同时也强调了电影的技术投入和工

业化流程。此外 ，还包括对于影片宣传策略、观影

体验等的讨论，讨论涉及密钥延长、海外发行策略、

人格化运营的宣传策略 IMAX 观看体验等多方面

内容。

2.4  《哪吒 2》热门博文参与度分析

对《哪吒 2》相关热门博文所涉及的热搜话题

类别进行编码 ，得到编码结果为票房表现 37.46%、

内容讨论34.28%、观众评价18.55%、衍生作品9.72%。

其中，票房表现占比最高 ，其次是内容讨论。为了

解每类博文的用户参与程度，本文先基于每条博文

的评论、转发、点赞量进行加权计算，计算出每条

博文的用户参与度，再按照所设热搜话题进行求和

计算，得出每类热搜话题下的用户参与总值，为更

方便下一步比较，对每类热搜话题的用户参与总值

进行相加，再将每项数值除以总和，得出相应百分

比，可视化图见图 6。

热度占比减去数目占比，数值越大，此热门话

题相对越具有较高的用户参与度。基于数据可知，

关于票房表现的话题更能激发用户参与热情 ，其次

是观众评价与 IP 衍生。热门博文中，关于票房的

讨论既包括国内市场情况 ，也包括海外市场的表

现，用户对于北美、新加坡、马来西亚、越南等国

家和地区的票房情况都表现出较强的关注度与参与

热情。用户不仅关注票房名次，也同时关注本土电

影走入世界后产生的反响，反映了用户希望电影能

得到世界范围内更广泛的观众认可的心理。而 IP

衍生品方面的讨论，进一步说明了《哪吒 2》的商

业价值及消费者为《哪吒 2》这一 IP 买单的符号消

费倾向。《哪吒 2》与泡泡玛特等品牌的联名商品一

经上线便火爆售罄，业内预测《哪吒 2》系列衍生

品收入或达 100 亿元至 150 亿元 [10]，种种迹象说明

用户对于《哪吒 2》的讨论不仅是一场线上狂欢，

更是线上传播带动线下消费的成功消费案例。观众

为《哪吒 2》买单的热情较高，愿意为这部电影贡

献票房，安利身边人一起观影，对相关周边商品也

有很高的接受度，更有个人、企业等在社交媒体平

台中自发开展赠票、票根抽奖等活动，形成了“一

起刷票房”的热潮。这种显得狂热的消费行为，一

定程度上脱离了物品本身的实用性功能，消费者买

单的是一种“理念”，而非具体“物品”。基于对

IP 本身的认可与喜爱，消费者会通过消费行为构

建起与群体及商品之间的关系，以此获得身份认同

感 [11]，而这种消费行为又会进一步地促进文化认

同 [12]，使得基于共同消费行为的个体之间形成一个

情感共同体，进一步加深消费者与《哪吒 2》IP 之

间的情感链接。

图 6  热门博文用户参与度

3  讨论

《哪吒 2》在微博平台上的传播现象，是由电影

本身具备的丰富内涵，多元传播主体的交流互动，

群体认同心理与情感扩散等多元因素共同造就的结

果，是一个复杂的社会互动过程。



95新媒体研究nmrmagz@126.com

MEDIA FORUM 传媒论坛 

多元主体的共同参与为其构建了一个立体的

传播网络。官方账号、影评人、普通用户以及各类

KOL 等不同类型的主体，各自发挥着独特的作用。

官方账号发布权威信息，影评人进行深度解读，普

通用户在此过程中也不止分享个人感受，还对配角

进行了深入剖析，基于角色形象进行了大量丰富的

二次创作，极大程度上丰富了电影的传播生态。这

种多元主体的协同作用，使得电影信息能够从不同

角度、不同层次触达广泛的受众群体。

《哪吒 2》本身的丰富内涵也为观众提供了多样

的讨论维度。角色塑造、情节发展、视觉效果、音

乐配乐、文化内涵等各个方面的元素，都成为观众

热议的焦点。这种多元化的讨论内容，不仅满足了

不同观众的兴趣需求，也为电影的持续热度提供了

源源不断的话题支撑。

在其破圈传播的背后，情感共鸣与文化认同同

样扮演着重要角色。《哪吒 2》所蕴含的中国传统文

化元素与中国人内心深处的文化认同相呼应。这种

文化认同成为一种黏合剂，将不同圈层、不同背景

的观众聚集在一起。观众在认同电影所传达的文化

价值观念的同时，也在无形中强化了对自身文化群

体的归属感和认同感，从而使得电影的传播超越了

单纯的娱乐范畴，成为一种文化现象的扩散。电影

所引发的情感共鸣也在网络空间中通过文字、图片、

视频等形式得以表达和传播，形成了一种情绪的“病

毒式”传染。观众在接触到这些情感表达后，会受

到感染并产生相应的情绪反应，进而参与到传播过

程中，使得电影的影响力不断扩大。

《哪吒 2》的成功显示了在全球化的语境下 ，具

有本土特色的文化元素能够成为一种独特的竞争优

势。观众对电影的情感投入，无论是喜爱、感动还

是共鸣，都是推动传播的重要因素，能够唤醒多元

主体的共同参与 ，进而形成强大的传播合力。《哪

吒 2》破圈传播的成功经验能够为文化产业的传播

实践提供有益的借鉴和启示。
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